8. Dokonala konkurence

Kompletni text ke kapitole viz. KRAFT, J., BEDNAROVA, P, KOCOUREK, A. Ekonomie I.
TUL Liberec, 2010. ISBN 978-80-7372-652-2; str.64 - 75

Dokonale konkurenéni trzni prostiedi 1ze charakterizovat nasledovné:
e Cena je stanovena trzné

Firma je cenovy prijemce (price taker)

Velké mnoZstvi firem v odvétvi

Identicky produkt

Stejné podminky pro vSechny firmy

Veskera produkce je prodejna za trzni cenu

Vstup i vystup z odvétvi bez bariér

Na zékladé danych charakteristik je poptavka d po vystupu jedné firmy dokonale elasticka.

8. 1 Dokonala konkurence v kratkém obdobi

Ekonomicky optimalni rozsah produkce firmy zavisi na interakci mezi néklady a urovni trzni
ceny. Vychodiskem zodpovézeni otdzky, jaké mnoZstvi vyrabét, aby byl zisk
maximalizovan, je skuteCnost, Ze na trhu bude firma schopna prodat za trzni cenu libovolné
mnozstvi produkce, tedy ze strany zdkaznikli neni omezovana. Individuélni kiivka poptavky d
po vystupu jedné firmy v dokonalé konkurenci je dokonale elastickd, poptavka je realizovana
na urovni ceny Py a je rovna meznimu piijmu MR, (mezni ptijem MR ptedstavuje ptirGstek
celkovych pfijml, pokud se zvysi proddvané mnozstvi o jednu jednotku) a primérnému
pfijmu AR, (prumérny piijem AR piedstavuje v penézich vyjadfenou hodnotu piijmu
piipadajici primérné na kazdou jednu prodanou jednotku produkce). Celkovy piijem TR
(Total Revenue) je sou¢inem ceny Py a produkovaného mnozstvi.

TR=P-Q, resp. TR, = > MR,

i=l1

AR=TR_P-O_p yr=ATR_p
o 0 AQ

Kontrolni ukol:

Zakreslete graficky pribéh celkového, primérého a mezniho piijmu firmy v dokonalé
konkurenci.

Ekonomicky optimalni rozsah produkce spojeny s dosahovanim maximalniho zisku firmy
v dokonalé konkurenci pfedstavuje vyrobu takového mnozstvi produkta, pti kterém se mezni
naklady rovnaji prave trzni cené (ta je zdroven rovna meznim 1 primérnym piijmim).
Pravidlo maximalizace zisku lze vyjadfit rovnici:



Il =max < SMC = MR

Protoze ale v dokonalé konkurenci plati, ze MR = AR = P, miizeme podminku maximalizace
zisku zapsat také rovnosti:

Il =max < SMC =P

Z pohledu margindlnich veli¢in dosahuje zisk /7 svého maxima, jestlize neexistuje zadny
dodate¢ny mozny zisk. Je-li mezni pfijem roven meznim nakladiim, firma dosahla svého
optima a realizuje maximalni zisk.

I =TR-STC
II=AR-Q—-SAC-Q
IT=0Q-(AR - SAC) (0.1)
C.RA i
Kontrolni ptiklad:

Vyfteste optimalizaci vystupu firmy v dokonalé konkurenci v kratkém obdobi prostfednictvim
celkovych veli¢in.

Z nedodrzeni optimalniho mnoZstvi produkce firmy v dokonalé konkurenci v kratkém obdobi
plynou ztraty v podobé:

e nakladi ztracené prilezitosti

e relativni ztraty firmy v dokonalé konkurenci

e absolutni ztraty firmy v dokonalé konkurenci.

Kontrolni ukol:
Zakreslete graficky velikost absolutni ztraty firmy v dokonalé konkurenci pfi vyrobé
mnozstvi, které je veétsi nez optimalni.



Bod ukonceni cinnosti predstavuje nejniz§i uroven ceny, pii které bude dokonale
konkurenéni firma v kratkém obdobi jesté ochotna vyrabét. V zasad¢ plati, Ze firmy ukonci
svou ¢innost — tedy k bodu ukonc¢eni ¢innosti firmy v kratkém obdobi dojde v moment¢, kdy
cenou nepokryji ani priimérné variabilni naklady. Jde-li o fixni néklady, ty je nutno v
kratkém obdobi hradit, i kdyz se nevyrabi, proto jejich vyse nemé zasadni vliv na rozhodnuti
o ukonceni ¢innosti. Podminka bodu ukonceni ¢innosti:

I1=-FC

TR—-STC =-FC

TR-FC-VC =-FC
TR =VC, resp. AR = AVC resp. P = AVC

V tomto piipad¢ je ztrata z pokracovani ve vyrob¢ stejnd jako ztrata z ukonceni Cinnosti a je
rovna velikosti fixnich nakladd. Zaroven se firma nachazi v bodé SMC = MR, tzn. ztrata ve
velikosti FC je v dané situaci nejmensi ztrata, jaké muze firma dosahnout. Bod ukonceni
¢innosti je diky rovnosti SMC = MR mozné definovat také jako takovou uroven ceny, pii které
plati:

MR = P = AVC min = SMC

Bod ukonceni ¢innosti je bod Byg, kdy kiivka meznich nékladt protind kiivku primérnych
variabilnich nékladd, neboli se jedna o minimum kiivky 4VC.

C,RA

QBUC‘ Q
Individualni nabidkova krivka firmy v dokonalé konkurenci zachycuje ochotu vyrabét
urcité mnozstvi Q pii ur€ité cené P, tzn., Ze nabidkova kfivka je shodna s meznimi naklady ve
své rostouci Casti, pocinaje tzv. bodem ukonceni ¢innosti.

Kontrolni ukol:
Graficky sestrojte individualni individuédlni nabidkovou kfivku firmy v dokonalé konkurenci.

8.2 Dokonala konkurence v dlouhém obdobi

Dlouh¢ obdobi trzniho uspotadani dokonalé konkurence ovlivituje ptedpoklad volného vstupu
a vystupu firem z odvétvi. Vzhledem k alternativnimu uziti vzacnych vyrobnich faktort je



mozné v dlouhém obdobi vstupovat, piip. opoustét vyrobni odvétvi na zékladé¢ vyvoje
tzv. ekonomického zisku. Pokud firmy dosahuji kladného ekonomického zisku, vstupuji na
trh nové firmy. To se odrazi ve zvySeni trzni nabidky, coz mé za nasledek sniZeni ceny
dokonalé konkurence a zvySeni mnozstvi produkce na trhu. Firma, kterd je cenovy pfijemce,
snizuje pii poklesu ceny své vyrabéné mnozstvi a pfi neménnych ndkladech dochéazi ke
snizovani ekonomického zisku. Situace je opacna v ptipade€, kdy firmy dosahuji zéporného
ekonomického zisku, ztraty. Pro vyrobce je vyhodnéjsi piesunout vyrobni faktory do jiného
typu vyroby a ¢ast odchazi z trhu. Na trhu dokonalé konkurence se snizuje nabidka, roste cena
a klesa mnozstvi produkce trhu dokonalé konkurence. Firma na zdklad¢ zvyseni ceny zvysuje
své vyrabéné mnozstvi a pfi neménnych ndkladech ekonomicky zisk roste.

Rovnovaha na trhu dokonalé konkurence v dlouhém obdobi nastava pii cené¢, kdy je
ekonomicky zisk nulovy, neboli kdy je tcetni zisk uvedené¢ho odvétvi srovnatelny s ucetnim
ziskem nejlepsiho alternativniho oboru. V tomto piipadé¢ firmy do uvedeného odvétvi
nevstupuyji ani z n¢j nevystupuji. Tento bod byva nazyvan bodem vyrovnani. Podminku pro
bod vyrovnani:

11=0
TR-LTC=0
TR=LTC

AR = LAC, resp. P=LAC

Aby byl dodrzen i ptedpoklad, Ze firma se za kazdych okolnosti snazi maximalizovat svij
ekonomicky zisk, musi platit také rovnost MR = LMC, potom podminka bodu vyrovnani:

MR = P=LAC min = LMC

Bod ukonceni ¢innosti firmy v dokonalé konkurenci v dlouhém obdobi vychazi z
ptedpokladii vymezeni dlouhého casového obdobi. Cena Ppye prochazi bodem
technologického optima TO™® firmy v dlouhém obdobi, a je tudiZ nejniz§i moznou cenou
dlouhého obdobi, nebot’ pti ni firma nemé Zadnou ztratu. (Fixni ndklady jsou v tomto ptipadé

irelevantni, nepodstatné, nebot’ v dlouhém obdobi jsou soucasti nakladd variabilnich.)

Kontrolni ukol:
Graficky zakreslete bod vyrovnani a bod ukonceni ¢innosti dokonale konkurencni firmy v
dlouhém obdobi.

8.3 Efektivnost trhu v dokonalé konkurenci

Celkova nabidka a poptavka odvétvi je vysledkem horizontalniho nac¢itani nabidkovych
kiivek firem a poptavkovych kiivek zakaznik.

Efektivnosti — oznacované jako Paretovo optimum — je na trhu dosaZeno, jestlize Zadné
z moznych seskupeni ekonomickych subjektii nemiZe znamenat, Ze na tom bude
kterykoliv ze subjekti 1épe, aniZ na tom bude jiny hiife. V podminkach efektivnosti se
tedy mtize zvysit prebytek jednoho subjektu pouze snizenim ptebytku jiného.



Trh dokonalé konkurence je trhem efektivnim, nebot’ v ptipadé dokonalé konkurence dochazi
k unikatni rovnosti, kterd je odrazem rovnovazného vztahu mezi vyrobcem a spotiebitelem a

lze ji zapsat jako rovnici:

MU = P=MC

Uvedeny vztah lze analyzovat nasledovné:

P =MU (cena se rovna meznimu uzitku)

Tato rovnost znamena, ze cena, kterou kupujici musi zaplatit za posledni z kupovanych
produkti, se rovna castce, kterou by byl zaroven ochoten za produkt zaplatit. Ze vSech
predchazejicich nakoupenych produktti dosahuje spotiebitelsky prebytek CS. Neplati za
produkt vice, nez je jeho piedstava o cené€, naopak s vyjimkou posledniho kusu plati
vzdy méng.

P = MC (cena se rovna meznim nékladiim)

Znamena, ze cena, kterou vyrobce utrzi za posledni z vyrobenych vyrobki, se rovna
Castce, kterou na jeho vyrobu musi vynalozit. Za vSechny ptedchazejici vyrobky
dostava zaplacenu vétsi ¢astku, nez jsou naklady na né vynalozené, a dosahuje proto
piebytku vyrobee PS (Producer Surplus).

MU = MC (mezni uzitek se rovna meznim nakladiim a tedy i D = S)

Tato rovnost znamend, Ze vyrobené mnozstvi za cenu P piesné¢ odpovida pozadovanému
mnoZstvi za tuto cenu ze strany spotiebiteld. Na trhu nic nepiebyva, nic nechybi. Castka
vynalozena firmou v ndkladech neni nikdy vétsi nez Castka, kterou je zdkaznik ochoten
zaplatit.



