9. Nedokonala konkurence

Kompletni text ke kapitole viz: KRAFT, J., BEDNAROVA, P, KOCOUREK, A. Ekonomie I.
TUL Liberec, 2012. ISBN 978-80-7372-905-9; str. 76 — 85

Zakladni pojmy, priklady, grafy, multiple choice a kontrolni otdzky pravda/nepravda ke
kapitole viz: KOCOUREK, A. Mikroekonomie I, repetitorium a praktikum, TUL Liberec, 2012,
ISBN 978-80-7372-906-6, kapitola 9

Nedokonald konkurence existuje vzdy, kdyz jednotlivi prodavajici maji alesponn ¢astecnou
kontrolu nad tvorbou ceny produkti v odvétvi nebo se jejich produkce od ostatnich

odliSuje. Jednotliva odvétvi se stupném nedokonalé konkurence lisi.

9.1 Typy nedokonalé konkurence

Nedokonalad konkurence ptedstavuje rizné urovné miry kontroly firmy nad trhem: monopol,

oligopol a monopolistickou konkurenci.

Monopol — vyhoda jednoho ekonomického subjektu na strané nabidky na trhu. Typicky je pro
takova odvétvi jako napt. telekomunikace, distribuce plynu a elektiiny. Jde o nejvyssi stupeii
kontroly trhu firmou a zaroven o nejméné vyhodné postaveni zakaznika. Idealni podminkou
pro upevnéni nedokonalé konkurence v podobé monopolu je stav, kdy firma plné¢ saturuje
z4djem spotiebitele, jind firma pak uz na trhu nema prostor k existenci. Hovofime
o prirozeném monopolu. V pfipadé administrativniho monopolu muze jit o pravni
omezeni dand napiiklad patentovym pravem, licenci ud€lovanou stitem apod. V piipadé

prirodniho monopolu je napt. surovinovy zdroj dostupny pouze jednomu vyrobci.

Oligopol — vyhoda nékolika malo producentii. Je to varianta typickd napf. pro leteckou
dopravu, automobilovy pramysl. Oligopol pfedstavuje nizsi stupeii monopolizace, jedind

firma totiz neni schopna zajem spotiebitele efektivné uspokojit, musi jich byt vice.

Monopolisticka konkurence — tj. mnoho diferencovanych producentt, jde o velké mnoZstvi

vyrobceti, nemajicich jednotlivé velky vliv na trh, ale jejichz produkce se lisi, neni tudiz zcela



zaménitelnd, ale vétSinou se jedna o blizké substituty. Monopolni konkurence piedstavuje
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Rigorézni odliSeni typu trznich struktur umoznuje méfeni trzni moci. Trzni moc znamena
stupent kontroly, kterou ma jedind firma nebo maly pocet firem nad cenou a vyrobnimi
rozhodnutimi odvétvi. Nejjednodussi variantou vypoctu je tzv. koncentraéni pomér. Jde o
procento vystupu pfipadajici v rdmci odvétvi na CtyFi nejvyznamnéjs§i firmy. Pri
monopolizaci se hodnota koncentracniho poméru blizi 100 %. Objektivnéjsi je vypocet
Herfindahlova indexu, ktery dokaZe miru monopolizace presné identifikovat. Herfindahlav
index HHI se rovna souctu ¢tvercil trznich podild S (Share) firem na trhu vyjadienych

v procentech.

Kontrolni otazka:
Jakou hodnotu bude vykazovat Herfindahliv index pro dokonale konkurencni odvétvi a

jakou pro monopol?

9.2 Firma v prostiredi nedokonalé konkurence

Firma v nedokonalé konkurenci sleduje stejny cil jako firma dokonale konkurencni, totiz
maximalizaci zisku. Optimum firmy je tedy — stejn¢ jako v dokonalé konkurenci, takové
mnozstvi, kdy se SMC = MR, nebot’ v této situaci je celkovy realizovany ekonomicky zisk 77
maximalni. Ktivka celkového piijmu 7R v nedokonalé konkurenci je zdkladem pro tivahu o
optimalnim mnoZstvi monopolem vyrabéné produkce. Celkovy pfijem je zavisly na klesajici
poptavkové krivce po vystupu firmy v nedokonalé konkurenci, nebot’ v nedokonalé
konkurenci jiZ neni poptavka po produkci firmy dokonale elastickd. Pribéh kiivky 7R je dan
tim, Ze roste-1i produkované mnozstvi, roste celkovy pifijem firmy stdle pomalejSim tempem.
To je dano velikosti elasticity poptavkove kiivky. Dokud je Ep > 1, vyvolava pokles ceny o
jedno procento zvySeni poptdvaného mnozstvi o vic nez o jedno procento a celkovy piijem —
coby soucin P - Q — poroste. Od okamziku, kdy Ep = 1, dochazi k nutnosti snizovat cenu tak
vyrazng, aby bylo mozné na trhu prodat. Trh se nasycuje a celkovy piijem s poklesem ceny
zaCind klesat. V tomto intervalu je Ep <1, pokles ceny o jedno procento vede ke zvySeni
poptavaného mnozstvi o méné nez o jedno procento, celkovy piijem klesd. Kiivka mezniho

piijmu MR, jejimZ nacitanim je kiivka 7R vytvotena, zachycuje pfirGstkové hodnoty.
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Kiivka mezniho piijmu klesa dvakrat rychleji nez kiivka poptavky, ktera je vlastné¢ kiivkou
prumérného piijmu AR. Do zapornych Cisel se MR dostava, kdyz je poptavka neelasticka a

celkovy pfijem zacina klesat.

Kontrolni ukol:

Zakreslete pribeh mezniho pfijmu a poptavky ve vzajemnych souvislostech.
9.3 Analyza monopolu
Monopolni firma — stejné jako kterdkoli jind firma — vstupuje na trh s cilem maximalizovat

zisk 71. Maximalniho zisku bude dosazeno v bodé¢, kdy mezni piijem firmy se rovnd meznim

nakladum.
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Monopol maximalizuje zisk tam, kde kiivka SMC protne kiivku MR. Piesngji feceno tento
bod, oznaceny jako Ey vymezuje mnoZstvi produkce Qy, které by mél monopol vyrabét, aby
maximalizoval zisk. Za jakou cenu bude monopol mnozstvi Qs prodavat, zjistime, pokud
prodlouzime tsec¢ku Oy -Enm vzhiliru az na kiivku poptavky D. Dostavame troveii monopolni
ceny Py, které je vliibec nejvyssi cenou, za kterou je spotiebitel ochoten mnozstvi Ous koupit.

Bod maximalniho zisku je zaroven situace, kdy je rozdil mezi 7R a STC nejvetsi.



Kontrolni ukol:

Zakreslete optimalizaci vystupu monopolu pomoci celkovych veli€in.

Pokud monopol nedodrzi optimalni objem (), a cenu produkce, tj. pokud vyrabi mnoZzstvi
mensi mnozstvi za vyssi cenu, piip. mnozstvi vétsi za cenu nizsi, dochazi ke ztratam, a to ke

ztracené prileZitosti, relativni ztraté, prip. ke ztraté absolutni.

Disledkem fungovani nedokonalé konkurence jako celku na trhu jsou tzv. néklady mrtvé
vahy DWL (Deadweight Loss), které predstavuji ztratu prebytku, ktery nebyl realizovéan ani

na strané spotiebitele, ani na strané vyrobce.

monopol

9.4 Protimonopolni politika

Ekonomické ztraty, které zplisobuje monopolizace trzniho odvétvi, vyastuji do zésahti statu v
ramci tzv. protimonopolni politiky. Zasahy statu sméfujici ke sniZzeni neefektivnosti jsou
realizovany v nékolika zakladnich formach:
1) Cenova regulace je realizovana jako:
a. ufedné stanovené ceny (maximalni cena, minimalni cena)
b. vécné usmérnovani ceny (zptisob cenové konstrukce)

c. Casové usmeériovani (cenové usmériiovani v ¢ase)

2) Regulace v danové oblasti predstavuje moZnost statu snizit monopolni zisk
prostiednictvim danové zatéze. Nedochazi ke zméné produkovaného mnozstvi a ceny,

nedochazi ke snizeni neefektivnosti.



3)

4)

Moznosti zvySovani konkurence pfedevsim snizovanim bariér vstupu do odvétvi, a to
jak v oblasti vngjsi (zahrani¢ni) konkurence (snizovani cel a jinych omezeni pro
zahrani¢ni vyrobce), tak v oblasti konkurence domaci. Vysledkem je ptechod
monopolni trzni struktury na strukturu oligopolni, jejimz vysledkem je snizeni ceny,
zvySeni produkovaného mnozstvi, pokles firemniho zisku a snizeni ekonomické
neefektivnosti.

Protimonopolni zikony, jako legislativni omezeni nezdkonného:

a. chovani (dohody o cené, dohody o rozdéleni trhu)

b. struktury (spojovani firem za ticelem vyuziti zvySené trzni moci)



