Oligopol a polypol

V ekonomickeé realité se stietavame s mnoha situacemi, které obsahuji jak dokonale konkurenéni
prvky, tak prvky monopolizac¢ni. Na tuto situaci musela zareagovat i mikroekonomicka teorie a
proto od tficatych let 20. stoleti ekonomové pracovali i na dal§ich modelech firmy v nedokonale
konkuren¢nim prostiedi. Tyto modely v zdsad¢ fesi postaveni firmy v podminkach oligopolu a
V podminkéch polypolu.

Oligopol

Oligopol predstavuje v praxi prevazujici trzni strukturu. Doslovné znamena nékolik prodavajicich.
Firmy jsou relativné velké (neni to vSak podminkou), s velkym podilem na celkové nabidce
odvétvi, maji velkou ekonomickou silu a schopnost se navzijem ovliviiovat. Mohou
spolupracovat na zakladé¢ kartelovych dohod o spolupréci nebo je mozny individualni konkuren¢ni
boj. Oligopolni struktury vznikaji nejen v oblasti materialni vyroby, ale i napiiklad
v bankovnictvi, pojistovnictvi, v obchod¢ a podobné.

Existuje tak mnoho modell oligopolu, vSechny vSak vychézi z n¢kolika spolecnych piedpokladii:

e Na trhu plsobi nékolik firem v daném odvétvi a Cinnost kazdé firmy mé vliv na chovani
ostatnich konkurentti.

e Na trhu existuji bariery vstupu do daného odvétvi. Tyto bariery jsou administrativni
(zasahy ze strany statu), nakladové (dostupnost zdroju, naklady na diferenciaci produktu,
uspory z rozsahu), informacni (ne vSichni maji stejny ptistup k dilezitym informacim).

e Kazda firma je natolik silna, Ze mlize stanovit cenu vyss§i neZ mezni naklady (P > MC).

e Vyrabi se homogenni nebo diverzifikovany produkt.

Typy oligopoli

Homogenni oligopol

Homogenni oligopoly ptisobi v odvétvi, v némz nékolik malo firem vyrabi téméf shodny produkt,
naptiklad ocel, cement, kyselinu sirovou, ¢pavek atd. Na téchto trzich hraje rozhodujici roli
cenova konkurence, ¢asto zde dochazi k cenovym valkam.

Heterogenni oligopol

Heterogenni oligopoly plsobi v odvétvi, kde firmy vyrabéji diferencované statky, naptiklad
automobily, pocitade, cigarety. Tyto produkty sice uspokojuji identické potieby zakazniku, jsou
blizkymi substituty, 1i§i se v8ak charakteristikami a vlastnostmi. Firmy tak mohou vytvaret uméle
nedostatek zbozi na trhu a realizovat vyssi zisk. I zde probiha ostra konkurence, velkou roli vSak
hraje nejen konkurence cenova, ale i necenové (reklama, image znacky).

Duadlni oligopol (neboli duopol)

Na trhu plsobi pouze dvé firmy. Obé firmy jsou navzijem velice dobfe citelné a pfi svém
rozhodovani o vysi vystupu bud’ vystup druhé firmy povazuji za konstantni a rozhoduji o vysi
svého vystupu soucasné, nebo své chovani ptizpisobuji tomu, jak se na trhu chova druha firma
(blize viz Cournotiv a Stackelbergliv model. Tyto modely budou feSeny podrobné
v mikroekonomii I1.).

Oligopol s dominantni firmou

Oligopol s dominantni firmou vznika tam, kde je pro silnou firmu vyhodné pienechat ¢ast trhu
slabs§im konkurentim. Dominantni firma se chova jako monopolista, ale respektuje konkurencni
lem. Konkurencni lem tvoii soubor malych firem, které se chovaji jako dokonald konkurence,
tzn., Ze pfijimaji cenu stanovenou dominantni firmou — viz nasledujici graf.
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Trzni poptavka je zndzornéna piimkou Dy a poptavka po produkci dominantni firmy je
znazornéna piimkou ARpr. Pii cené Po_ bude dominantni firma nabizet mnozstvi Qpr a
konkurenéni lem nabizi mnozstvi Qp.. Pokud se od trzni poptavky odecte nabidka konkurenéniho
lemu, ziskame poptavku po produkci dominantni firmy.
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Podstatou dominantniho postaveni tak je, Ze nejsilngjsi firma se v té Casti trhu, kterou ovlada,
chova jako monopol. Stanovi si monopolni cenu podle kritéria MR = MC a maximalizuje zisk [].
Takto nasazena cena pak plati pro cely trh (proto tuto firmu nazyvame ,,cenovym vidcem®),
ekonomicky vSak ptinasi nejvétsi vyhody pravé dominantni firmé.

Proc tedy firmy na dokonale konkuren¢nim okraji respektuji cenu stanovenou dominantni firmou?
Je tomu tak zejména proto, Ze vzhledem ke své velikosti nerealizuji uspory z rozsahu vyroby a
jejich nakladové podminky jsou ve srovnani s dominantni firmou horsi. Kdyby stanovily cenu
vys$s§i nez dominantni firma, ztratily by zakazniky. Pfilakat vice spotiebiteltl snizenim ceny Si
vzhledem k uvedenym nakladovym podminkdm nemohou dovolit. Proto je pro né optimalnim
feSenim sledovani ceny dominantni firmy.

Smluvni (koluzivni) oligopol

Smluvni oligopol vznika, jestlize n€kolik mélo firem vyrabi podobny vyrobek a zjisti, Ze jejich
ceny jsou na velmi podobné urovni. Vzajemna cenova valka by je oslabila, a proto se rozhodnou
kooperovat - spoleéné uzaviou tajnou smlouvu (kartel) o vzajemném chovani, ve které se
dohodnou na vys$i ceny, na vyrabéném objemu produkce nebo na rozdé€leni trhu s cilem
maximalizovat zisk.

NejcastéjSim typem kartelu je kartel cenovy. Na trhu se pak vytvaii situace podobnd situaci
monopolni, nebot’ celou trzni poptavku poté vlastné uspokojuje jeden subjekt. Predmétem dohody
byva i rozdeéleni celkové dohodnuté produkce na kvoty pro jednotlivé ucastniky. Divodem pro tyto
smlouvy je prevence pied presycenim trhu, které by mohlo vést ke snizeni cen. Uzemni kartel
znamend, ze si firmy rozd¢li trh na geografické segmenty, na nichz se pak opét chovaji jako
monopolisté - viz nasledujici graf.
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Firmy, které spolu uzaviely smlouvu, maximalizuji spolecny zisk, ktery je nasledné na zakladé
ruznych kriterii mezi n€ rozdélovan. Nejstar§Sim kartelem na svété (a doposud funkénim!) je tzv.
»diamantovy kartel”, zalozeny v roce 1888 na diamantovych polich v Jizni Africe, The DeBeers
Company. Tento kartel kontroluje ceny diamanti od 30. let 20. stoleti tim, ze reguluje jejich
nabidku. DalSim piikladem je Organizace zemi vyvazejicich ropu (OPEC), sdruzujici 13
svétovych producentd ropy. Zajimavosti tohoto seskupeni je, ze v postaveni Clend kartelu jsou
jednotlivé staty. Tato a dalsi specifika vyplyvaji ze skutecnosti, ze existence OPEC neni jen
dasledkem ekonomickych, ale zejména politickych faktord.

Kartelové dohody omezuji volnou soutéz na trhu, coZ sniZzuje ekonomickou efektivnost a
technologicky pokrok. Z tohoto diivodu jsou ve vétSiné zemi zpravidla zakazany a postihovany
protimonopolnim zdkonodarstvim. Problém je vSak v tom, Ze kartelové dohody mivaji pouze
neformalni Gstni ,,gentlemanskou‘ formu, tézko se prokazuji.

Polypol (monopolisticka konkurence)
Tento typ nedokonalé konkurence se podoba dokonalé konkurenci v mnoha smérech:

o existuje mnoho kupcti a prodavajicich,

o firmy jsou spiSe mensi a stiedni velikosti,

o firmy prodavaji podobné, nikoli vSak stejné vyrobky
e vstup a vystup Z odvétvi je snadny,

o kazda firma pojima ceny jinych firem jako dané.

Rozdil je hlavné v tom, ze v monopolistické konkurenci je produkt diferencovany a kazda firma

tak ma moznost stanovit si cenu své produkce. Klesajici poptavkova kiivka, ktera je elasti¢téjsi
nez v ostatnich trznich strukturdch nedokonalé konkurence, umoziuje firmé v kratkém obdobi
realizovat ekonomicky zisk (P>MC). Existence zisku vSak pfilaka do odvétvi dalsi vyrobce, ¢imz
bude dochazet ke snizeni ceny.

V dlouhém obdobi dochézi k podobné situaci jako u dokonalé konkurence. Rovnovaha nastava,
kdyz AR = AC, coz znamend, ze kazda firma pravé pokryva své prumérné naklady. Firma
realizuje nulovy zisk.

Rozdil mezi optimem firmy v monopolistické konkurenci v kratkém a dlouhém obdobi je
znazornén v nasledujicich grafech.
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Z grafického znazornéni je ziejmé, ze v kratkém obdobi se firma v polypolu chova pii hledani
optimalniho objemu produkce jako monopol. V dlouhém obdobi smétuje v disledku volného
vstupu do odvétvi k nulovému monopolnimu zisku, ¢imz pfipomind dokonalou konkurenci.
Na rozdil od ni vSak disponuje piebyte¢nymi vyrobnimi kapacitami a prodava za vyssi cenu

nez dokonale konkuren¢ni firma. Vyrobni neefektivnost je spojena se skutecnosti, ze
optimalni objem produkce nevyrdbi monopolistickd firma s minimalnimi primérnymi
naklady: kiivka AC je v minimu na obou grafech pfi vétSim nez optimalnim objemu
produkce.

Kontrolni otazky a ukoly
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10.

Charakterizujte oligopolni trZzni strukturu.

Jaké typy oligopolni koordinace znate?

Co je to kartel a jaké mize mit formy?

Jaké jsou podminky pro vznik cenového viiddcovstvi?

poptavka? Vysvétlete.

Pro ktera odvétvi je typicka oligopolni struktura?

Charakterizujte monopolistickou konkurenci.

Ve kterych odvétvich ekonomiky se miZete s monopolistickou konkurenci setkat?
Pro¢ firmy v tomto trZznim prostfedi v dlouhém obdobi nerealizuji ekonomicky zisk?
Jaky vliv na cenu maji vyrobci V oligopolni a jaky v monopolistické trzni strukture?

Piiklady

1.

Firma pohybujici se v nedokonale konkuren¢nim prostiedi vyrabi 1000 kust jednotek

za cenu 10 K¢ za jednotku. Jeji mezni pfijmy jsou 5 K¢, fixni naklady 1500 K¢,
prumémné naklady 6 K¢, mezni ndklady 4 K¢&. Jak by se méla firma zachovat
Vv ptipad¢, Ze jejim cilem je maximalizace zisku? Zakreslete a vysvétlete.



a) Musi snizit objem vyroby
b) Musi zvysit objem vyroby
c) Nic nemenit, firma je ve svém optimu

d) Musi snizit cenu a zvysit objem vyroby
e) Musi zvysit cenu a snizit objem vyroby

2. Firma v nedokonale konkuren¢nim prostiedi vyrabi 1000 kust jednotek za cenu 5 K¢
za jednotku. Jeji mezni pfijmy jsou 4 K¢, fixni ndklady 1500 K¢, celkové naklady
4000 K¢, primérné naklady jsou ve svém minimu. Jak by se méla firma zachovat

Vv ptipadé, ze jejim cilem je maximalizace zisku? Vysvétlete.

a) Musi snizit objem vyroby
b) Musi zvysit objem vyroby

€) Nic neménit, firma je ve svém optimu

d) Musi snizit cenu a zvysit objem vyroby

e) Musi zvysit cenu a snizit objem vyroby

3. Urcete cenu a optimdlni mnozstvi produkce firmy v nedokonale konkuren¢nim
prostiedi, vypocitejte zisk. Firma vykazuje fixni nédklady o velikosti 135 K&, trzni

poptavku a velikost celkovych ndkladi je v nésledujici tabulce:

Q 1 2 3 4 5 6
P 440 360 280 200 120 40
TC 395 580 690 820 1275 1450

4. Nachazi-li se firma v dominantnim postaveni v pozici, pfi niz maximalizuje sviij zisk,

pak musi platit:

a) Cena je mensi neZ mezni naklady

b) Cena se rovna meznim nakladim

c) Cena je vétsi nez mezni naklady

d) Cena je vEtsi nez mezni piijmy

e) Mezni naklady se rovnaji meznim piijmim




