11. Trhy vyrobnich faktoru

V ptedchozich kapitolach jsme zkoumali zptisob rozhodovani firmy o vystupu a cené v ramci
riznych trznich struktur (dokonald a nedokonald konkurence). Ackoli se fungovani firem
Vv téchto strukturach zasadné 1isi, jedno ziistava spolecné: pro vyrobu potiebuji vyrobni zdroje.

Privodce studiem:

V této kapitole se tedy nase pozornost presune z trhu finalni produkce na trhy vyrobnich
faktorti neboli trhy vstupti. Zaméfime se na urCovani cen a mnozstvi vstupt (a nikoli vystupt,
jako tomu bylo dosud). Zakladni cil firmy zustava zachovan: maximalizovat zisk. Nyni si
ovSem budeme klast otdzku, kolik vstupli, event. za jakou cenu ma firma najimat, aby
maximalizovala zisk. M¢&jte na paméti, ze nasledujici text je pouze ramcovym pichledem
klicovych fakti, detailnéjSi rozbor naleznete v doporucené literatufe. Pro pochopeni
problematiky je nutné propojit si informace zejména z tématu produkéni a nakladové funkce a
uréovani optima firmy. V pribéhu textu budete mit moznost se zamyslet nad nékolika
otazkami, jejichz feSeni naleznete v dalsim souboru k tomuto tématu.

11.1 Zakladni charakteristika trhu vyrobnich faktori

Trhy vyrobnich faktorli jsou ovlivilovany stejnymi zdkladnimi vlivy jako trhy findlni
produkce, nicméné jsou svou povahou odlisné. Ackoli i na téchto trzich plati zakon klesajici
poptavky a zékon rostouci nabidky, tzn. tvary kiivek poptavky a nabidky maji stejny tvar jako
na trhu finalni produkce, existuji zde urcité zasadni rozdily.

Na trzich VF jsou firmy v pozici poptavajicich a domacnosti, které piedstavuji vlastniky VF,
jsou tedy Vv pozici nabizejicich. Poptavka po VF se odviji od snahy firem maximalizovat zisk
a nelze tedy vysvétlit na zaklad€ teorie uzitecnosti. Poptavka po VF je odvozenou poptavkou
po finalni produkci, na jejiz produkci se tyto vyrobni faktory pouzivaji. Je tedy tfeba brat
Vv uvahu typ konkurence na trhu finalni produkce i na trhu vyrobniho faktoru.

Nabidka vyrobniho faktoru je tvofena domacnostmi, které za vlastnictvi VF dostavaji
diichody dle typu VF. Cenami VF zde nejsou minény ceny pii nakupu ¢i prodeji, ale ceny za
sluzbu vyrobniho faktoru. Témi jsou v pfipadé prace mzdova sazba, v ptipadé¢ pidy sazba
pozemkové renty a v ptipadé¢ kapitalu urokova mira.

Rovnovéha na trhu VF vznikd stfetem nabidky a poptavky po VF, a tim vznikd rovnovazna
cena a rovnovazné mnoZzstvi.




Obr. 11-1 Rovnovaha na trhu vyrobnich faktort

Nyni se zroviny trhu pfeneseme na troven rozhodovani firmy a tedy z kategorie trzni
nabidky a poptavky po VF do kategorie individualni nabidky a poptavky po VF. Individudlni
budeme nejprve chapat ve smyslu poptavky jedné firmy po VF a nabidky VF jedné firmé¢.

11.2 Optimum firmy na dokonale konkurené¢nim trhu VF

Rozhodovani firmy je urCovano stejnym cilem, tj. maximalizaci zisku, nicmén¢ otdzka nyni
zni: jaké vstupy a vjakém mnozstvi poptavat, aby firma maximalizovala zisk. 1 zde se
uplatiiuje marginalni analyza, ov§em pouzivané veli¢iny maji jinou interpretaci. Cely problém
bude vysvétlen na piikladu dokonale konkurencnich trhi vyrobnich faktord i finalni
produkce.

Zakladni pravidlo maximalizace zisku z trhu finalni produkce znélo:

MR =MC
V situaci vyrobnich faktord 1ze tuto podminku reformulovat:
MRP = MFC

Je tfeba si uvédomit, ze mezni piijem (MR) neni tatdZ veli¢ina jako pfijjem z mezniho
produktu MRP. Zatimco MR je dodatecny ptijem ziskany prodejem dodate¢né jednotky
vystupu, MRP je pfijem ziskany prodejem toho, co vyrobila dodate¢na jednotka vstupu
(ostatni vstupy ziistavaji stejné).

Tzn. MR :ﬁ MRP = ATR(P)

AQ AF
Obdobné to plati pro vztah MC a MFC.

Kontrolni otazka:

Pokuste se formulovat rozdil mezi MC a MFC.

Nyni se vratme k podmince optima firmy MRP = MFC. Firma tedy porovnava, co ziska
prodejem toho, co mu napft. vyrobi dodatecny pracovnik s tim, co musi zaplatit za jeho préci.

e Bude-li MRP > MFC, znamena to, ze nakupuje vyrobni faktory za mensi ¢astku, nez
kolik mu jejich vyuziti vynese, proto se firm¢ vyplati zvySovat jejich nakup.

e Dbude-li MRP < MFC, firma nakupuje faktory draz, nez kolik mu vydélaji, proto jejich
nakup snizuje a omezuje vyrobu.



Graficky lze problém optima firmy demonstrovat nasledujicim zptisobem:

Obr. 11-2 Optimum firmy
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Kazda z obou veli¢in je ur€ovana typem konkurence na jednom z trhti.
MRP je dan dvéma prvky:

- mezni produktivitou (MP) daného vstupu (coz neni ovlivnéno typem konkurence)

- cenou, za niz je produkce na trhu findlni produkce proddvdna — zavisi na typu
konkurence na trhu finalni produkce. Je-li zde DK, firma je v pozici cenového
ptijemce a tudiZ plati Po = MR. Prodava-li na trhu nedokonalé konkurence, firma je
cenovym tvlrcem, coz ji umoziluje prodavat za Pq > MR.

MPR lIze tedy vypocitat nasledovné:

e MRP =MP*Pq, v ptipadé¢ DK na trhu finalni produkce
e MRP=MP*MR, v ptipad¢ NK na trhu findlni produkce

Grafické odvozeni MRP viz Macakova, 2007, s. 155.

Jsou-li trhy vyrobnich faktorti dokonale konkurenéni, kiivka nabidky vyrobnich faktori je
Vv této situaci dokonale elastickd a je graficky zndzornéna jako piimka rovnobézna s osou X
(viz graf vySe). Firma pak v této situaci vystupuje v roli cenového ptijemce. Znamena to tedy,
ze kazdou dalsi jednotku vstupu najima stale za stejnou cenu, tudiz MFC = Pg.

Existuje-li na trhu vyrobnich faktorti nedokonala konkurence, firma ¢&eli rostouci kiivce
nabidky daného vyrobniho faktoru a dostava se do role cenového tviirce (problém bude blize
vysvétlen v nésledujici kapitole na ptikladu trhu préace). V této situaci bude platit MFC > Pg.

Kontrolni otdzka: doplnte

Je-1i firma hledajici pracovniky schopna najmout libovolny pocet, aniz tim ovlivni jejich cenu
(hladinu mezd), jedna se o ptipad ...

Zaméstnava-li firma vysoce specializované odborniky (napft. letecké konstruktéry), tim jak na
trhu vznik4 nedostatek pracovnikli s uvedenou odbornosti, firma je nucena najimat kazdého
dal$iho za vyssi cenu (mzdovou sazbu). Jedna se o piipad ...

Odvozeni poptavky po VF:

a) prodavajici na DK trhu finalni produkce



Nyni se miizeme zamyslet, co se stane, jestlize se zméni Pgna trhu vyrobniho faktoru. Zvysi-li
se, posune se celd kiivka MFC nahoru a pii vychozim najimaném mnozstvi vstupu se firma
dostane do situace, kdy se mu naklady na dodate¢nou jednotku vstupu zvysily, coz ¢ini tuto
jednotku nakladové neefektivni. Firma je tedy nucena upravit mnozstvi najimaného vstupu,
aby se op¢t dostala do optima (viz nésledujici graf).

Obr. 11-3 Odvozeni ktivky poptavky firmy po vyrobnim faktoru
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Timto zptisobem dostavame pro kazdou uroven Pg optimalni mnozstvi vstupu, které bude
firma poptavat, neboli ziskdvame funkci poptavky po vstupu. Jak je z obrazku ziejmé,
poptavka koresponduje kiivce MRP.

b) prodavajici na NK trhu finalni produkce

Pokud by existovala na trhu findlni produkce nedokonald konkurence, kiivka MRP by byla
kromé klesajictho MP determinovéana i klesajicim MR. Znamena to tedy, ze at’ jiz firma
prodava svou produkci na dokonale ¢i nedokonale konkurenénim trhu, je poptavka po VF
déana vzdy klesajici ¢asti kiivky MRP, pouze v DK je vice kiivka vice elasticka.

11.3 Shrnuti

Rozhodovani firmy je komplexni problém, ktery nespociva jen v rozhodnutich tykajicich se
mnozstvi produkce, ale také mnoZstvi a kombinace vyrobnich faktorli, které bude firma
najimat, aby maximalizovala zisk. Firma vystupuje na trhu vyrobnich faktord v pozici
poptavajiciho daného vstupu, jehoZ poptavka po vstupech je ovliviiovana zejména poptavkou
po finalni produkci, mnozstvim kooperujicich vyrobnich faktorti a uplatiiovanou technologii.

Naésledujici tabulka shrnuje, jak lze modifikovat rozhodovaci problém firmy Vv jednotlivych
situacich na trzich vyrobnich faktora a finalni produkce.

Trh VF: MFC
DK NK
Trh finalni | DK MP*Pg = P MP*Pq -
produkce: MFC > Pe
MRP NK MP*MR=Pg | MP*MR =
MFC > P




Kontrolni ukoly:
1. Doplnte nasledujici tvrzeni:

a) Poptavka po vyrobnim ... je ... od poptavky po finalnich statcich, na jejichz produkci se
dany vstup podili.

b) Mezni néklady na faktor (MFC) predstavuji .... ndklady, které firma vynakladé na ziskani

.... jednotky ..... V podminkédch DK trhu ....... ..... jsou vzdy rovné ............ faktoru.
V podminkach NK trhu ......... ....... jsou MFC vzdy ....... nez cena faktoru.

¢) Posun podél kiivky poptavky po prislusném vstupu je zptisoben zménou ... ... ....

d) Podminku rovnovéahy firmy na trhu vstupt vyjadiuje rovnost meznich ......... na faktor a
............. z mezniho fyzického produktu vstupu. Pokud firma maximalizuje zisk, uvedena
rovnost musi platit pro ................ pouzivané vstupy.

2. Vysvétlete rozdil mezi velicinami MR a MRP. Jak se li§i MRP v ptipadech dokonalé a
nedokonalé konkurence. Jaky trh zde uvazujeme?

3. Dand firma se pohybuje na nedokonale konkurenénim trhu produktu a dokonale
konkuren¢nim trhu VF. Cena jednoho ze vstupt (F) je 20 K¢ a MP je 5 jednotek kone¢ného
produktu (Q). Firma na dané drovni vystupu maximalizuje svij zisk. Vypocitejte MR
z prodeje X.

4. Firma zjistila, ze MRP najimaného pracovnika, jehoz hodinova mzdova sazba je 200 K¢, je
nulovy. Objasnéte, pro€ tato firma nemaximalizuje zisk a jak by se méla zachovat?

5. Jste poradcem firem, které se snazi maximalizovat zisk. Jakou strategii doporucite
Vv nasledujicich tfech situaci, vite-li, ze produkt X je vyrabén za pomoci vstupti prace (L) a
kapitalu (K) a jejich mezni produkty jsou nasledujici MP_ = 5, MPk = 10 jednotek statku X.
Dale znate nasledujici tdaje:

Situace MR z prodeje X | P_ Pk
A 3 20 25
B 4 20 40

C 5 20 60




