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Google Ads

Prednaska 7




PPC reklama neni jen Google Ads nebo Sklik

PPC reklama oznacuje zplsob placeni za Ostatni platebni modely (rovnéz pouzivany
reklamu, tedy pay-per-click (platba za kliknutf) Google Ads, Facebookem, atd.)

Tento platebni model vyuzivaji nejen inzertni sité e Cost Per Thousand Impressions or Cost
Google, Sklik ¢i Facebook, ale rovnéz i webové Per Mille (CPM)

stranky, které svdj inzertni prostor prodavaji
mimo reklamni platformy. Nékdy je rovnéz
oznacovan jako CPC

e Cost Per Acquisition or Cost Per
Action(CPA)

e Cost Per View (CPV)

CPC = cost-per-click (cena za jedno kliknuti)

(eCPC = aukcni cost-per-click)



Google Site

Vyhledavaci sit

Vyhledavaci sit' zahrnuje reklamni
umisténi, jako jsou skutecné vysledky
vyhledavani na Googlu, Mapy Google a
Nakupy Google, a také partnerské weby na
Googlu, které zobrazuji textové reklamy.

Obsahova sit

Zahrnuje netextové, grafické formaty, které
se zobrazuji na tisicovkach partnerskych
webU, Gmailu ¢i Youtube



Vyhledavaci sit

Kromé tradicnich vysledkd
vyhledavani, Ize nastavit i reklamu ve
vyhledavaci siti na konkrétni produkty
(Google nékupy)

Zluté holinky X ®=E Q

Q Ve [ Obrazky O Nékupy © Mapy [ Videa : Vice Nastroje

Priblizny pocet vysledki: 2 650 000 (0,57 s)

Reklamy - Nakupovat Zluté holinky

»
Bezpeénostni holinky PVC Detské holinky Crocs Handle It Holinky OILFISH
pracovni boty... panské vel. 39... 25 Zluta... Rain Boot Kid... S5 43
539,66 K¢ 144 K¢ 356,95 K¢ 669 Ké 899Ke 665 Ké
Engelbert Strau.. Megaknihy.cz Engelbert Strau.. Alza.cz Ardon Safety
Z webu Google Z webu Google Z webu Google Z webu Klarna Z webu Lali

https://www.glami.cz > Zeny > Boty > Holinky +
Zluté damskeé holinky | 20 kouskd - GLAMI.cz

Zluté damské holinky z tisice e-shopt pohodiné na jednom mist&. Prohlédnéte si aktuaini
kolekce Podzim/Zima 2021 s pomoci médniho vyhledavace Glami.cz.

Holinky
TRETOF
1619 K
eobuv.c:

Z webu



kvétinafstvi X = Q

Q Ve @ Mapy [ Obrazky O Nakupy [B Zpravy : Vice Nastroje

Vyhledavaci sit

Priblizny pocet vysledk(: 4 900 000 (0,65 s)

Pokud hledate sluzbu nebo firmu s Najit vysledky na webu
lokalnim umisténim, ve vyhledavaci siti
Am brazi visledky z Google () Firmy () Mapy 4 Idataba >
S€ vam zobrazi vysiedky 9 Prodej kvétin Liberec « Firmy.cz Kvétinafstvi « Mapy.cz KVETINARST
Map.
Kvétinarstvi
&
Kvéti J: Kvétinarstvi Liberec
S2kolska ﬁ @ v lny X amny | Rozvoz kvétin v CR
Py @ Eva Kolouskova BudovaiC,Koleje: Harcov@ /
\ Ifﬁlg:: I:’e ayza@ .,gfe Kraz prehrady Harcov
&
N, \W °® /) \‘/
Ib / NAQ /Ak\
W& 2T iberéc L B ce
Eyttbluln oo dl \ e JRC @Flamefo\kv:tmy s.r.o.
) ia =
N R 1 S “recy. NN Mapova data ©2021 Google

Hodnoceni ~ Oteviraci doba ~




Obsahova sit

Zahrnuje bannery na webovych
strankach ¢i inbox bannery v mailové
schrance.

S timto druhem reklamy souvisi pojem
bannerova slepota, ktery oznacuje
podvédomé ignorovani mist, kde se
bannerova reklama zpravidla objevuje.
Je hlavnim divodem poklesu ceny za
tento druh reklamy. V minulosti se
jednalo o pomérné finan¢né narocnéjsi
zpUsob propagace.

CDUGLAS

WARM-UP _25 %
B EAUTY NA VYBRANE

FRIDAY

mimibazar
R

Inzerdty  Testovini  Soutsze® Hodnoceni Komentafe Diskuse  Fotky  Magazin  Blogy

Vybirame z Magazinu

NAKOUPIT NA DOUGLAS.CZ

° I Pridat Inzerat

Bydleni  Poradna  Recepty  Vtipky

Hracky
&> Detske
88 Dospéli

-25%

Rizné

Typ inzerce

v
v
v
v
v
v

% Druh zbozi




Banner placement
mimo obsahovou sit

Ne vSechna bannerova reklama je od
Googlu ¢i Skliku. Bannerovou reklamu
si mGzete koupit i pfimo od majitele
webové stranky. V tomto pfipadé se
stale jedna o platebni model PPC,
nicméné reklama jiz neni soutézena v
aukci a je na strance zverejnéna po
urcitou zaplacenou dobu.

B;1ID0OS.cz

SPOJENI ODJEZDY ZASTAVKOVE JR

Vlaky + Autobusy +
MHD (v8echna)

Vlaky + Autobusy +
MHD (vSechna)

Vlaky + Autobusy +
MHD (v8echna)

ODKUD
Liberec

KAM
Nové Mésto pod Smrkem

o - @ e O Frlezs

[] Pouze ptima spojeni v Rozsifené zadani

HLEDAT

Mozna hledate

e * Liberec >> Nové Mésto pod
Smrkem

@ * Praha >> Brno
e * Praha >> Plzer

e 5% Praha >> Ceské Budsjovice

@ * Brno >> Praha
@ ik Plzeri >> Praha

Reklama

Stabilni prace

Méstska policie Praha hleda nové

Nastupni plat az
40 500 K¢

Néaborovy prispévek

100 000 K¢




Retargeting (Remarketing)

VétSina navstévniku vasich stranek pfi
prvni navstéveé odejde, aniz by si néco

koupili nebo objednali. To ale nemusi Nez uzivatel neco koupi
znamenat, ze o vas produkt nebo sluzby . ; 0w
nemaji zajem. nebo objedna, v prumeru
Mozna porovnavaji s nabidkou Jeden web navstivi
konkurence, mozna hledaji prvni sedmkrat

informace o sluzbé nebo produktu,
mozna zrovna neméeli ¢as.



Standardni vs. Dynamicky retargeting

Standardni retargeting zobrazuje “ru¢né” Dynamicky retargeting zobrazuje
nastavenou reklamu tykajici se zpravidla automaticky generovanou reklamu na
jedné konkrétni sluzby, znacky nebo zakladé produktového feedu. Systém
produktu. Pokud by znacka chtéla reklamu automaticky generuje reklamu s

na 20 produktd, musela by nastavit 20 konkrétnim produktem, ktery uzivatele

reklam. zaujal.



Top SEM Optimization Tool | Recommended by Top PPC Experts
-1 promotion.acquisio.com/Free_Trial/Better_Results v
" Save Time & Efforts - Let the Al Do the Job for You - Sign Up for a Free Trial !
Unparalleled Optimization - Unimaginable Results - Higher Retention Rate - Automated Spend Control

AD rank = poradi reklamy

Pocita se na zakladé;

Grow Your Business with SpyFu | #1 PPC & SEO Keyword Tool
www.spyfu.com/Keyword-Spy/Competitors ¥

Find Profitable Keywords and Outrank Your Competitors. Try SpyFu for Free Now!

80 Million Domains - 5 Billion Results - Money Back Guarantee - Get Unlimited Access
Types: PPC Tools, SEO Tools, Competitor Research

Find Quality Backlinks - Improve Your SEO - Beat The Competition - Improve Your PPC
Basic - $33.00/mo - Unlimited search results - More v

Best PPC Analytics Tool | Recharge Your PPC Campaigns
www.semrush.com/ ¥

Increase your PPC revenue with SEMrush Tools. Free Trial!

TRIAL - $0.00/mo - Subscribe - More ¥

PPC Service Get Instant Result | Full Service Advertising
www.shootorder.com/ppc/service ¥
" Get Free Adwords Evaluation Today.

vySe nabidnuté ¢astky (pfihozu,
bidu)

kvality obsahu reklamy
vyhledavaci kontext (lokalita,
Cas/oteviraci doba)

pocCet rozsifeni reklamy (¢im
vice rozsiteni, tim lépe)



Kvalita reklamy
(quality score)

O Cost Per Click W Click-Through Rate
Urcuje se na zakladé: $1.00 8%
$0.90
- odhadované CTR (mira $0.80 - -
proklikovosti) $0.70
relevantnosti reklamy (napf. $0.60
pokud vase reklama uvadi $0.50 - 4%
“navstivte nds v Liberci”, ale $0.40
mate pouze e-shop, vase $0.30 -
s 2%
reklama bude méné relevantni) $0.20 -
vykon landing page (¢im vice $0.10 - - - .
konverzi ziskate, tim méné $0.00 - -- - - : L ! L 0%
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

zaplatite)

. ‘ Relevance Score
Skore kvality (relevance score, quality

score) nabyva hodnot od 1 do 10




Vytvoreni a nastaveni uctu

Automatické znackovani, konverze



Ucet Google Ads je
zdarma

Pri prvnim prihlaseni do Gc¢tu si mizete vybrat
mezi dvéma typy nastaveni.

Nastaveni pro zacatecniky: Smart Campaigns
(drive AdWords Express) - vétSinu prace za
vas odvadi Google a neni potfeba se
orientovat ve sloZitém nastavovani kampani.

Nastaveni pro pokrocilé: Expert Mode
(standardni, plnohodnotné nastaveni, vice
moznosti, méné prehledné)

Presto, Ze Smart Campaigns jsou velice
jednoduché, maji pfistup k mensimu
mnozstvi dat a po ¢ase zaCnou stagnovat.
Proto je vhodnéjsi vyuzit Expert Mode a
Smart Campaigns nastavovat pfilezitostné

What's your main advertising goal?

4 Google Ads | New campaign

\ Get more calls

== s .
Get more website sales or sign-ups

ﬁ Get more visits to your physical location

Are you a professional marketer? Switch to Expert Mode
Finder

NEXT



Uclet je potfeba propojit s Google Analytics

Return to previous AdWords 5]

|E3 SHARED LIBRARY i@ BULK ACTIONS X MEASUREMENT £3 SeETUP
Audience manager All bulk actions Conversions Account access
Negative keyword lists Rules Google Analytics Linked accounts

Scripts Search attribution Preferences

Uploads AdWords API Center



Automaticke znackovani

654

GOOg|e Ads VSechny kampané a e . ekonomicka.fakulta.tul(

HLEDAT  PREHLEDY

Prehled #  Nastaveni uctu

Ke znaceni kampani

Doporuceni

p O U 2 I’Vejt e U T M Statistiky Nizev ety / v
parametry, abyste vSe v Stav o et At 5
Kontakty pro ochranu dat A Zadné .

Google AnalytiCS naéli » Reklamni sestavy

» Reklamy a rozsiteni Casové pasmo (GMT+01:00) Stredoevropsky ¢as v

G Oog | e Ad S n a b |,Zej I’ R elupnlstanky Navrhy reklam Nastavit na automatické pouziti 14 dnli po oznameni v
m O 2 n o St a u to m at i C ké h o , ' Kliéo-Vé - Automatické znackovani
znackovani, kterou staci

jen zapnout. Najdete ji v
nabidce zélozek vlevo - [
N a S‘tave n II = n a S‘tave n II l:I ét u " Sledovani Nejsou nastaveny zadné moznosti v

Oznaéit adresu URL, na kterou lidé presli z mé reklamy @
~ Nastaveni

ZRUSIT  ULOZIT

Vytvafeni prehledi o volanich  Zapnuto v
+  Zobrazit dalsi v B &
Typ inventare Zadné v
Stahnéte si
B mobilni aplikaci Vylouceny obsah Zobrazovat reklamy u libovolného obsahu v

Google Ads



Mereni konverzi
Jednoduché, pokud jiz mate nastavené GA. Pokud ne, je nezbytné opét

implementovat konverzni kody.

[]
- P d 654
Google Ads | Nova konverzni akce Q. m A 0 4 ekonomicka fakulta tu

HLEDAT PREHLEDY NASTROJE NAPOVEDA OZNAMENI
A NASTAVENI

Zacit mérit konverze

Méreni konverzi je nezbytné pro Uspésny digitalni marketing. Umoziiuje vam zjistit, co lidé po zhlédnuti vasi reklamy délaji (jaké konverzni akce provadeéji).
Nastavovat musite konverzni akce jednotlivé, ale méfit pak mlzete nékolik konverznich akci soubézné. Dalsi informace

Vyberte typ konverzi, ktery chcete mérit. @

Webové stranky Aplikace Telefonni hovory Import
o o ©
fife-akcenasvém weby M&fte akce ve své aplikaci Mérte telefonéty z reklam nebo Importujte data z Google Analytics

z webu nebo jiného zdroje




Druhy reklam v Google Ads



Ne vSechny kampané, které Google Ads nabizeji, vyuzijete

Centrum napovédy Komunita Oznameni

Zacnéte inzerovat Kampané Prozkoumejte funkce Optimalizace vykonu Uget a fakturace Oprava problému Google Partners

Kampané ve vyhledavani

Obsahové kampané
Chytré kampané
Kampané na aplikace
Ka Kampané discovery ad a'véni
Kampané v Nakupech
Videokampané

Mistni kampané

Kampané pro hotely J

Kampanénnavolani  _________________

Performance Max a =
e I




Google keyword
planner

Planovac klicovych slov

Planovac klicovych slov vdam pom(ize
prozkoumat klicova slova pro
kampané ve vyhledavani.

Je to integrovany nastroj pfimo v
Google Ads

Google Ads

Planovac klicovych slov

Q

HLEDAT

Ziskejte Uidaje o objemu

vyhledavani a prognézy
Ziskejte objem vyhledavani a dalsi historické
metriky spolu s prognézami jejich mozného
vykonu

Objevte nova klicova slova
Moznost ziskat navrhy klicovych slov, ktera vam
pomohou oslovit uzivatele se zajmem o vase
produkty ¢i sluzby

VAMI VYTVORENE PLANY PLANY SDILENE S VAMI

Y  PRIDATFILTR

Plén Stav Naposledy upraveno <,

PREHLEDY

Obdobi pr

Objevte nové navrhy Kiiovych slov, ziskejte objemy vyhledévani a vytvofte plén

Jak pouzivat Planova¢ klicovych slov @ 0znameni novych funkei

Pomoci Plénovage Kiiéovych slov mizete vytvaret ndvrhy kligovych slov, kterd véak samy o sobé nemohou zarugit skuteéné zvyseni vykonu. Odpovédnost za zvolend Kiiéo


https://support.google.com/google-ads/answer/9247190
https://support.google.com/google-ads/answer/9510373

Klicova slova a
jejich shoda s
vyhledavanim

Shoda kli€ovych slov s vyhledavanim:

Frazova shoda: Pokud kliCové slovo uzaviete do
uvozovek , “, bude mu vyhovovat pouze dana fraze a
jeji blizké varianty.

Presna shoda: Chcete-li zacilit presné na urcita
vyhledavani, uzavrete kliCové slovo do hranatych

zavorek [ ].

Vylucuijici kliCova slova: Pfidanim znaménka minus
- pred kliCové slovo muzete urcita vyhledavani
vyloucit.

Modifikator volné shody: Pfidanim znaménka plus +
pred néktera slova zajistite, Ze vyhovujici vyhledavani
budou muset tato slova nebo jejich blizké varianty
obsahovat.




Volna shoda pro vyraz Tennis sneakers

Zobrazuje vaSe reklamy na zakladé kliCovych
slov a blizkych variant, jako jsou synonyma a
pravopisné chyby.

2%

(o]

Priklad: Zadani ,tennis sneakers“ by mohlo

spustit vasi reklamu Keyword List

Vyhoda: Zobrazuje nejrozsahlejsi reklamy s

nejmensim mnozstvim nastaveni. i

- i tennis shoes
I

Nevyhoda: Zrout penéz a hromada
nerelevantnich dotaz

Nastaveni: Nedélejte nic — staci do KW
napsat tenisky — je to vychozi nastaveni pro
vSechny vyhledavani.



Modifikator volné shody (+) pro vyraz Tennis sneakers

Zobrazuje vaSe reklamy na zakladé volné
shody, ale vylu€uje synonyma.

Pfiklad: Zadani ,buy tennis shoes” by 6o%
mohlo spustit vasi reklamu. @
Vyhoda: Vice cilena, muze zvysit pocet n
kliknuti a konverzi. L

-

Nevyhoda: Nezapomerite, Ze + musi byt f\
pred kazdym slovem jinak se u slova, <

kde chybi + spusti synonyma.

Nastaveni: Pfed kazdé kli¢ové slovo
pfidejte znaménko plus (+).

Keyword List

+tennis
+shoes




Frazova shoda pro vyraz Tennis sneakers

Zobrazuje vaSe reklamy na zakladé
pfesnych frazi a blizkych variant.

PFiklad: Zadani ,review tennis shoes" by o - "

mohlo vratit vasi reklamu. =
Keyword List

Vyhoda: Vice cilena, mozZnost pfidat

slova pred i za kligovy vyraz. L |

“tennis shoes”

Nevyhoda: Spusti reklamu pouze v - ’

presném slovosledu. Tenisoveé boty vs 7 5 )

boty tenisové. Jedno spusti druhé ne. “ e e R
-

Nastaveni: Pfidejte uvozovky ,kolem
slova®“.




Presna shoda pro vyraz Tennis sneakers

Zobrazuje vaSe reklamy na zakladé
presnych klicovych slov a blizkych
variant.

o> |
Pfiklad: Zadani ,tennis shoes* by mohlo @ ' 2
vratit vase reklamy. n Keyword List
Vyhoda: Nejvice omezuje potencialni

publikum reklamy. [tennis Shoesl

-
Nevyhoda: TéZko odhadnete uplné ‘
vSechny slova, které by zakaznici hledali.
Prijdete o potencialni zdroj navstévnosti. !

Nastaveni: Pfidejte hranaté zavorky
[kolem sloval].




Vylucujici klicova slova pro vyraz Tennis sneakers

Zobrazuje vaSe reklamy na zakladé
vyhledavani a navstév stranek, kromé
vylu€ujiciho klicového slova.

Priklad: Zadani ,men shoes" by
nespustilo vasi reklamu.

Keyword List

Vyhoda: Zabranuje zobrazovani reklamy
na nesouvisejicich vyhledavani.

-men

Nevyhoda: Pfi vylu€ovani slov musite
uveést vSechny varianty, mozné Cisla
apod.

Nastaveni: Pfidejte znaménko minus —
pred vyrazy, které by nikdy nemély
spustit reklamy.



Struktura uctu
Google Ads

Kampan = cil, kterého chcete
dosahnout. Odpovida fazi nakupniho
procesu, kde se uzivatel nachazi.
Nastavuji se zde parametry cileni
(napriklad demografické udaje,
lokalita) a cenova nabidka

Reklamni sestava = soubor reklam,
které maji néco spolec¢ného (klicova
slova, kategorii produkt)

Reklama = to, jak reklama vypada, jaka

obsahuje rozsireni

Vyberte cil, jehoz spinéni by znamenalo dspéch celé kampané @

O ©

Prodej Potencialni zakaznici

Navstévnost webu

Zvazovani produktu a znacky

@ © @
B Propagace aplikaci Navstévy a pron']oakce mistni Vytvorit kampap bez zvoleného
prodejny cile
Vyberte typ kampané @
Hledat Obsahova Nakupy Video
L [T} 3 ] I )
p— =

-

Oslovte zajemce o vase produkty

nebo sluzby pomoci textovych u
reklam celém internetu

Discovery

Zobrazuijte reklamy na YouTube,
v Gmailu, kanalu Objevit a na dalSich
mistech.

Zobrazuijte rizné druhy reklam po

Propagujte produkty pomoci reklam

v Nakupech Google

Oslovte a zaujméte divaky na
YouTube i na celém internetu



Textova reklama ve
vyhledavani

Na drovni reklamni sestavy si mizete
zvolit, zda chcete realizovat reklamy
standardni, nebo dynamické.

Standardni: Zadate skupinu kliCovych
slov souvisejicich s vyhledavanim a
vytvorite pro né vhodné reklamy.

Dynamické: Google podle obsahu
vaseho webu automaticky cili na
vyhledavani a vytvafri potfebné
reklamy.

Google Ads

B3 Vyhledavani
(O Rozpocet a nabizeni cen
(O Nastaveni kampané

Sit

Mista

Jazyk

Publika

Dynamické reklamy
O Kligové slova a reklamy
O Rozsifeni

O Revize

Nova kampan

(O Zadejte dalsi misto

v Moznosti mist

Jazyky ~
Vyberte jazyky, kterymi hovofi vasi zdkaznici. @

Q_ Zacnéte psét nebo vyberte jazyk

gesting @
Segmenty publika Vyberte segmenty publika, které chcete do kampané pridat v
Nastaveni dynamickych A

reklam ve vyhledavani

Vyberte doménu a jazyk, které budou pouzivat vSechny dynamickeé reklamni sestavy v této kampani

Zadejte doménu @

Vyberte jazyk dynamickych reklam ve vyhledavani v této kampani @

gestina ~

Vyberte zdroj cileni: @

(® Poutzivat index Googlu mého webu
O Pouzivat vyhradné adresy URL z mého seznamu stranek

O Pouzivat adresy URL z indexu Googlu mého webu i mého seznamu stranek

Dynamické reklamy ve vyhledavani (DSA)
automaticky cili na relevantni vyhledvani na
zékladé obsahu vasich stranek a pak pouiji
nadpisy, které jsou automaticky upravené podie
toho, co lidé skute&né hledai.

Dalsi informace




Parametry textove
reklamy

Ve vychozim nastaveni bude v textu
reklamy uvedena pouze doména. Pokud
tedy pouzijete cilovou adresu
www.example.com/shoes, bude v reklamé
uvedeno www.example.com. Chcete-li,

aby tam byla vétsi ¢ast vasi URL, mlzete
vyplnit viditelnou URL.

Napiste 1 az 3 nadpisy. Budou uvedeny

modrym pismem v horni ¢asti reklamy.

Napiste maximalné dva radky textu
popisu. Mate az 90 znak na to, abyste
popsali své produkty nebo sluzby a to,
proc jsou pro zakazniky zajimavé.

Cilova URL @

https://www.eftul.cz

Cesta obsahové reklamy @

www.eftul.cz
I

0/15
Nadpisy 0/15 @  Zobrazit navrhy

Novy nadpis

Novy nadpis

Novy nadpis

Novy nadpis

Novy nadpis

Novy nadpis

Novy nadpis

PRIDAT STITEK NADPIS

Popisy 0/4 @ Zobrazit navrhy

Novy popis

Novy popis

PRIDAT STITEK POPIS

v Moznosti URL reklamy

0/15

0/30

0/30

0/30

0/30

0/30

0/30

0/30

0/90

0/90

Sila reklamy @ Dejte nam vadst A

Na zacatek pfidejte alespoii pét nadpist

Pridejte dal$i nadpisy Zobrazit navrhy

Pridejte do nadpist oblibena klicova slova Zobrazit navrhy
Nedokon&ena Nechte své nadpisy vice vyniknout Zobrazit navrhy

Nechte své popisy vice vyniknout Zobrazit navrhy

Naéhled 0 o

4 o

Reklama - www.eftul.cz/ (i ]
Nadpis 1 | Nadpis 2 | Nadpis 3

Popis 1. Popis 2.

Tento nahled ukazuje p idIni reklamy é z vasich podkladi. Nejsou zobrazeny vSechny kombinace.
Podklady se mohou zobrazovat v jakémkoli poradi, proto je tfeba zajistit, aby davaly smysl samostatné

i v kombinaci a aby neporusovaly nase zasady ani mistni zakony. U nékterych formati maze dojit ke zkraceni
textu. Muzete zajistit, ze se v reklamé zobrazi urcity text. Dal$i informace




Google Ads | Nova kampan

B Vyhledavani Rozél'fem'
Kdyz pridate dulezité informace o vasi firmé, dosahnete vétsiho poétu kliknuti a hodnotnych akei zakaznikd

(O Rozpoéet a nabizeni cen

Rozsifeni o odkazy na podstranky
@& Nastaveni kampané

> Vybrat a vytvofit rozsifeni o odkazy na podstranky na drovni kampané

& Kligové slova a reklamy e 3 Y

Pridejte alespori 2 rozsifeni o odkazy na podstranky
& Rozsiteni

Pridat nové rozsiteni o odkazy na podstranky
Rozsifeni o odkazy na i
podstranky 0Odkaz na podstranku 1

Rozsifeni o popisk
popisky Text odkazu na podstranky

Rozsifeni o volani 0/25
v rv ’ ’

RO Z S I re n I texto e O Revize Prvni popisny fadek reklamy (doporuceno) @

0/35

Druhy popisny fadek reklamy (doporuceno)

reklamy

0/35
Cilové URL @
0dkaz na podstranku 2
Text odkazu na podstranky

0/25
Prvni popisny fadek reklamy (doporuéeno) (€]

0/35
Druhy popisny fadek reklamy (doporuéeno)

0/35
Cilova URL ®

- . PR 0Odkaz na nodstranki 2




Priklad textové reklamy se vsemi doplnky

Google

vysoka Skola X E QO

Q Vée (& Obrazky © Mapy (@ Zpravy O Nakupy i Vice Nastroje

Priblizny pocet vysledku: 165 000 000 (0,73 s)

Reklama - https://www.ambis.cz/vysoka-skola v

Vysoka Skola bez pfijimacek - prezencni i dalkové studium

Pfedméty u nas vyucuji i odbornici, ktefi maji zkuSenosti s vlastnim podnikanim. PFijimaci fizeni
na VS Ambis probiha formou pohovoru. Studuj bez pfijimadek.

B Odebirat - Sleva 490 K& na prihlasku

Studijni obory Bakalarské studium
Bakalarské a magisterské studium Prihlaste se je$t& dnes na VS Ambis
Vyberte si sv(j studijni obor! a ziskejte titul Bc.



Zatimco ve Vyhledavaci siti mlzete
uzivatele oslovit, az kdyz hledaji konkrétni
zbozZi nebo sluzby, Obsahova sit vam

fazi nakupniho cyklu.

Reklamy jim mlzete ukazovat jesté
predtim, nez za¢nou hledat polozky z vasi
nabidky, coz m(iZze byt pro vasi celkovou
inzertni strategii kliCové.

Kromé toho muzete zkusit lidem
pripomenout, o co projevili zajem. K tomu
slouzi remarketing, tedy opakované
oslovovani dfivéjsich navstévnik( vaseho
webu nebo aplikace.

Graficka reklama

v obsahové siti



Druhy reklam
v obsahové siti

Responzivni obsahové reklamy. C4steéné automatizuiji
vytvareni reklam v Obsahové siti Google. Kdyz chcete takovou
reklamu vytvorit, staci zadat jeji text a pridat obrazky a logo.
Google ji pak uz jen optimalizuje, aby vam pfinasela co nejlepsi
vysledky. (Mate pfitom zdarma k dispozici nasi knihovnu
obrazku.) Responzivni reklamy jsou pfinosem pro zacatecéniky i
pokrocilé uzivatele. Zobrazuji se totiz jako nativni reklamy, coz
znamena, ze ladi s pismem a celkovym vzhledem
hostitelského webu.

Nahrané grafické reklamy. Diky moznosti vytvaret a nahravat
reklamy nad nimi mate lepsi kontrolu. Reklamy mUzete
nahravat jako obrazky rliznych velikosti nebo ve formatu
HTMLS.

Interaktivni reklamy: Na YouTube a v celé Obsahové siti
muzete zobrazovat poutavé grafické reklamy a videoreklamy.

Reklamy v Gmailu. Na kartach v horni ¢asti slozek doruc¢ené
posty mlzZete lidem zobrazovat rozbalitelné reklamy.



Chytré obsahové
kampane

Chytré obsahové kampané kombinuji v ramci Obsahové sité tfi optimalizacni
technologie, diky nimz je cileni, nabizeni cen a vytvareni reklam snazsi a neni
treba odhadovat tolik parametri:

Automatické nabizeni cen: Chytré obsahové kampané optimalizuji
nastavovani nabidek na zakladé cilové CPA a podle pravdépodobnosti
konverze v jednotlivych aukcich reklam tak, aby to pro vas bylo co
nejvyhodnéjsi.

Automatické cileni: Cileni je v pribéhu kampané optimalizovéano. To
znamena, Ze se vase reklamy zobrazuji stale Castéji tam, kde maji nejvétsi
uspéch. Je-li to mozné, prirazuji chytré obsahové kampané pomoci
dynamického hledani zdkaznik( k vaSemu zdroji dat ty uzivatele, u nichz je
konverze nejpravdépodobnéjsi.

Automatické vytvareni reklam: Stanovite zakladni prvky (napfiklad nadpisy,
popisy, loga a obrazky), a reklamy se z nich budou vytvaret automaticky a
responzivné se pfizplisobovat reklamnimu prostoru kdekoli v Obsahové siti.



Parametry obsahové kampané

- Vase kampané a reklamni sestavy jsou pozastavené nebo odstranéné. Pokud chcete zacit zobrazovat své reklamy, aktivujte je.

Cilova URL ®
Hlavni formaty reklam ~ < > 1 D a

https://www.example.com

Priklad reklamy ve formatu ,obrazek" o rozmérech 300 x 250

Obrazky a loga @
Pridejte alespoii dva obrazky vysoké kvality (povinny je jeden
Ctvercovy a jeden na $itku) Dalsi informace

|

-+ OBRAZKY A LOGA

Videa
Volitelné (nejlepsich vysledkd dosahuje format na vysku a na $itku
v délce kolem 30 sekund)

+ VIDEA

Nadpisy @
Pridat az 5 nadpist

Nadpis
0/30
+ NADPIS

Dlouhy nadpis @

Dlouhy nadpis

0/90
Popisy @
Pridejte az 5 popist
Popis

0/90

+ POPIS



Nakupy Google
(Merchant Center)

Kdyz schvalite propojeni U¢td Google Ads
a Merchant Center, mGzete do Google Ads
prenaset data o produktech ze sluzby
Merchant Center a vyuzivat je v
reklamnich kampanich. Na zakladé
nejriznéjsich odeslanych dat je pak
mozné vytvaret kampané v Nakupech a
inzerovat v nich zbozi, podporovat
obsahové kampané dynamickym
remarketingem apod.

Reklamy nemusite vytvaret sami. Sluzba
Merchant Center je na zakladé informaci,
které uvedete ve zdroji produktd, vytvori za
vas.

Reklamy - Nakupovat

Produkty Webové Srovnavace

Yankee Yves Rocher Vanocéni
Candle... Vanoéni kuffik ~ bali¢ek pro...
552 Ké 159 K¢ 1359 K¢
Notino.cz Yves Rocher Furnatura

% % % % ¥ (42)

Z webu Heu... = Zwebu Sho... Z webu Goo...

AraSidovy GRIZLY Darkovy
nugat BEZ... Vanoéni mix...  balicek -...

99 Ké 222 Ké 503 Ké
OchutnejOrech  Grizly.cz zazdravi.cz

Z webu Sro... Z webu Fer... Z webu Goo...

- ——


https://support.google.com/google-ads/answer/2454022
https://support.google.com/google-ads/answer/3124536
https://support.google.com/google-ads/answer/3124536

Produktovy feed
(zdroj dat)

Musi splfiovat parametry od
Google vice zde:

https://support.google.com/m
erchants/answer/7052112?vi

sit_id=637728208545097777

-3476429355&rd=1

Atribut Format Strucny prehled
zakladnich
pozadavku

ID [id] Povinny « U kazdého

Jedine¢ny identifikator vaseho produktu

Priklad
A2B4

Syntaxe
Maximalné 50 znak

Hodnota schema.org
Product.sku

produktu pouzijte
jedinecnou
hodnotu. Je-li to
mozné, pouzijte
kod SKU.

« Pfiupravé dat
pouzivejte stale
stejny kod ID.

« Pouzivejte pouze
platné znaky
unicode.
Nepouzivejte
neplatné znaky,
napriklad fidici
znaky, funkce nebo
znaky pro
soukromou oblast.

« Ujednoho
produktu
pouzivejte stale
stejné ID - ato
i v riiznych zemich
a jazycich.



https://support.google.com/merchants/answer/7052112?visit_id=637728208545097777-3476429355&rd=1
https://support.google.com/merchants/answer/7052112?visit_id=637728208545097777-3476429355&rd=1
https://support.google.com/merchants/answer/7052112?visit_id=637728208545097777-3476429355&rd=1
https://support.google.com/merchants/answer/7052112?visit_id=637728208545097777-3476429355&rd=1

Video Youtube

V zavislosti na cili mGzete pouzivat rizné
formaty reklam urCené pro YouTube.
Jedna se o tyto formaty:

preskocitelné reklamy in-stream,
Nepreskocitelné reklamy in-stream
mikrospoty,

videoreklamy in-feed,

mastheady,

responzivni obsahové reklamy.

3 YouTube




Charakteristika Youtube reklam

Preskocitelné reklamy in-stream se prehravaji pred videi, béhem nich nebo po nich. Po 5 sekundach maze uzivatel reklamu preskocit.V
pfipadé strategie nabidek CPV zaplatite, kdyz divak zhlédne 30 sekund videa (pfipadné celé video, pokud je krats$i nez 30 sekund) nebo
provede néjakou interakci s nim (podle toho, co nastane dfiv).

Nepreskocitelné reklamy in-stream jsou dlouhé nejvySe 15 sekund. Prehravaji se pred videi, béhem nich nebo po nich. Uzivatelé tyto
reklamy nemohou preskocit. NepreskocCitelné reklamy in-stream vyuzivaji strategii nabidek Cilova CPM, takZe platite na zadkladé poctu
zobrazeni.

Videoreklamy in-feed se skladaji z obrazku s nahledem videa a z kratkého textu. Pfesna velikost a podoba videoreklam in-feed se sice
muze liSit podle toho, kde se zobrazuiji, vzdy ale vyzyvaji uzivatele ke spusténi videa kliknutim. Video se pak prehraje na strance sledovani
videa nebo na domovské strance kanalu YouTube.

Mikrospoty jsou videoreklamy trvajici maximalné 6 sekund, které se prehravaji pfed videem, béhem néj nebo po ném. Uzivatelé tyto
reklamy nemohou preskocit.

Mastheady jsou k dispozici pouze na zakladé rezervace prostrednictvim prodejce Google.

Reklamy out-stream se spoustéji s vypnutym zvukem. Klepnutim na reklamu mohou divaci zvuk zapnout. Cilem téchto reklam je za
pfiznivou cenu zvysit zasah videoreklam.



.. Zase priste.

Pokud si chcete znalosti procvicit,
zkuste si test v Classroom
(DOBROVOLNE)





