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Priklad 1
Zadani prikladu:

V rdmci marketingového prizkumu bylo 500 respondentti dotazano, jakou barvu by preferovali
pi1 koupi nového automobilu. Jejich odpovédi jsou uvedeny v tabulce.

Barva automobilu | Pocet respondentt
Bila 87

Sed4 22

Cerna 69
Cervena 113

Zelena 94

Modra 69

Zluta 46
Celkem 500

Zméite variabilitu odpovédi respondentlt vhodnou mirou a jeji hodnotu interpretujte. Dale
zméite vhodnou charakteristikou uroven hodnot a vysledek interpretujte.

Vypracovani prikladu:

Barva automobilu n, nl.2

Bila 87 7 569
Seda 22 484
Cerna 69 4761
Cervena 113 12 769
Zelena 97 8 836
Modra 69 4761
Zluta 46 2116
Celkem 500 41296

k

2 2
Y Z‘" 5007 — 41296

= = 0,8365
n(n-1)  500(500—1)

x = Cervena

Interpretace:

Variabilita preferované barvy automobilu, méfend mirou mutability, je znan& vysoka.
Z celkového poctu vSech moznych dvojic respondentli uvedlo 83,65 % riznou preferovanou
barvu nového automobilu.

Typickou (modalni, nejcetnéjsi) hodnotou je odpovéd ,,Cervena®. Jinak feceno, nejvice
respondentli by pi1 nakupu nového automobilu preferovalo ¢ervenou barvu.



