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Formulování marketingových strategií
• Základní směry postupu, vedoucí ke splnění 

cílových úkolů
• Respektují celkovou podnikovou strategii
• Říká jakým způsobem konkurovat s výrobky 

nebo službami podniku

Marketingové cíle Marketingové strategie
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• Obr.56



Vlastní realizace strategie předpokládá:
• Vhodné začlenění marketingu do 

podnikové organizace
• Udržování informačního systému
• Účelné použití marketingových nástrojů
• Motivování marketingových pracovníků
• Přiměřené zdroje
• Tvorbu podnikové kultury

• Co je důležité při tvorbě strategií?......
• Kontrola

Potřeby Z
Schopnosti fy
Konkurence

Spolupracovníci
Prostředí





Výrobkové strategie

• Výrobek
• Výrobková  řada
• Výrobkový mix



Strategie pro individuální výrobky

• Zavádění výrobku na trh
• Etapa růstu trhu
• Etapa zralosti trhu
• Etapa zániku trhu



Výrobkové 
strategie dle 
investičních 
cílů



Strategie znaků produktu
• Strategie zdokonalování vlastností 
• Strategie značky
• Strategie kvality
• Strategie zdokonalování jakosti
• Strategie zdokonalování stylu
• Strategie volby designu
• Strategie volby obalu
• Strategie image
• Strategie vůní, chuti, barev



Strategie řízení značky

• Hierarchická struktura značky 
VW Group AUTO-ŠKODA- FELICIA-FELICIA SPORT LINE

Výrobce-značka
-Shoda firemního a produktového názvu (Budvar)
-Dominance značky (Jihlavanka)
-Paritní zastoupení firemního a značkového jména(auta)
-Smíšená dominance
-Firemní dominance (Xerox)



Značka-produkt
1.Značka produktu
Produkt-značka-positioning
2.Značka pro produktovou řadu
3.Deštníková značka 
DANONE - VITALINEA- Jogurty – Nápoje-Tvarohy

4.Symbolická značka
STOK- FERNET STOCK

- WHISKY CREAM STOCK





Strategie výrobkové řady

• Prodloužení řady…. dolů, nahoru,obousměrně
doplnění řady

●Vyřazování výrobku



Strategie výrobkového mixu

• Rozšíření mixu

• Zúžení mixu


