Marketingové strategie-
Vyrobkove strategie



Formulovani marketingovych strategii

« Zakladni smery postupu, vedouci ke splneni

cilovych ukolu

* Respektuji celkovou podnikovou strateqii

» Rikéa jakym zplsobem konkurovat s vyrobky
nebo sluzbami podniku

Marketingove cile

Marketingove strategie

Odpoved |Tyka se odpoved |Tyka se
Co? Vyrobku, Jak? Marketingového
Kdo? segmentu, mixu

Kdy? Trhu, plneni
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Vlastni realizace strategie predpoklada:

* Vhodné zacleneni marketingu do
podnikové organizace

» Udrzovani informacniho systemu
» Ucelné pouziti marketingovych nastroju
* Motivovani marketingovych pracovniku

* Primerené zdroje v
_ ] PotrebyZ
* Tvorbu podnikove kultury Schopnosti fy

Konkurence
Spolupracovnici
Prostredi

» Co je dulezité pfi tvorbé strategii?..)7..
» Kontrola



Prostor pro volbu a
formulovéni strategie

Zéikladni strategické komponenty pfichézejici v Gvahu

VYROBEK

funké&ni rysy

rozmeér, objem

barva

kvalita

znactka

design

obal

servis

povést vyrobku a vyrobce

CENA

tvorba ceny
platebni podminky
uvérove podminky
slevy

srazky

platebni thity

DISTRIBUCE

distribu¢ni cesty
distribuéni mezilanky
sluzby poskytované zakaznik(im

PROMOTION

propagace
podpora prodeje
merchandising
publicita

public relations
osobni prodej




Vyrobkove strategie

* Vyrobek
* VVyrobkova rada
* Vyrobkovy mix



Strategie pro individualni vyrobky

Zavadeni vyrobku na trh
Etapa rustu trhu

Etapa zralosti trhu
Etapa zaniku trhu
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Strategie znaku produktu

Strategie zdokonalovani vlastnosti
Strategie znacky

Strategie kvality

Strategie zdokonalovani jakosti
Strategie zdokonalovani stylu
Strategie volby designu

Strategie volby obalu

Strategie image

Strategie vuni, chuti, barev



Strategie rizeni znaCky

» Hierarchicka struktura znacky

VW Group AUTO-SKODA- FELICIA-FELICIA SPORT LINE
Vyrobce-znacka

-Shoda firemniho a produktoveho nazvu (Budvar)
-Dominance znacky (Jihlavanka)

-Paritni zastoupeni firemniho a znaCkovéeho jména(auta)
-SmiSena dominance

-Firemni dominance (Xerox)



Znacka-produkt

1.Znacka produktu
Produkt-znacCka-positioning

2.Znacka pro produktovou radu

3.Destnikova znacka
DANONE - VITALINEA- Jogurty — Napoje-Tvarohy

4.Symbolicka znacka

STOK- FERNET STOCK
- WHISKY CREAM STOCK



Klicowvé vwrobkowvé strategie
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Strategie vyrobkove rady

* Prodlouzeni rady.... dolu, nahoru,obousmerne
doplnéni rady
e\/yrazovani vyrobku



Strategie vyrobkoveho mixu

e RozSireni mixu

e ZUzeni mixu



