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UVODNI SLOVO

Vazeni uditelé,

do rukou dostavate didaktickou pomlcku, kterd vznikla v ramci
projektu Déti sSkolniho véku a jejich vnimani online marketingové
komunikace podpofeného Technologickou agenturou CR. Sklada se
z edukativnich videi pro ucitele, metodiky, pracovnich listd pro
zaky 5. a 6. trid zakladnich Skol pripadné gymnazii, archy se
spravnymi odpovédmi a prezentacemi do hodin. Videa vam priblizi
problematiku online marketingu, abyste ji byli schopni Zak(m
vysvétlit. Cilem materidld pro zaky je seznamit je s rlznymi
formami online marketingovych sdéleni a naucit je o nich kriticky
premyslet.

Predkladana didakticka pomlcka je koncipovana jako uceleny
materiadl pro vyuku prlirezového tématu Medidlni vychovy a je tedy
vhodné respektovat navaznost jednotlivych témat., aby bylo mozné
naplnit ocekavané cile. Jednotlivé pracovni listy jsou vhodné do
riznych predmétd. Neni tedy Zzadouci, aby bylo vSe probrano
v jednom predmétu, ale spise, abyste spolupracovali s dalsimi
kolegy a pracovni listy si rozdélili.

Prejeme vam mnoho Uspéchl s vyukou.

Autorsky kolektiv




METODIKY
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UVODNI METODIKA

Prirezové téma
Medialni vychova

Doporuceny vék zakl
cca 11 let (5.-6. trida)
Popis vyukovych materiall

Vyukovy modul je rozdélen do deseti lekci. Kazda z nich
obsahuje:

e nstruktazni videa pro ucitele,
metodiku pro ucitele,
e pracovni listy a pracovni materidly pro Zzaky,
prezentace pro podporu vyuky.

Materialni a technické zabezpeceni

Vybaveni pro ucitele

SW: prezentacni nastroj, webovy prohlizec
HW: PC, projektor (pripadné -interaktivni tabule)

Vybaveni pro zaka

Pracovni list v tisténé podobé, psaci potreby
Cile

Vzdélavaci cile celého modulu

e 73k rozpoznavd marketingové nastroje (resp. reklamu)
v riznych formach na internetu v prostredcich, které
aktivné vyuziva.

e 73k si uvédomuje smysl uzivani marketingovych prostredkd
a rozlisuje zakladni funkce reklamy.

e 73k si uvédomuje svad prdva z pozice spotrebitele
a formuluje pozadavky na etiku v reklamé.

e 73k si uvédomuje a kriticky vyhodnocuje bé&Zné& uzivané
marketingové strategie a manipulativni techniky, posiluje




své dovednosti Uc¢inné se branit manipulaci v reklamé
a vytvari si kriticky odstup od reklamnich sdéleni.
e Tyto dovednosti umoznuji uvédomélé, funkcéni spotrebitelské
chovani a hospodareni s penézi. V tomto smyslu jsou
i soucasti finandéni gramotnosti.

Ocekavané vystupy dle RVP ZV

e VO 9-1-03: Z3ak kriticky pfistupuje k medidlnim informacim,
vyjadri svlj postoj k plsobeni propagandy a reklamy na
verejné minéni a chovani 1lidi

Vazby na vzdélavaci oblasti RVP ZV

e Jazyk a jazykovad komunikace (obor: Cesky jazyk
a literatura)
e Informatika (obor: Informatika)
e Clovék a spolecnost (obor: Vychova k ob&anstvi)
e Uméni a kultura (obor: Hudebni vychova, Vytvarna vychova)

Rozvoj kompetenci k reseni problém(

e 73k samostatné Fedi problémy, voli vhodné zplsoby redeni,
uziva pri resSeni problémid logické, matematické a empirické
postupy.

Rozvoj komunikativnich kompetenci

e 73k formuluje a vyjadfuje své my$lenky a ndzory v logickém
sledu, vyjadruje se vystizné, souvisle a kultivované
v pisemném i Ustnim projevu.

e 73k naslouchd promluvém druhych 1idi, porozumi jim, vhodné
na né reaguje, uc¢inné se zapojuje do diskuze, obhajuje
svlj nadzor a vhodné argumentuje.

e 73k rozumi rGznym typlm textd a zaznam(, obrazovych
materiald, bézné pouzivanych gest, zvukl a jinych
informacnich a komunikacnich prostredkl, premys$li o nich,
reaguje na né a tvorivé je vyuziva ke svému rozvoji
a k aktivnimu zapojeni se do spolecenského déni.

e 73k vyuziva informaéni a komunikad&ni prostredky
a technologie pro kvalitni a Uc¢innou komunikaci s okolnim
svétem.




Rozvoj socialnich a personalnich kompetenci

e 73k G&inné spolupracuje ve skupiné&, podili se spolec&né
s pedagogy na vytvareni pravidel prace v tymu, na zakladé
poznani nebo prijeti nové role v pracovni c¢innosti
pozitivné ovlivnuje kvalitu spolecné prace.

e 73k se podili na utvareni prijemné atmosféry v tymu, na
zakladé ohleduplnosti a Ucty pri jednani s druhymi lidmi
prispiva k upeviiovani dobrych mezilidskych vztahi,

v pripadé potreby poskytne pomoc nebo o ni pozada.

e 73k prispivéd k diskuzi v malé skupiné i k debaté celé
tridy, chape potrebu efektivné spolupracovat s druhymi pri
reSeni daného Ukolu, ocenuje zkusenosti druhych 1idi,
respektuje rdzna hlediska a cerpa pouceni z toho, co si
druzi lidé mysli, rikaji a délaji.

e 73k si vytvari pozitivni predstavu o sobé& samém, ktera
podporuje jeho sebedlvéru a samostatny rozvoj; ovlada
a ridi svoje jednani a chovani tak, aby dosahl pocitu
sebeuspokojeni a sebelcty.

Rozvoj digitalnich kompetenci

e 73k ovladad bézZné pouzivana digitdlni zarizeni, aplikace
a sluzby.

e 73k ziskadva, vyhleddvd, kriticky posuzuje, spravuje
a sdili data, informace a digitdlni obsah, k tomu voli
postupy, zplsoby a prostredky, které odpovidaji konkrétni
situaci a ucelu.

e 74k vytvari a upravuje digitdlni obsah, kombinuje rGzné
formaty, vyjadruje se za pomoci digitalnich prostredkd.
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TECHNICKA PODPORA

Mentimeter

Mentimeter je interaktivni on-line nastroj pro ziskani anonymni
zpétné vazby. V bezplatné verzi je mozné vlozit do prezentace
pouze 2 snimky s otazkou a 5 snimk( s kvizem. Pocet vytvorenych
prezentaci ani pocet hlasujicich limitovan neni.

Aplikace neni lokalizovana do ceského jazyka, ale uzivatel si
vystac¢i s anglictinou na zakladni drovni. Uzivatel samozrejmé
miZe vyuzit napriklad nastroj Prekladac Google
(https://translate.google.com)k prekladu stranky do ceského
jazyka.

Po registraci (lze pouzit prihlaseni skrz Google nebo Facebook)
maZete ihned vytvaret prezentace. V prvni lekci pracujeme
s typem otazky Word Cloud.

*
& Import Q Examples ) Themes £ Settings
1
- @ Jddte na www menti.com a pouijte kéd 7556 0957 Slide type
Mapigte 3 slova, kterd s o~ L . & word Cloud v
L Napiste 3 slova, kterd vas béhem sledovdni reklamy nebo  #Merme

po shlédnuti reklamy napadia.
Content Customize
Add meta description
Your question 7

Napiste 3 slova, ktera vas b&hem sledovani reklamy nebo

Entries per participant ?

3 @

Prezentaci nasledné spustime tlacditkem Present. V rezimu
prezentovani se v horni c¢asti obrazovky objevi odkaz na stranku
www.menti.com a kéd, ktery musi zaci na této strance vlozit,
aby se mohli do prezentace pripojit.

Ve étvrté lekci pouzivame dva snimky s typem ,Ranking“.
Nastavime si tri vlastni odpovédi a po spusténi prezentace
nechame zaky hlasovat.

10



https://translate.google.com/
http://www.menti.com/

—

*®
& Import Q Examples @) Themes {8 Settings

> i Slide type
Jdéte na www.menti.com o pouzite kod 4718 5079
Bruni kolo (zavazané o&i) : Ranking ~
we - P £ x= 4 Mentmeter
Prvni kolo (zavazané oéi)
2
Content Customize
Prvni kolo (vidime | obaly) 1. | Oplatha A
Add meta description
2. | Oplotka B Your question ?
Prvni kolo (zavazané ogi)
3. | Oplatka C Add longer description
Items ?
Oplatka A
)
Oplatka B
Oplatka C

V paté lekci vytvarime Mentimeter, ktery obsahuje dva snimky
s typem odpovédi ,Multiple Choice®“. Vytvorime si pét
prednastavenych odpovédi. Pro rychlejs$i vytvareni se vyplati
prvni snimek duplikovat a ve druhém pouze zménit otazku.

*
& Import Q Examples ) Themes  {& Settings

1
> Slide type
a Jdéte na www.menticom a pouijte kod 5446 7091

Chcei byt jako infi
(Sreibitakoinfusencer 2l Multiple Choice v

.Chci byt jako influencer. To znamend, Ze chci mit stejny « Mertimeter
uces, mit stejné obleceni, jist a pit co on, délat podobné
véci jako on.”

. Content Customize

Chci si koupit to, co inue.
Add meta description
Your question ?

*.Chci byt jako influencer. To znamend, Ze chci mit stejny «

Add longer description

et T T vt Options ?

zcela nesouhlasim
nesouhlasim
nevim

nesouhlasim

® 8 8 8 &

zcela nesouhlasim

Odkaz: https://www.mentimeter.com

11 /J
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—
Padlet

Padlet vyuzivéme jen v prvni lekci. Padlet je nastroj pro
tvorbu a sdileni dinteraktivnich nastének. Webova aplikace je
plné lokalizovana do ceského jazyka a v zakladnim bezplatném
planu mGzZe uzivatel vytvorit az 3 nasténky. Registrovat se 1lze
pomoci e-mailové adresy nebo je mozné pouzit Ucet Apple, Google
¢i Microsoft. Po registraci ucditel vytvori nasténku kliknutim
na r0zové tlacditko ,Vytvorit Padlet“ a v dalsich kroku voli
nadsténku typu Zed. Nasledné se vygeneruje Padlet, ktery uditel
pojmenuje a pripadné vlozi popis, vybere tapetu, typ fontu

a dalsi nastaveni (viz pravy panel na nasledujicim obrazku).

Upravit

Vitejte ve svém krasném novém
padletu.

Nazev

Prostor pro sdileni reklam

Popis

\flflédej snimky obrazovky reklam, na které jsi
narazil pi prohlizeni obsahu na sociélnich

sitich | 4

Ikona Zadny >

Adresa
Jedineény odkaz na vas padiet. padiet.com/martinprade/

KOPIR. DO SCHRANKY uymgh2jmqdiuaZnp

Vzhled

Tapeta/pozadi
Barevné schéma

Font

Publikovéni

Autorstvi

V této postranni nabidce v sekci publikovani je nutné aktivovat
volbu komentare, aby se zaci nemuseli do Padletu registrovat.

12 J




Ucitel nasledné klikne na tlacditko sdilet (ve tvaru Stipky).
V sekci ,,Soukromi®“ nechad vychozi nastaveni ,,Tajny“ a poté
klikne na tlacitko zkopirovat odkaz do schranky, aby ho mohl

Publikovani

Autorstvi
Zobrazovat jméno autora nad kazdym pfispévkem?

Nova pozice pfispévku
Kde se objevi nové pfispévky?

PRVNI POSLEDNI

Komentare
Povolit navstévnikim komentovat pfispévky?

Reakce 5
Znamkovat pfispévky, dat jim hvézdickuy, Zadny >
plus nebo like?

www.tacr.cz

nasdilet zakOm. Pokud Zaci pracuji na mobilnich zarizeni, tak
je mozné vyuzit QR kod (viz obrazek nize).

Jakmile maji zaci nasténku nasdilenou, kliknutim do volného
mista na nasténce (nebo po stisknuti tlacitka ,plus®) mohou

Soukromi @

Tajny.
Skryt padlet pfed verejnosti. Kdyz ho budu s nékym sdilet, ziska
k nému pfistup.

Navstévnici mohou zapisovat.

ZMENIT SOUKROMI

Sdilet

&> Zkopirovat odkaz do schranky

& Ziskejte QR kod

vkladat prispévek se snimkem obrazovky.

Odkaz:

https://padlet.com/

13
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Aplikace pro Android:
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.wallwisher.Pa
dlet&hl=cs&gl=US

Aplikace pro 1i0S:
https://apps.apple.com/us/app/padlet/id834618886

Kahoot

Testovaci aplikaci Kahoot pouZivéme v sedmé lekci. Tato webovd
aplikace umoznuje vytvaret testy. Na otazky zaci odpovidaji

v redlném cCase a ihned maji zpétnou vazbu o spravnosti
odpovédi. Prostredi neni lokalizovano do ceského jazyka

a v zakladnim planu je zdarma.

V ramci sedmé lekce jsme vytvorili verejny test, ktery
naleznete pod timto odkazem (https://bit.ly/kahoot-videohry).

Pokud ucitel nema na Kahootu Ucet, musi si ho vytvorit
stisknutim tlacitka ,Sign Up*, jinak voli moznost ,,Log in“.
Registrovat se 1lze pomoci e-mailové adresy, uzivatel mize
vyuzit také Apple, Google nebo Microsoft ucet.

Kahoot!

Log in to play this kahoot and discover millions more you'll love!
Sign up

% Log into Kahoot! m

Questions (8) Show answers

1- Quiz
O ktery typ vydélku se jedna?
Reklamy ve videohrach

0 plays - 0 players
2-Quiz
® A public kahoot O ktery typ vydélku se jedna?

zacionlinemarketing

Updated 4 months ago

Ucitel si mlze test upravit podle sebe. Kliknutim na symbol
tuzky se vytvori duplikat.

14
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B =

KahOOt! {2} Home (@ Discover = Librar

Questions (

1- Quiz

O ktery

2 - Quiz

O ktery

Reklamy ve videohrach 3- Quiz

0 plays - O players f jﬁ{ . O ktery

4 - Quiz

® A public kahoot O ktery
{ ‘;' | zacionlinemarketing

® Updated 4 months ago 5- Quiz

Po kliknuti na tlacitko ,,Start“ mame na vybér klasicky nebo
tymovy méd. Pro nasSe potreby vybirame tymovy. V dals$im kroku se
objevi cCiselny koéd (PIN), ktery zaci vlozi na stréance
https://kahoot.it/ nebo do mobilni aplikace.

Odkaz: https://kahoot.com/

Aplikace pro Android:
https://play.google.com/store/apps/details?id=no.mobitroll.kaho
ot.android&hl=en_US&g1=US

Aplikace pro 1i0S: https://apps.apple.com/us/app/kahoot-play-
create-quizzes/id1131203560?platform=iphone

- 15 B
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PRACOVNI LIST 1

Online marketingové nastroje

Anotace

Pracovni list obsahuje sadu dilcich dkoll, které vytvareji u zakl
predstavu o pusobeni reklam pri prohlizeni webovych stranek nebo
aplikaci - zejména sociadlnich siti. Nuti Zaky zamyslet se nad
samotnym vyskytem reklam pri jejich kazdodenni rutiné, kterou si
na mobilnim zarizeni (pripadné na PC) vytvorili. Zaméruje se
také na uvédoméni si vyznamu reklamy. Vybrané reklamy Zzaci
analyzuji a na zakladé jejich kritického posuzovani premysleji
nad pocity, jaké v nich reklamy vyvolavaji. Cilem pracovniho
listu je i snaha vyvolat v Zacich potrebu zamyslet se nad prinosy
a negativy reklamy.

Kliéova slova

Reklama, funkce reklamy, vyznam reklamy, etika v reklamé,
prinosy reklamy, negativa reklamy

Casovad narocénost

90 min.

/

Zaméreni
Vhodné zarazeni

Pracovni list je nutné zaradit jako prvni.
Vstupni pozadavky na Zzaka

Z4k dokdze vyhleddvat informace na qinternetu, tfidit je,
kriticky je posuzovat a vytvaret digitalni obsah.

Mezipredmétové vztahy

Informatika, Clovék a jeho svét, Clovék a spolednost (Vychova
k obcanstvi)

16




Cile a vystupy

e 73k rozpoznavd reklamu v rlGznych formdch v prostredd
internetu - v socidlnich sitich a aplikacich, které

vyuziva.

e 73k si uvédomuje personalizaci reklamy, svymi slovy
objasni, pro¢ a jak k personalizaci v jeho mobilnim
zarizeni dochazi.

e 73k si uvédomuje a rozlisuje zdkladni funkce reklamy.

e 73k se zamy$1li nad otdzkami etiky v reklamé a formuluje
své pozadavky na etiku v reklamé z pohledu détského
konzumenta.

Dalsi materidlni a technické zabezpeceni

aplikace Mentimeter, aplikace Padlet

Ocekavané problémy

e Mohou nastat problémy pri nazorné ukazce na ucitelském
zarizeni nebo zakovském zarizeni, popr. problémy
s bezdratovym pripojenim.
e Je mozné, Ze zaci nemaji dostatek zkusenosti s vybranymsi
aplikacemi.
e V pripadé BYOD je nutné deaktivovat si blokatory reklam.

Navrhovany postup

. . . c¢asova
organizace metodicka poznamka dotace
Promitnuti ukazky V brainstormingu 10
reklamy, pravdépodobné bude | min.
Uvedend do brainétorming casto pouzité )
tématyu - v aplikaci o s?ovo sreklama“,
. e Mentimeter, kratky |dale slova
motivacni Pt 2 <y
aktivita rgzhovot k Fyk?j1c1 se'poc1Fu
vysledkum zaku ze zhlednuté
brainstormingu. reklamy. Rozhovor
povede k uvedeni
do obsahu hodiny.
Skupinova Zaci vyhledavaji PL 1, Ukol 1a, 1b |10
prace - reklamni sdéleni na | - min.
vyhledavani socidlnich sitich a | samostatnad prace
reklamnich v aplikacich, které | jednotlivcl ve
sdéleni vyuzivaji, skupinach, v nichz
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a porizuji snimky
obrazovky reklam.
Poté ve skupiné
zapisuji, na které
podoby reklam béhem

nasledné pracuji
spolecné.

prohlizeni
narazili.
Zaci ve skupiné PL 1, Ukol 2 10
Skupinova tridi vyhledané min.
prace - reklamy podle
tridéni predem zvolenych
reklam i vlastnich
kategorii.
Spolecna Ucitelem vedenad PL 1, ukol 3a, 3b |10
prace - diskuse o min.
personalizace | vysledcich prace v
reklamy predchozi aktivité.
Zaci ve skupinkdch |PL 1, Gkol 4a, 4b, |20
hledaji odpovédi na | 4c, 4d, 4e min.
otazky v PL
tykajici se
Skupinova uzitecnosti ¢i
prace - Skodlivosti reklam,
hledani na co reklamy cili
odpovédi a co propaguji.
Posledni dvé
aktivity jsou
uréeny pro praci
celé tridy.
Za4k se pri PL 1, Ukol 5 10
prohlizeni min.
Samostatna nas@jlgnych rek¥am
. zamysli nad pocity,
prace = jaké v ném reklamy
pocity f s ,
vyvolavaji. Sve
z reklam . L.
pocity zaznamenava
do pracovniho
listu.
Zaci vytvareji PL 1, cv. 6 10
Spolecna seznam pravidel, min.
prace - etika | kterymi by se méli
v reklamé nejen tvlrci reklam
ridit.
Spolecné vyvozeni Shrnuti poznatki 10
Zaveéry zavérl( (viz dilcd min.

vystupy)
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Podrobny rozpis aktivit

Uvedeni do tématu - motivaéni aktivita

Ucitel promitne zakdm predem vybranou aktualné uvadénou reklamu,
aniz by zakam predem sdélil, o co pUjde (prezentace snimek 3).
Uvede ji napriklad takto: “Na zacddtek mdm pro vds pripravenou
jednu ukdzku - pozorné ji sledujte.“

Bez komentare vyzve zaky ihned po promitnuti ukazky, aby si vzali
do ruky chytré telefony (pro zaky, kteri mobil nemaji, je treba
predem pripravit tablety nebo prenosné pocitace tak, aby se mohli
vSichni zapojit).

V prostredi Mentimeter napisi tri slova, kterd je po zhlédnuti
ukazky napadala (brainstorming). Na tabuli se objevuje mrak ze
slov, kterd zaci pouzili. Nejvice zvyraznéna budou ta, ktera
napsalo vice Zzakl. Pravdépodobné bude cdasto pouzité slovo
,reklama“, dale slova tykajici se pocitd zakd ze zhlédnuté
reklamy. Rozhovor povede k uvedeni do obsahu hodiny - budeme
hovorit o reklamé a o tom, jak na nas pusobi. Mize byt neprijemna,
zdrzovat, ale také mlizZe byt uzitecnad (dozvim se o vyrobku, ktery
mé zajima, o zajimavé i prospésné akci apod.).

Nasledné se zaci rozdéli do skupin a kazdy Zzak obdrzi pracovni
list.

Samostatna prace - vyhledavani reklamnich sdéleni (PL 1,
ukol 1)
1a)

Zici sedi ve skupinkach, ale nyni pracuje kaZdy samostatné
(snimek 5).

Z3k si vezme své mobilni zarizeni (nebo pouzije $kolni), prihlasi
se do svych 0c¢tl na socidlnich sitich nebo v aplikacich, které
pouziva, a prohlizi si jejich obsah. Tentokrat se zaci pokusi
zamérit na vyskyt reklam, a ne na samotny obsah.

73k si zapisuje, na kolik reklam pfi prohliZeni socidlnich sitd
narazil, a vytvari snimky obrazovky, které nasledné sdili na
spolec¢nou nasténku v aplikaci Padlet.

Alternativa:

Je mozné také pozadat zaky, aby si ve skupiné rozdélili, kterou
socidlni sit &i aplikaci bude kazdy z nich prohlizZet. Nasledné
si kazdy zadk vybere jeden snimek obrazovky, ktery nasdili na
spolecnou nasténku v aplikaci Padlet.
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V pribéhu tvorby ucitel prochazi mezi Zaky a ptéd se: “Jak jste
poznavali, jestli je to reklama? Proc¢ si myslisS, Ze tohle je
reklama?” Nasledné promitne Z&kdm reSeni (snimek 6).

1b)

Bezprostredné po vytvoreni prehledu a rozhovoru s uclitelem Zzaci
ve skupiné formuluji, podle c¢eho poznali, Ze je urcité sdéleni
reklamou.

Do pracovniho 1listu zapisuji, které podoby reklam vyhledali
(napr. banner, prispévek na zdi na FB, apod.).

Zavér:

Zaci si uvédomi zdkladni znaky reklamy, které jim umozni reklamu
identifikovat. Rozpoznaji zakladni typy reklam pouzivanych na
socidlnich sitich a v aplikacich, které vyuzivaji. Uditel promita
7. snimek v prezentaci se spravnym rfedenim.

~ (4

Skupinova prace - tridéni reklam (PL 1, ukol 2, snimek 8)

Zaci ve skupiné tfidi vyhledané reklamy podle pfedem zvolenych
kategorii a vlastnich kategorii. Ve skupiné se na jednotlivych
bodech domlouvaji, ale zapisuje kazdy sam do svého listu.
Alternativa - spolecné tridént:

Ucitel nejprve promitne vybrané snimky obrazovky s reklamou na
projektoru (cca 10-12 snimkd). Nasledné zaci roztridi reklamy na
ty, které jsou zamérené na déti a mladez, a ty, které jsou cileny
na dospélé. Poté vyzve zaky, aby vymysleli jiny zplsob tridéni,
a poté si zZaci zplsoby roztridéni v kratké diskusi sdéli. Nakonec
rozdéli reklamy na ty, které jsou zajimavé primo pro né, a ty,
které zaujmou spi$ nékoho jiného.

Diskusi vedeme zaky k uvédoméni si personalizace reklamy, a to
i presto, Ze jim tento termin nebyl zatim vysvétlen.

Spoleéna prace - personalizace reklamy (PL 1, ukol 3a, 3b)

UCitel uvadi diskusi a sméruje zaky k uvédoméni, Ze pokud hledali
primo na svém zarizeni, vétsSina reklam byla zajimava primo pro
né. Pokud pracovali na Skolnim zarizeni, pravdépodobné nasli
vice reklam, které ale nemusely odpovidat jejich zajmu. UcCitel
klade otazky typu:

e Co je tedy personalizace reklamy?

e Pro¢ maji zadavatelé zdjem reklamu personalizovat?

e Je personalizace vyhodnd pro vds jako adresdty (potencidlni

spotrebitele)? ProC ano? Mad to 1 néjaké nevyhody?

Odpovédi si po spolecné diskusi kazdy zak zapisuje do svého
pracovniho listu.
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Zaver:

Zaci si uvédomi existenci personalizované reklamy a ujasni si,
pro¢ k personalizaci dochazi. U&itel promitd 10. a 11. snimek
v prezentaci se spravnym resSenim.

Skupinova prace - hledani odpovédi na otazky (PL 1, ukol 4)

4a)

Z4ci se zamysli nad situacemi, kdy byla pro né& (nebo pro jejich
rodinné prislusniky) reklama prinosna. Své zkusSenosti sdileji ve
skupiné se spoluzdky. Nasledné se ve skupiné pokusi spolecné
zobecnit, za jakych situaci mize byt reklama prinosna.

Stejnym zplsobem se zamysli nad tim, kdy byla reklama pro né
(nebo jejich rodinné prislusniky Skodliva. Tyto zkusSenosti
nasledné opét sdileji ve skupiné se svymi spoluzdky a spolecné
zformuluji obecné situace, kdy miZe byt reklama Skodliva.
Uéitel promitd 13. a 14. snimek v prezentaci se spravnym rfedenim.
4b)

Ve skupiné se zaci opét podivaji na reklamy, které nasli,
a napisi, co propaguji. Cilem této aktivity neni napsat seznam
konkrétnich produktl ¢i sluzeb, ale snaha sjednotit mysSlenky
zakl a pripadné reklamy rozdélit do kategorii, které si sami
urci.

Uéitel promitad 16. snimek v prezentaci se spravnym reSenim.

4c)

Ve skupiné se zaci spolecné zamysli nad tim, co je cilem reklam.
Spolecné néapady si kazdy zak zapisuje do svého pracovniho listu.
4d)

Ve spolecné diskusi celé tridy shrneme, co vSechno reklamy
propaguji. Spolec¢né pod vedenim uclitele by zaci méli dojit
k zavérim, Ze reklamy propaguji prodej zbozi, sluzby,
akce, udalosti nebo obecné prospésné aktivity.

4e)
Ze zapisu skupin zakl po spolecné diskusi odvodime 4 zakladni
funkce reklamy: presvéddovaci, dinformativni, pripominaci,

srovnavaci. U&itel promitd 17. snimek v prezentaci se spravnym
resenim.

Samostatna prace - pocity z reklam (PL 1, ukol 5, snimek

18)

UCitel promitne sdilenou nasténku v Padletu s reklamami pres
dataprojektor a Zaci si nasledné zapisuji do svych pracovnich
listd pocity, jaké v nich reklamy vyvolavaji.

Soubézné uditel ridi diskusi, v niz se zaci vyjadruji:
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e Pro¢ ve mné tato reklama vyvolava tyto (pozitivni ¢i
negativni) pocity?

e Ktery typ reklam mi prijde otravny (mize se jednat
i o konkrétni priklady)? Prol pravé tato reklama ve mné
vyvolava neprijemné pocity?

e ProcC jsou reklamy délané tak, aby zamérné vyvolavaly urcity
pocit? (Spotrebitelé se dasto vice ridi svymi pocity -
emocemi nez rozumem. Zaméreni na emoce zesiluje plsobeni
reklamy. Nékdy i zamérné vyvolané negativni pocity mohou
byt uzitecné - napr. v osvété (dodrzZovat pravidla silnic¢niho
provozu Ci bezpecnosti, pri propagaci obecné prospésnych
aktivit apod.).

e NasSe pocity nas také mohou varovat, Ze je reklama pro nas
jako adresaty skodliva, ,nefér“ (zde se mizZeme vratit také
k predchozimu bodu z Ukolu 4 - ,Kdy miZze byt reklama
Skodliva” - odtud vyvodime nasledujici 6. ukol.

Zaver:
Z3k si uvédomi, Ze pozitivni i negativni emoce k reklamé patri.
Uvédomi si, jaké typy reklam v ném vyvolavaji negativni pocity
a proc.

Spoleéna prace - etika v reklamé (PL 1, ukol 6, snimek 19)

Tento Ukol je moZné uvést diskusi, v niz ucéitel navaze na treti
bod predchoziho Ukolu. Ucitel navede zaky k premysSleni o etice
v reklamé otazkami typu:

e Setkal ses nékdy se skrytou reklamou? Napriklad na YouTube
musi byt u reklamniho sdéleni -+informace o tom, ze video
obsahuje placenou propagaci. Déje se to ale vzdy?

e Existuji produkty nebo sluzby, které by se v reklamach
nemély objevovat? Proc?

e Jaky mas postoj k reklamdm na socidlnich siti? Byl bys
radéji, kdyby na nich reklamy nebyly? Nebo to beresS i jako
zpestreni pri prohliZzeni obsahu? Ktery typ reklam ti naopak
nevadi? Diskutuj o tom ve skupiné a vsSeobecné zavéry
sepiste.

Nasleduje zadani Ukolu do skupin:

Jste adresati reklam - tedy ti, na které reklama cili, néco vam
sdéluje, snazi se vas presvédcéit. Zkuste ze své pozice adresata
reklamy vymyslet pravidla pro zadavatele a tvlrce reklam, ktera
by zajistila, ze:

a) reklama bude prinosnad nejen pro zadavatele, ale také pro
vas

b) reklama vam ani nikomu jinému neuskodi, nikoho neohrozi
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Zaver:

Zaci si vytvori seznam pravidel, které by mély reklamy spliovat,
aby nikomu neublizZovaly. Za pomoci tohoto seznamu budou moci
zaci hodnotit reklamy, které v budoucnu uvidi, a tim si
ohodnotit, zda je reklama z jejich pohledu etickd, ¢i nikoli.
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PRACOVNI LIST 2

Presvédcovaci techniky 1:
Zpravodajstvi versus reklama a PR
¢lanek, skryta reklama

Anotace

V této lekci si ZzZaci upevni dovednost rozlisit reklamu a PR
¢lének od zpravodajského sdéleni. Uvédomi si nékteré podoby
reklamy v prostredi dinternetu a podstatu skryté reklamy. Lekce
posiluje dovednosti zakl skrytou reklamu odhalit.

Pracovni list je vytvoren pro praci zakd ve skupinach. Obsahuje
dvé casti ucebnich aktivit, které mohou byt realizovany jako
jeden celek v bloku dvou vyucovacich hodin, nebo jako dvé
samostatné vyucovaci hodiny.

Kliéova slova

PR ¢lanek, redaktorsky c¢lanek, skryta reklama

Casovad naroénost

90 minut (ve dvou cdastech, které je mozné realizovat jako 1
celek, nebo samostatné)

Zaméren

Vhodné zarazeni

Po absolvovani 1. lekce.

Vstupni pozadavky na Zzaka

Zdk porozumél smyslu a funkci reklamy v bé&Zném Zivoté
spolec¢nosti. Rozpoznavad zrejmou reklamu v ruiznych formach
v prostredi dnternetu. Uvédomuje si zakladni zasady etiky

v reklamé a potrebu vlastni ochrany pred neetickymi praktikami
manipulace détského konzumenta.
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Mezipredmétové vztahy

Clovék a jeho svét, Clovék a spolednost (Vychova k obdanstvi),
Jazyk a jazykovd komunikace (Cesky jazyk a literatura)

Cile a vystupy

e 73k rozlidi reklamni a PR sdé&leni, redaktorsky &lanek.
Uvédomuje si funkce kazdého z téchto sdéleni a vnima zamér
autora.

e 73k si uvédomuje rdznou miru transparentnosti reklamy,
aktivné si posiluje dovednost rozpoznavat skrytou reklamu
v riznych podobach v prostredi -internetu.

Dalsi materidlni a technické zabezpeceni

Pracovni list v tisténé podobé, psaci potreby, pro skupiny
pracovni material PM1-2
PM1: Texty sdéleni s 1instrukcemi k praci skupiny
PM2: Obrazové ukazky - reklama

Ocekavané problémy

e Organizaci prace ve skupinach v 1. i 2. Casti je treba ze

strany ucitele predem dobre naplanovat a zaky dobre
instruovat.
e Organizace prvni aktivity (prace s texty) mlze byt
naroc¢néjsi, pokud Zaci nemaji zkusSenosti se samostatnou
praci ve skupiné.

Navrhovany postup

organizace metodicka poznamka c¢asova
dotace
Uvedeni Pripomenut Kratky spolecny 5 min.
do tématu | klicovych rozhovor, pripadné
poznatkld z 1. brainstorming nebo
lekce. jednoducha myslenkova
mapa tvorend spolecné.
Zadani Instrukce pro PL2, ukol 1 5 min.
ukolu praci Na 3 stanovisteé
,cestujicich rozdélit PM1 - texty
skupin®. ¢lankd s instrukcemsi
Rozdéleni zakd |k praci skupiny na
do skupin. stanovisti.
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Dostatecné objasnit
postup prace skupin,
zadat instrukce.
Rozdélit zaky do skupin
(skupiny po 3-6 Zzacich,
podle poctu zakl ve
tridé je treba vytvorit
3, 6 nebo 9 skupin).
Skupinam rozdat PL2.

Prace Skupiny se PM1 texty na 23 min.
cestujici | postupné stanovistich. (5 min.
ch skupin | vystridaji na PL2, ukol 1 - pro na kazdém
a 3 kazdou skupinu stanovist
nasledna stanovistich, i, 8 min.
spolecna plni Ukoly nasledné
diskuse podle ¢teni
instrukci. odpovédi
Nasleduje a diskuse
spolecné cteni k nim,
vysledkl a ucitelovo
kratka diskuse objasnéni
kK nim. definic)
Poté ucitel
objasni
definice s
vyuzitim
prezentace.
Skupinova | Dokonceni PL2, ukol 1 (“Je to..”), | 7 min.
prace lekce ve PL2, ukol 2
skupinach.
Zavéry Spolecné 5 min.
vyvozeni
zavéra.

2. ¢ast lekce (moznost realizovat navazné nebo samostatné)

Zadani Instrukce k 5 min.
ukolu ukolu pro

skupiny.
Samostatn | Kazda skupina PM2 obrazové ukazky 25 min.
a prace postupné reklamy - rozdélit na (3 min.
skupin obchdzi 7 mist | jednotliva stanovisté na kazdém

s ukazkami

a plni dkol do
pracovniho
listu. Kazdé

PL2, ukol 3 - pro
kazdou skupinu zakl
Ucitel mad k dispozici
prilohu k metodice

stanovist
i+ 4
min. pro
presuny)
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misto je (PL2_metodika_priloha

oznaceno k PM2) se spravnym

¢islem. reSenim u kazdé ukazky)
Spolecna Shrnuti 15 min.
diskuse - | poznatkl
zavéry 2. Casti.

Podrobny rozpis aktivit
1. c¢ast lekce (45 min.)

Uvedeni do tématu - motivaéni aktivita (prezentace snimek
2-3)

V kratkém spolecném rozhovoru si ucéitel se zaky pripomene vystupy
z 1. lekce: co je reklama, funkce reklamy, kde vSude na internetu
jste nasli reklamu. K pripomenuti pojmd a vztahd je moZno vyuzit
také brainstorming nebo spolecné  tvorenou jednoduchou
myS$lenkovou mapu, pokud jsou Zaci zvykli s témito technikami
pracovat.

Zadani dkolu (PL2, ukol 1, snimek 4)

UCitel predem pripravil 3 stanovisté. Na kazdém stanovisti je
jeden text (PM1).

Aktivitu mize ucitel uvést s pomoci rozhovoru Marka a Markéty
(snimek 4). Zaci se rozd&li do trfi skupin (po 3-6 Zacich),
v nichZz se ve stanovenych <casovych dintervalech presouvaji
postupné od jednoho z pripravenych stanovidt k druhému. Pokud je
zakd ve tridé 18 nebo vice, pripravi ucitel dvakrat tri
stanovisté a zaci jsou rozdéleni do 6 skupin. Tri skupiny tvori
jeden kruh, v némz se stridaji na stanovistich, dalsi tri skupiny
tvori druhy kruh. V pripadé, Ze je ve tridé 27 zakl nebo vice,
je treba je rozdélit do 3 x 3 skupin a pripravit 3 x tri
stanovisté.

Kazda skupina obdrzi PL2.

73kim je treba objasnit princip organizace ndsledujici aktivity:

Prace cestujicich skupin a nasledna spoleéna diskuse (PL2,
ukol 1, snimek 5-8)

V aktivité ,cestujici skupiny® pracuji postupné skupiny zakl na
pripravenych stanovistich. Posunuji se od jednoho stanovisté ke
druhému v pomyslném kruhu ve sméru hodinovych rucicek. Obsah
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prace na jednotlivych stanovistich na sobé neni vzajemné zavisly,
takze nezdlezi na poradi stanovisté, na némz prislusna skupina
zacina.

Zaci ur¢i zapisovatele.

Ukolem 234kd na v8ech stanovidtich je predist si &lanek (PM1)
a spolecné promySlet odpovédi na otazky v pracovnim listu PL2,
ukol 1: “Ceho chce autor &ldnkem dosdhnout? Jaky je jeho zdmér?”
Zapisovatel odpovédi zaznamend do pracovniho listu (snimek 5):
Je treba upozornit zaky, Ze odpovédi na otazky je nutno zapsat
do radkd k prislusnému nazvu textu. Sloupek vpravo (“Je to..”)
Zaci v této ¢asti prace nevypliuji.

Po 5 minutach da ucditel signal k presunu na dals$i stanovisté.
Po dokonceni prace na poslednim stanovisti se jiz skupiny dal
nepresouvaji, nasleduje kratka diskuse k zaznamim v pracovnich
listech o rozdilech v zaméru autora u jednotlivych clankd.

Po diskusi uc¢itel promitne v prezentaci snimky s definicemi pojm{
(snimek 6-8) a objasni pojmy reklama - redaktorsky ¢lanek - PR
¢léanek.

Skupinova prace (PL2, ukol 1 sloupek “Je to..”, ukol 2)

Po objasnéni definic Zaci ve skupindch dokonéi ukol 1 v pravém
sloupci: U kazdého ¢lanku rozhodnou a zakrouzkovanim oznaci, zda
jde o reklamu, redaktorsky clanek, PR ¢lanek. Kontrola spravnostii
je v prezentaci na snimku 9.

Nasledné da udéitel pokyn ke splnéni ukolu 2 (snimek 10). Zaroven
mizZe znovu promitat definice a pomdhat Zaklm se splnénim dkolu.
Kontrola je na snimku 11.

Zavéry (prezentace snimek 11-13)

V kratkém rozhovoru s pomoci vyplnéného pracovniho listu shrne
ué¢itel se zaky nové poznatky. V zavéru mizZe vyzvat nad snimkem
12 23ky, aby doplnili odpovéd Markéty (téZ v Uvodnim obrazku na
pracovnim T1listu), poté promitne snimek 13 a navrhy Z23kd
zrekapituluje.

2. cast lekce (45 min.)

Ulel této &asti lekce spo&ivad v tom, Ze Zaci sami prostrfednictvim
prace s ukazkami internetové reklamy prichazeji na to, Ze reklamy
mohou byt zadmérné vytvareny a umistovany tak, aby nebylo na prvni
pohled zrejmé, Ze jde o reklamu. Spotrebitel pak reklamé vénuje
pozornost spolecné s obsahem, ktery byl predmétem jeho zajmu.
Tim se zvySuje Ucinnost plsobeni reklamy.
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Z4ci s pomoci uditele nachdzeji v ukdzkach znaky, podle nichz
skrytou nebo malo transparentni reklamu rozpoznaji. Uvédomuji si
rozmanitost podob reklamy a jejiho umisténi v prostredi
internetu, v némz se bézné pohybuji. Rozpoznani reklamy je
zakladem zpUsobilosti Gc¢inné se branit jejimu manipulativnimu
pusobenT.

Zadani ukolu (PL2, ukol 3, snimek 14)

Zaci pracuji v 7 skupindch (pokud je tato druhd ¢&ast lekce
realizovana samostatné) nebo ve stejnych skupinach jako v prvni
¢asti (pokud jsou obé casti lekce realizovany najednou).

Kazda skupina obdrzi pracovni list (PL2).

Ve tridé je pfipraveno 7 stanovist, na kazdém stanovisti je jedna
obrazova ukazka reklamy (PM2).

Kazdd skupina zaujme postaveni na jednom ze stanovist. Uc&itel
stanovi poradi, ve kterém se presouvaji skupiny z jednoho
stanovisté na druhé tak, aby postupné vystridaly vsech
7 stanovidt. Na kaZdém stanovidti maji Zéci Tlimit 3 minuty
(ucitel sleduje cas a dava signal k presunu na dalsi stanovisté).
Je treba upozornit Zzaky, Zze jsou obrazky oznaceny <cisly
a odpovédi na otazky je nutno =zapsat v tabulce do radku
s prislusnym cislem.

Ucitel instruuje zaky, Ze na kazdém stanovisti maji rozhodnout
a zapsat odpovédi na tri otadzky: 1) Zda jde o reklamu, 2) Co
reklama nabizi, 3) Jak Zaci poznali, Ze jde o reklamu. V pripadé,
Ze na prvni otazku odpovédi NE (neni to reklama), na otazku 2
a 3 uzZ neodpovidaji.

Samostatna prace skupin
Dle instrukci.
Spoleéna diskuse - zavéry (snimek 15-23)

Na diskusi je vhodné se posadit (podle prostorovych moznosti) do
krouzku, nebo Zzaci zUstanou sedét na poslednim stanovisti, na
némz pracovali, a posadi se tak, aby na sebe vzajemné vidéli.
Uéitel promitd postupné jednotlivé ukdzky (snimek 16-22) a Zaci
u kazdé ukazky vysvétli, co reklama nabizi a jak (podle jakych
znakl) poznali, ze jde o reklamu. Pokud nékterd skupina reklamu
nerozpoznala (uvedla v zaznamu ,ne“ - neni to reklama), vyzve
ucitel dalsi skupiny, aby pomohly spoluzdkim reklamu rozpoznat
(na promitaném obrazku objasni, podle jakych znak( je mozné danou
reklamu poznat).
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V zavéru diskuse pomize ucitel zaklim nové ziskané zkuSenosti -
poznatky shrnout a Zaci vymysli odpovéd Marka na obrazku
v pracovnim listu (PL2 nad ukolem 3). Poté ucditel promitne
v prezentaci snimek 23 a shrne zavéry z lekce.
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PRACOVNI LIST 3

Presvédcovaci techniky 2: Barvy

Anotace

V této lekci si Zaci uvédomi zamérné pouzivani barev, tvaru
a jinych grafickych prvk( v reklamé. Dale poznaji, Ze samotné
pusobeni reklam je zamérem autora, ktery tim ovliviuje

rozhodovani potencidlniho zakaznika. Tvlrce reklam voli grafické
prvky v reklamé tak, aby efektivné plsobily na cilovou skupinu.

Klidova slova

Pisobeni reklam, barvy, tvary, logo, slogan

Casovd narocdnost

90 min.

Zaméreni

Vhodné zarazeni

Po absolvovani prvni lekce.

Vstupni pozadavky na ZzZaka

24k porozumél smyslu a funkci reklamy v b&Zném Zivoté
spolec¢nosti. Rozpoznava reklamu v rlaznych formach v prostredi
internetu. Uvédomuje si zakladni zasady etiky v reklamé

a potrebu vlastni ochrany pred neetickymi praktikami manipulace
détského konzumenta.

Mezipredmétové vztahy

Clovék a jeho svét, Clovék a spolednost (Vychova k obdanstvi),

Uméni a kultura (Vytvarna vychova), Jazyk a jazykova komunikace
(Cesky jazyk a literatura)
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Cile a vystupy

Zaci si uvédomi zamérné pouzivani barev, tvarl a jinych
grafickych prvkd v reklamé.
Z4ci dale poznaji, ze puUsobeni reklam na né samotné je zadmérem

autora, ktery tim ovliviuje rozhodovani potencialniho

zakaznika. Autor cilené voli grafické prvky v reklamé tak, aby
efektivné plsobily na cilovou skupinu.

Dalsi materidlni a technické zabezpeceni

Vytvarné potreby pro tvorbu banneru

Ocekavané problémy

e Organizaci prace ve skupinach je treba ze strany ucitele
predem dobre naplanovat a zaky dobre instruovat.
Navrhovany postup
orcanizace metodicka c¢asova
& poznamka dotace
Pripomenuti Kratky spolecny |5 min.
Uvedeni do klicovych poznatkd |rozhovor na téma
tématu z 1. lekce. plsobeni reklam,
diskuse rizena
ucitelem.
. Promitani 15 min.
Spolecna
, prezentace
prace - N o ,
rezentace ,Presvedcovaci
P techniky 2: Barvy“.
Samostatna Vyhledavani reklam 10 min.
prace - se zamérenim na
aktivita pouzivani barev.
Rozdéleni zakl do Dostatecné 40 min.
. . skupin. Tvorba objasnit postu
Skupinova b " q p' P
, reklamy pro urcitou | prace skupin,
prace - , . .
c1lovou skupinu. zadat instrukce.
tvorba w1 e vz
Rozdelit zaky do
reklamy . .
skupin (skupiny
po 3-4 zacich).
Zaci tridi vyrobené 10 min.

Skupinova
prace - ukol

bannery do skupin
dle segmentl, na
které banner cili.
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Spolecné vyvozeni Shrnuti poznatkid | 10 min.
Zavéry zavéra. o vlivu barev na
cilové skupiny.

Podrobny rozpis aktivit

Uvedeni do tématu

V kratkém spolecném rozhovoru si ucitel se zaky pripomene vystupy
z 1. lekce: co je reklama, funkce reklamy, kde vsude na internetu
jste nasli reklamu (prezentace snimek 3). K pripomenuti pojmi
a vztahl je mozno vyuzit také brainstorming nebo spolecné
vytvorenou jednoduchou mys$lenkovou mapu, pokud jsou Zaci zvykli
s témito technikami pracovat.

Spoleéna prace - prezentace

V Uvodu prezentace se Zzaci zamysSli nad tim, jestli sami a jak
vnimaji barvy v reklamé na rGzné produkty (snimek 5 a 6). Po
kratké diskusi ucitel seznami zaky s vlivem zakladnich barev na
emoce zakaznikl (snimky 7-20). Zaci jsou dale sezndmeni
s pripady, kdy urcité vékové skupiny preferuji zastoupeni
konkrétnich barev. Prezentace se dale zaméruje na texty, které
reklamy obsahuji. Seznami se s vlivem sloganl konkrétnich znacek.

Samostatna prace - aktivita

73k vyhleddvd na svém zarizeni reklamy s vyraznymi barvami,
ndsledné urcuje segment, pro ktery jsou urceny (snimek 21).
S okolim sdili vysledky a Zaci spolecné diskutuji nad pouzitim
konkrétnich barev, tvard apod.

Skupinova prace - tvorba reklamy (snimek 22 a 23)

Z4ci jsou rozdé&leni do skupin po 3-4 &lenech. Losem si vyberou
segment, pro ktery maji reklamu vytvorit. VSechny skupiny vytvari
reklamu na susenky, ale pro rozdilny segment. Vylosovany segment
skupina nesdéluje ostatnim spoluzakdam.
Na vybér budou nasledujici segmenty:

e malé holcicky

e mali kluci

e sportovci

e maminky
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e vrstevnici
Pokud bude skupin vice, nez je pocet segmentl, je mozZné nékteré
opakovat. U¢itel by mél mit pripraveno 10 karticek (kazda cilova
skupina se opakuje dvakrat). Je mozné, Ze nastane situace, kdy
nebude néktery ze segmentl vybran, coz neni problém pro naplnéni
cile této préce ani nasledné aktivity. Zaci mohou volit kresbu,
malbu, koladz nebo jinou techniku.
Zadanti:
Vytvorte reklamu na susSenky pro vybrany segment. Reklama musi
obsahovat zamérné vybrané barvy, text a dalsi grafické prvky.

Skupinova prace - ukol (snimek 24)

Kazda skupina polozi na zem svou reklamu. Ostatni zaci tipuji,
pro jaky segment je reklama na susenky urcena. Své tipy si mohou
napsat na papir a nasledné si kontrolovat, zda spravné urcili
segment. U¢itel ridi pripadnou diskusi.

Zavéry

V kratkém rozhovoru shrneme se Zzaky nové poznatky. V zavéru
miZeme vyzvat Zzaky, aby zhodnotili praci ve skupiné, jejich
rozhodovani pri volbé barev apod.

Barvy jsou v marketingu velmi d0lezité. Pro kazdy segment se
hodi jiné barvy, mame typické barvy na oznaceni slev nebo treba
nizkotuénych vyrobkl. Vyrobci tim zjednodusuji zakaznikdm vybér
produktd. Napriklad kosmetika pro Zeny a divky je bilad nebo
rizova, pro muze a chlapce je cernd nebo modra. 3Jde ovSem
o prijimani genderovych stereotypl, které se nemusi kazdému
1libit. Je v poradku, kdyz se divkam libi modra a chlapcim rdzova.
Preference barev jsou subjektivni, kazdému se 1libi néco jiného.
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PRACOVNI LIST 4

Presvédcovaci techniky 3: Znacka

Anotace

Smyslem této devadesatiminutové Tlekce je porozumét vyznamu
znalky pro prodej vyrobku. Zaci si prostrednictvim pokusu
a nasledné diskuse ovéri vliv znalosti znacky na rozhodovani
zakaznika. Uvédomi si techniky, pouzivané vyrobci, které vedou
k zapamatovani znacky vyrobku. Pracovni list je koncipovan tak,
aby uciteli pomohl provést zaky jednotlivymi aktivitami této
lekce.

Klidova slova

Znacka, vyrobce, kvalita, vliv na zakaznika

Casovd narocnost

90 min.

Zaméren

Vhodné zarazeni

Lekci je vhodné zaradit po absolvovani prvni lekce.

Vstupni pozadavky na zaka

74k porozumél smyslu a funkci reklamy v bé&Zném Zivoté
spolecnosti. Rozpoznava reklamu v rlznych formach v prostredi
internetu. Uvédomuje si zakladni zasady etiky v reklamé
a potrebu vlastni ochrany pred neetickymi praktikami manipulace
détského konzumenta.

Mezipredmétové vztahy

Jazyk a jazykovd komunikace, Clovék a spolednost (Vychova
k obcanstvi)
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Cile a vystupy

e Z4ci si uvédomuji a na prikladech dolozi vyznam znaldky pro
prodej vyrobki.

e Uvédomuji si pozitivni i negativni aspekty ovliviovani
nakupniho chovani zakaznikd znackou.

e Uvédomuji si, Ze pri rozhodovani o nakupu hraje roli znalost
znacky a vztah ke znadce a Ze vyrobce zamérné tuto znalost
a vztah ke znacce buduje za ucelem zisku.

e Uvédomuji si a dokazi odhalit bézné techniky pouzivané pro
zapamatovani znacky $irokym okruhem potencialnich zadkaznikdi
a pro budovani pozitivniho vztahu ke znacce (spojovani
znacky s kvalitou)

Dalsi materidlni a technické zabezpeceni

Aplikace Mentimeter.

Oplatky pro realizaci pokusu a pro rozbor obsahu obalu ve
skupinach (trojice vyrobk( podobného tvaru a stejné prichuté -
napr. Tatranky od rdznych vyrobcl, Horalky, Turistky): 3 x 2
oplatky na 8 zakl pro pokus + 3x trojice oplatek pro rozbor na
stanovistich (lze nahradit obaly od oplatek vyuzitych pri
predchozim pokusu).

PFi nakupu si poznamenejte ceny vyrobku!

Sadtek (prinese si kazdy z3k).

Ocekavané problémy

® Predem je treba se ujistit, Ze Zadné dité nemd dietni
omezeni (bezlepkova dieta, diabetes apod.).

Navrhovany postup

organizace metodicka poznamka c¢asova
dotace

Uvedeni Pripomenut- Kratky spolecny 5 min.
do tématu | klicovych rozhovor, pripadné

poznatkld z 1. brainstorming nebo

lekce (nebo jednoducha myslenkova

z jiné lekce, mapa tvorena spolecné.

kterad této

predchazela).
Zadani Kratky PL4, uUkol 1 Souteéz 5 min.
ukolu - rozhovor, oplatek
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priprava vysvétleni
hlasovani | dkolu.
Prvni Zaci maji PL4, Ukol 1 Soutéz 5 min.
kolo zakryté oci, oplatek
hlasovani |ucitel rozdava
vzorky
k ochutnani.
Druhé ZacH PL4, Ukol 1 Soutéz 5 min.
kolo ochutnavaji oplatek
hlasovani | vzorky bez
zakrytych oci.
Samostatn | Zadci diskutuji |PL4, Ukol 2 Poradte 5 min.
a prace o zpUsobu Markov-i
skupin vybéru zbozi.
Diskuse k |UcCitel Prezentace - Znacka 20 min.
ukolu 2 a |objasnuje, v
k vysledk |diskusi
am vyvozuje
hlasovani | poznatky.
, uvedeni
do tématu
znacky
Samostatn | Zaci pracuji s |PL4, Ukol 3 Zkoumdme 15 min.
a prace informacemi na | vyrobky
skupin - obalech
rozbor vyrobka.
vyrobki
Spolecné Rozhovor 10 min.
vyvozeni v kruhu.
zavéru
z prace
skupin
Spolecny Diskuse nad PL4, Ukol 4 a 5 15 min.
rozhovor ukazkami.
o)
znackach
a
sloganech
Shrnuti a | Spolecné 5 min.
zaveéry vyvozeni
zaveéra.
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Podrobny rozpis aktivit

Uvedeni do tématu (prezentace snimek 3)

V kratkém spolecném rozhovoru si ucitel se zaky pripomene vystupy
z 1. lekce (co je reklama, funkce reklamy, kde vsude na internetu
jste nasli reklamu) nebo z jiné lekce, kterd této predchazela.

Zadani ukolu (snimek 4-5)

Kratkym rozhovorem na téma ,,Jaké oplatky byste si vzali do batohu
na vylet?“ uvede ucditel téma této lekce. Rozda pracovni listy.

Soutéz oplatek (PL4, ukol 1)

Predem je treba pripravit hlasovaci zarizeni: pro kazdého Zzaka
chytry telefon nebo tablet s pripravenou aplikaci Mentimeter.
Ucitel promita pripravené hlasovani. (V aplikaci Mentimeter je
pro hlasovani pouzit typ “Ranking”). Oplatky jsou oznaceny jako
A, B, C. Postup objasni ucditel zakdm s pomoci snimku 6 (Zaci
maji zadani Ukolu v PL).

Prvni kolo hlasovani

Z4ci dostanou pokyn zakryt si o&i (zavézat 38atkem, vSichni
najednou) . Kazdy Zak dostane postupné na ochutnani 3 rizné ukazky
oplatek. Po treti ochutndvce si o&i rozvadZou a v PL4, ukolu 1
oCisluji poradi vzorkl podle toho, jak jim chutnaly. Toto poradi
pak odesSlou také pomoci aplikace Mentimeter (1. volba = vzorek,
ktery Zakovi chutnal nejvice, pak druha a treti volba). Zobrazi
se vysledek.

Druhé kolo hlasovani

Ve druhém kole opét dostanou postupné stejné tri vzorky ve
stejném poradi (zaci jsou -informovani, Ze poradi mohlo byt
zménéno) . Stejné poradi umozniuje snadnéjsi porovnani vysledkd na
konci druhého kola. Nyni ale u kazdého vzorku ponechd uditel na
talirku obal tak, aby Zaci dobre vidéli znacku vyrobku. Postup
zadznamu je stejny - nejprve si zaci zapis$i do PL, poté odesSlou
volbu pomoci aplikace. Zobrazi se novy vysledek.

Samostatna prace skupin (PL 4, ukol 2, snimek 7)

Informujeme zaky, Ze se k vysledklm hlasovani za chvilku vratime.
Ucitel rozdéli zaky do skupin po 3-4 zacich (napr. pomoci
losovatek nebo rozpocitavanim).
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Skupiny se posadi k sobé a dostanou pokyn k samostatné praci:
Marek prisel do obchodu pro oplatky na vylet, ale v regdlu je
vice podobnych vyrobki a on nevi, ktery si vybrat. Zamyslete se
nad tim, co vds samotné vede k vybéru vasich oblibenych oplatek.
Podle ceho byste si vybrali mezi podobnymi oplatkami? Co je pro
vds dulezité, kdyZ témér stejnou oplatku nabizi vice vyrobci?
Vase ndpady proberte ve skupiné a zapiste do PL.

Diskuse a uvedeni do tématu znacky (snimek 8-13)

Na praktické aktivity navaze ucitel diskusi:

1) K odpovédim 238kl v Ukolu 2 - Poradte Markovi. Vyvodime zavér,
Ze pri vybéru je pro nas dllezitd dobra zkusSenost s vyrobkem
(nase osobni nebo zprostredkovana - nékdo nam vyrobek doporucuje)
a Ze se pri vybéru orientujeme podle obalu, resp. znacky (podle
ni vyrobek rozpozndvéme) (snimek 8).

2) Spolecné porovnani volby v prvnim a druhém kole hlasovani
,Soutéz oplatek® (na tabuli promitd ucitel souhrnné vysledky
vSech zakl, v PL mlZe porovnat odlisnost vlastniho hlasovani
v prvnim a druhém kole kazdy zak) (snimek 9).

Nejprve ucitel Zzakim promitne vysledky prvniho hlasovani. Podle
typu vysledku se spolecné s zaky zamy$li (napr. Jak rozumite
tomu, Ze jeden ze vzorklU dosdhl takto vysokého vysledku? nebo
Jak rozumite tomu, Ze dva/tri vzorky dosdhly podobného
vysledku?). Nasledné ucitel zakdm promitne vysledky druhého
hlasovani. Podle typu vysledku se spolecné s zaky zamys$1li podobné
jako nad vysledky z prvniho kola. DAl vede ucitel zaky
k porovnani: Hlasovali jste v prvnim kole stejné jako ve druhém?
Co mohlo byt pricinou odlisného hlasovdni ve druhém kole? Jak si
vysvétlujete, Ze vysledky jsou jiné/podobné?

Uéitel objasni vyznam znacky pri vybéru a prodeji vyrobku (snimek
10-13).

Samostatna prace skupin - rozbor vyrobku (PL 4, ukol 3,
snimek 14)

UCitel pripravil ukazky celych zabalenych oplatek (nebo obald,
z nichz predtim pochazely ukazky v Soutézi oplatek) na tri
stanovisté. Na kazdém stanovisti je jeden konkrétni vyrobek
(obal) v poctu alespon 3ks. U vyrobku je také cenovka (ceny
vyrobkld doporucujeme si poznamenat pri nakupu oplatek).
Oznaceni stanovisté odpovida oznaceni vyrobkd v Soutézi oplatek.
Vice kusl stejného vyrobku na stanovisti umozniuje soubéZnou praci
vice skupin na jednom stanovisti.

Zidci obchdzeji postupné vSechna +tFi stanovisdté. Na kazdé
stanovisté je pocitan cas 5 min.
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Zaci pracuji ve skupinach (podle rozdé&leni z pfedchoziho Ukolu),
zaznam zjisténych Gdajl provadi do PL. Na obalech vyrobki
vyhledavaji potrebné (Gdaje: znacku, vyrobce, hmotnost vyrobku,
obsah hlavni dingredience uvedené v oznacdeni vyrobku (napr.
u liskooriskovych oplatek obsah orisk(d), cenu.

Spoleéné vyvozeni zavéru z rozboru vyrobku (snimek 15)

UcCitel vyzve zaky, aby se posadili do kruhu. Vede je ke
spole¢nému porovnavani tri zkoumanych vyrobk(. U&elem je, aby
zaci odhalili:

a) ze jsou mezi podobnymi vyrobky rozdily nejen v cené, ale také
v kvalite,

b) Ze znamad (oblibend) znacka nemusi byt vzdy zarukou nejvyssi
kvality (napr. v Tatrance Opavia naleznou zaci nejmensi podil
oriskl), ze firmy usiluji o to, aby jejich znacka byla mezi lidmi
co nejvice znama. Neméli bychom se tedy nechat ovlivhovat pouze
znackou, ale zajimat se o Udaje o vyrobku (na obale aj.).
Vysledky diskuse ucéitel na zavér shrne s pomoci snimku 15.

Spoleény rozhovor o znac¢kach a sloganech (PL 4, ukol 4 a 5,
snimek 16-19)

S pomoci Ukold v PL a prezentace vede ucitel se zaky rozhovor,
v némz si zaci uvédomi a ujasni techniky, které jsou zamérné
pouzivany Kk upevnéni znalosti znacky a davéry ke znadce
(spojovani znacky s kvalitou) mezi potencidlnimi zdkazniky. Zaci
zjisti, Ze jiz maji nékteré znacky takto ve své paméti upevnény:

Ukol 4 “Na kterou zna¢ku si vzpomened jako prvni?”_(snimek 16)
Ucitel vyzve zaky, aby napsali ke kazdému vyrobku znacku, kterd
je ve spojeni s vyrobkem napadne jako prvni. Poté ucitel se zaky
diskutuje: Na které znacky jste si vzpomnéli? Kterou znacku jste
uvddéli nejvice? Napsali u nékterého vyrobku vsichni Zdci stejnou
znacku? (tj. dominance urcité znacky na trhu). S pomoci snimku
17 shrne ucitel zavér “Pro¢ si nékteré znacky tak dobre
pamatujeme?”

Ukol 5 “Zna$ slogany a popé&vky?” (snimek 18-19)

Na prezentaci uditel postupné promitd slogany (snimek 18)
a pousti wukdzky popévkd (snimek 19). Postupnym klikanim se
zobrazuji slogany a poté znacka vyrobku. Zaci hadaji znacku
vyrobku. Kdo uhodl, sam si ozna¢i v PL uhodnutou polozku
zatrzitkem. Na konci ukdzek si Zaci zatrzitka spocditaji. Nejde
o soutéZz, zaci si v nasledujici diskusi uvédomi, Ze si mnohé
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znacky dobre pamatuji diky castému uvadéni urcitého sloganu nebo
popévku.

V nasledné diskusi o Ucelu sloganli a popévkli (snimek 20) pomize
ucitel zakdm si wuvédomit, Zze slogany a popévky spolehlivé
zajidtuji dlouhodobé zapamatovéni znacky vyrobku a zaroveh
znacku  spojuji s hodnotami (laska, rodina, pratelstvi,
soundlezitost, kvalita zivota, pohoda a radost, traveni volného
¢asu apod.), ¢imz se upeviuje pozitivni vztah ke znacce (jako by
nadm ty hodnoty dand znacka zajis$tovala).

Shrnuti a zavéry (snimek 21)

V zavérecném rozhovoru vede ucitel zaky k reflexi poznatkd
z lekce.

Informace pro ucitele k pouZitym oplatkam (Tatranky, Horalky
a podobné)

V CR se v prodejni siti nachdzeji Tatranky od dvou vyrobcl -
Opavia a Peéivarne Sered (Sedita). Oplatky obou vyrobcli se od
sebe 1lisSi technologii vyroby a obsahem jednotlivych ingrediencti.
Existuji 1 varianty Tesco, Clever atd.

Velmi podobné oplatky Horalky vyrdabi také Opavia 1 Sedita.

V nabidce obchodl jsou také dalsi oplatky napodobujici plvodni
Tatranky - napr. Turistky Albert.

Obsah jednotlivych vyrobk(i (viéetné podilu hlavni 1ingredience
uvedené na obale - napr. oriskd), jejich hmotnost 1 cena se listi.
Znama znacka vyrobku nemusi byt vzdy zdrukou nejvyssi kvality
vyrobku na trhu.
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PRACOVNI LIST 5

Influenceri

Anotace

Pracovni list obsahuje sadu dilcéich Ukoll, které vytvareji u Zaka
predstavu o pusobeni influencerl na jejich publikum. Vede Zzaky
k zamySleni, jak influencer ovliviuje jejich mySleni a postoje.

V této lekci si ZzZaci uvédomi -influencerdv vliv na spolecnost
i na jednotlivce.

Klidova slova

Influencer, socialni sité, vliv na spolecnost

Casovd narocnost

45 min.

Zaméreni

Vhodné zarazeni

Po absolvovani 1. lekce.

Vstupni pozadavky na ZzZaka

Z3k porozumél smyslu a funkci reklamy v b&Zném Zivoté
spolec¢nosti. Rozpoznavad zrejmou reklamu v ruznych formach
v prostredi dnternetu. Uvédomuje si zakladni zasady etiky
v reklamé a potrebu vlastni ochrany pred neetickymi praktikami
manipulace détského konzumenta.

Mezipredmétové vztahy

Clovék a jeho svét, Clovék a spolednost (Vychova k obdanstvi),

Jazyk a jazykova komunikace (Cesky jazyk a literatura),
Matematika a jeji aplikace.
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Cile a vystupy

e 73k pochopi vyznam pojmu influencer. Popi$e jeho &innost
a vliv na komunitu sledujicich a jeho samotného.

e 73k si uvédomuje, ze zdmérem influencera je ovlivfovani
mySleni a postojl jeho fanousku.

e 73k uplatfiuje matematické znalosti pfi manipulaci

s penézi.

e 73k se orientuje v problematice penéz a cen a je veden
k odpovédnému spravovani osobniho rozpoctu.

Dalsi materidlni a technické zabezpeceni

aplikace Mentimeter

Ocekavané problémy

e 73k si nevybavi Zadného influencera nebo nemd Zzadného
oblibeného. V tomto pripadé mu ostatni spoluzaci pomohou
vyctem popularnich influencerl, kteri cili na jejich
vékovou skupinu.

Navrhovany postup

organizace metoqické casova
poznamka dotace
Rizend diskuse na Zaci 5 min.
téma ,ja a vyjmenovavaji
Uvedeni do influencer¥. své oblibené
tématu influencery.
Pripadnou
diskusi ridi
vyucujici.
Samostatna Z3ak sj %apisuj? PL 5, Ukol 1a 5 min.
. odpovédi na otazky
prace - kdo . .
je influencer do ptac?vn1ho Listu
+ kratka diskuze.
74k vyhleda PL 5, Ukol 1b 5 min.
Skupinova definici pojmu Zaci vyuzivaji
prace - influencer telefon nebo
vyznam pojmu | a vysledek porovna | sSkolni tablet
influencer s predchozim k vyhledavani.
Ukolem.
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Z4k vyjadruje PL 5, Ukol 2 5 min.

prostrednictvim Zaci vyuzivaji
Samostatna ankety souhlas ¢i telefon nebo
prace - nesouhlas s vyroky |[Skolni tablet
anketa o influencerech. k hlasovani

v Mentimeteru.

Samostatna 74k odpovida na PL 5, ukol 3 5 min.
prace - otazky tykajici se
zjistovaci nadkupu véci od
otazky influencera.

Z3k si vypod&ita, PL 5, Ukol 4 10 min.
Samostatna jak dlouho by na
prace - nakup | ndkup dané véci

Setril.

Spolecné vyvozeni PL 5, ukol 5 10 min.
Samostatna zaveérua.
prace - Doplnéni
pojmova mapa | chybéjicich textl

vV pojmové mapé.

Podrobny rozpis aktivit

Uvedeni do tématu (prezentace - snimek 3)

<

kratkém spolec¢ném rozhovoru uditel zjisti, jaky vztah maji
zaci k influencerlm, kolik jich znaji, jak je ovlivnuji apod.
Samostatna prace - influencer ukol 1a,
snimek 5)
Z4ci se zamysli nad otdzkou, kdo pro né& je influencer. Cilem je,
aby Zzak zkusil popsat <innosti influencera bez vyhledavani
informaci na -internetu a aby dosel k poznatku, Ze influencer
chce ovlivniovat myS$leni 1idi. Nasledné zak své zapsané mySlenky
sdéli spoluzakim a diskutuje o nich.

kdo je (PL 5,

Skupinova prace - vyznam pojmu influencer (PL 5, ukol 1b,
snimek 6)

Poté si Zzaci vyhledaji na -internetu definici a vyznam pojmu
,influencer“. Definici a vyznam si zapis$i do prislusné kolonky
PL. Vyhledané -informace si 2zak porovnda s prvni cCasti u(kolu
a ovéri si, zda jeho odpovéd byla alespori castedné spravnd -
podle snimku 6.
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Samostatna prace - anketa (PL 5, ukol 2, snimek 7)

73k si predte uvedend tvrzeni o influencerech a miru souhlasu ¢&i
nesouhlasu oznac¢i na stupnici v pracovnim listu. Poté odesle
tuto svoji volbu pomoci aplikace Mentimeter. UCitel si pripravi
na Mentimeteru dva snimky. Na kazdy z nich misto otazky napise
tvrzeni a zvoli typ odpovédi ,Multiple choice“, kam napisSe vSech
pét moznosti (zcela nesouhlasim, nesouhlasim, nevim, souhlasim,
zcela souhlasim). Vysledky promitd ucitel na tabuli.

Zavér:

Diléim vystupem tohoto Ukolu je, aby se kazdy zak sam zamyslel
nad vlivem influencer( a zhodnotil, do jaké miry ovlivinuje jeho
samotného. Cilem je zjistit, zda jsou -1influenceri pro zaky
vzorem, a samotné uvédoméni si této podstaty.

Samostatna prace - zjistovaci otazky (PL 5, ukol 3,
snimek 8)

Z4k samostatné odpovidd na otdzku, zda si chtél nékdy koupit
véc, kterou vidél u svého oblibeného influencera. Tento Ukol ma
pouze zjistovaci charakter a vytvari Gvod pro posledni Ukol.
Pokud Zak odpovida na otazku negativné, ucitel mu pomdha zamyslet
se nad konkrétnimi situacemi.

Zaver:

Cilem je najit alespon jednu véc, kterou zadk vidél ve videu
(svého oblibeného) 1influencera a chtél si ji koupit.

Samostatna prace - nakup (PL 5, ukol 4, snimek 9)

Z3k si v tomto Ukolu predstavi situaci, kdy si chce poridit véc,
kterou vidél u svého dinfluencera. Nasledné si na mobilnim
zarizeni dohleda jeho cenu a vypocditad si, jak dlouho by na dany
predmét Setril s ohledem na vys$i svého kapesného.

Zavér:

Z4ka vedeme k zamy$leni, zda by si opravdu danou véc od
influencera za své penize koupil s ohledem na dobu, po kterou na
ni musi Setfit. Zak by si mé&l uvédomit rozdil mezi samotnou cenou
a hodnotou, kterou pro néj danad véc ma.

Samostatna prace - pojmova mapa (PL 5, ukol 5, snimek 10)
V kratkém rozhovoru shrneme se Zaky nové poznatky. V zavéru je
vyzveme, aby vyplnili chybéjici texty v pojmové mapé. Mize

vzniknout i prostor pro diskusi nad poslednim cvicenim
z pracovniho listu.
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PRACOVNI LIST 6

Youtuberi

Anotace

Tato lekce cili na vnimani komercniho chovani pravidelnych
tvlircl videi na YouTube (youtuberd). Zaci by si prostrfednictvim
sledu aktivit méli uvédomit, Ze hlavnim cilem youtubera je
financni zisk a Ze se zvysSujicim se pocétem priznivcl sledujicich
jeho videa se jeho zisk zvySuje. Proto pouziva rdzné techniky
pro ziskdni a udrZeni si co nejvy$siho podtu pfFiznivcd. Zakim
toto porozuméni umozni kriticky odstup od manipulativnich
technik pouzivanych youtubery.

Klidova slova

Youtuber, placend spoluprace, product placement, odbératel,
recenze, slevovy kdéd, merch

Casovd narocnost

90 min.

Zaméren

Vhodné zarazeni

Lekci je vhodné zaradit po absolvovani prvni lekce,
doporucujeme jesté alespon jednu z lekci 2-4 (,,Presvédcovaci
techniky“).

Vstupni pozadavky na Zzaka

743k porozumél smyslu a funkci reklamy v bé&Zném Zivoté
spolec¢nosti. Rozpoznava reklamu v rlznych formach v prostredi

internetu. Uvédomuje si zakladni =zasady etiky v reklamé.
Rozpoznava nékteré techniky manipulace détského konzumenta.
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Mezipredmétové vztahy

Clovék a spolednost (Vychova k ob&anstvi), Uméni a kultura,
Matematika a jeji aplikace

Cile a vystupy

e 73ci si uvédomuji komeréni (el videdi youtuberd.

® Z4ci rozpozndvaji formy marketingu v prostfedi YouTube.

® 73ci rozpozndvaji manipulativni techniky ovlivfiujici
chovani konzumentl YouTube a posiluji své dovednosti
ucinné se manipulaci branit.

Dalsi materidlni a technické zabezpeceni

Merch Designer (moZnost staZeni na webu spolu s ostatnimi
materialy)

Merch designer 1lze otevrit v programu Microsoft Excel, Libre
Office Calc nebo Google Tabulky

Ocekavané problémy

Zaci mohou potfebovat pomoc s pouzitim Merch designeru.

e Nékteri zaci nebudou znat Zadného youtubera - pomohou jim
spoluzaci.

e 73kim se v kratkém case nepodari nalézt nic, za co dostava
youtuber zaplaceno - je dobré mit pro tento pripad
pripravené vlastni ukazky.

e 73k najde cenu merche, kterd bude niz3i nez naklady v
Merch designeru. Vysvétlit si v rozhovoru, Ze naklady
mohou byt r0zné (dodavatelé nabizeji zbozi za odlisné
ceny, rlUzna kvalita zakladniho tricka, velikost tricka
apod.). Vyzveme k zadani ceny o néco vys$s$i, nez jsou
naklady.

e 73k nedokdze najit cenu Z4dného merche - Z&aci si mohou
pomoci navzajem.

Navrhovany postup

organizace metodicka poznamka casova

dotace

Uvedeni Pripomenuti Kratky spolecny 5 min.
do klicovych rozhovor, pripadné
tématu poznatkl brainstorming nebo
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z predchozi
lekce.

jednoducha myslenkova
mapa tvorena spolecné.

Samostat | Rozhovor o PL6, ukol la, rozhovor 5 min.
na prace |sledovani videi Marka a Markéty
- na YouTube a o
priprava |oblibenych
pro youtuberech,
diskusi zadani Ukolu pro
samostatnou praci
- individudlni
brainstorming.
Prace ve |Zaci prohlizeji PL6, Ukol 1b 15
skupinac |videa youtuberd, min.
h - které znaji,
vyhledav |vyhledavaji a
ani ukazuji si formy
videi vydélecné
youtuber | innosti
a youtubera,
doplnuji si v PL
predchozi zaznamy
z brainstormingu.
Prace ve |Zaci prohlizeji PL6, Ukol 1b 15
skupinac |videa youtuberua, min.
h - které znaji,
vyhledav |vyhledavaji a
ani ukazuji si formy
videi vydélecné
youtuber | &innosti
a youtubera,
doplnuji si v PL
predchozi zaznamy
z brainstormingu.
Spolecna |Uc¢itel sméruje Shrnuti poznatki 20
diskuse diskusi ke min.
a shrnuti rdznych
shrnuti forem vydélecné
poznatkd | ¢innosti
youtubera.
Samostat |1. Predstaveni PL6, Ukol 2a 10
na prace |situace, zadani min.
- tvorba | Ukolu.
merche
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2. Zaci tvori
navrh tricka

v PL.
3. Zaci pracuji PL6, Ukol 2b-c 20
s Merch min.
designérem.
Spoleénd | Zaci si vzadjemné |PL6, Ukol 3 15
diskuse sdéluji zjisténi min.
a ze svych vypoctd.
shrnuti V nasledujici
poznatkld | diskusi shrneme
poznatky o

komercénim vyuziti
(resp. ucelu)
videi na YouTube.
Zavéry sméruji

k uvédoméni si
manipulativnich
technik, které
youtuber pouziva
k ziskani a
udrzeni si
priznivcd.

Podrobny rozpis aktivit

Uvedeni do tématu (prezentace - snimek 3)

V kratkém spolecném rozhovoru si ucéitel se zaky pripomene vystupy
z predchozich lekci.

Samostatna prace - priprava pro diskusi (PL6, ukol 1a,
snimek 5)

Kratkym rozhovorem o oblibenych youtuberech a tématech vided,
ktera Zaci sleduji, uvedeme zaky do tématu této lekce. Rozdame
pracovni listy. S vyuzitim rozhovoru Marka a Markéty zadame (kol:
,Promyslej a zapisuj, za co ziskdvd youtuber svym videem penize.”
V této prvni fazi napisi zaci pouze nékolik udajl, na které si
vzpomenou z vlastni zkusSenosti se sledovanim videi youtuberd(.

49




(4 ° (4

Prace ve skupinach - vyhledavani videi
ukol 1b, snimek 5)

youtuberu (PL 6,

Zaci si vzadjemné sdéluji své napady z Ukolu la, potom si na pokyn
uc¢itele pousti videa, v nich hledaji, ukazuji si a v 1b zapisuji
dalsi formy vydélec¢né <innosti youtubera, které ve videich
objevili nebo si na né vzpomnéli.

Spoleéna diskuse se shrnutim poznatkd z prvni éasti (snimek
6-12)

Mluvci jednotlivych skupin sdéluji, jaké formy vydélku youtubera
vymysleli nebo nasli ve videu, ucitel na tabuli pisSe souhrn
zjisténi od zakl a s pomoci prezentace shrne poznatky.

Samostatna prace - tvorba merche (PL 6, ukol 2a-c)

2a)

Nejprve zaci tvori vlastni tricko (snimek 13).

2b)

Poté v Merch designeru (prilozeny materidl) zadavaji Zaci lUdaje
a sleduji, jak se méni cena tricka podle vybéru reklamnich prvki
na triéku (snimek 14 a 15).

Merch designer je jednoduchy vyukovy program vytvoreny v Excelu,
ktery simuluje webové stranky firem, u nichZz si youtuber mize
objednat vyrobu merche, napr. potisk tricka dle vlastniho zadani.
Pro zadani Udaje ,Prodejni cena“ jsou zaci vyzvani, aby na

strankach youtubera vyhledali nabidku tricka - merche a jeho
cenu zadali do svého Merch designeru.
2c)

Do tabulky v pracovnim listu =zapisuji Zzaci 4daje z Merch
designeru a dopocitaji zisk youtubera z 1 tricka pri prodeji 30
tricek (2b), poté vypocitaji zisk pri prodeji 1000 tricek (2c).
Tyto vypolty zaci porovnaji (snimek 16).

Spoleéna diskuse (PL6, ukol 3, snimek 17)

Klicové Udaje z této diskuse si zaci zapisuji do svych pracovnich
listld: Nejprve shrneme, pro¢ je pro youtubera dilezité mit co
nejvice priznivcl (vysSe vydélku zavisi na poltu priznivcld). Poté
zaci vymysSleji (na zakladé vlastnich zkuSenosti), jaké zplsoby
pouziva youtuber k ziskani a udrzovani priznivcld - cilem je
uvédomit si nékteré manipulativni techniky pouzivané vaci
konzument(lm.
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Shrnuti poznatku (snimek 18 a 19)

Spolecné shrneme ziskané poznatky z celé lekce.
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PRACOVNI LIST 7

Reklama ve videohrach

Anotace

Cilem této 45minutové lekce je ukazat, Ze i hry, které jsou ke
stazeni zdarma, nabizeji vyvojardm moznosti zhodnoceni jejich
prace. Zak se na praktickych ukdzkdch sezndmi s moZnostmi, diky

kterym mlze vyvojar realizovat zisky i v na prvni pohled
bezplatné verzi hry.

Klidova slova

Videohry, zisk, advergaming, nakupy ve videohréach, product
placement

Casovd narocnost

45 min.

Zaméren

Vhodné zarazeni

Po absolvovani 1. lekce.

Vstupni pozadavky na ZzZaka

Z4k porozumél smyslu a funkci reklamy v b&Zném 2Zivoté
spolec¢nosti. Rozpoznava zrejmou reklamu v ruiznych formach
v prostredi dinternetu. Uvédomuje si zdkladni zasady etiky
v reklamé a potrebu vlastni ochrany pred neetickymi praktikami
manipulace détského konzumenta.

Mezipredmétové vztahy

Clovék a jeho svét, Matematika a jeji aplikace
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Cile a vystupy

e 73k porozumi smyslu umisténi reklamy ve videohrach. Pochopi
urcitou nutnost reklamy ve videohrach a legitimnost jednani
tvirce hry, kdyz do ni vklada reklamu.

e 73k si uvédomi svou mozZnost svobodné se rozhodnout pro
placenou verzi videohry bez reklamy, nebo neplacenou verzi
s reklamou, pokud to situace umoznuje.

e 73k si uvédomi, ze i hry, které je mozné si bezplatné
stahnout, nabizeji vyvojarim moznost vydélku.

e 73k se sezndmi s technikami, které vyvojari pouzivaji, aby
realizovali ¢i zvysSili svlj zisk.

e 73k si uvédomi, Ze byt vyvojarem miZe byt plnohodnotnym
povolanim.

Dals$i materidlni a technické zabezpeceni

aplikace Kahoot: https://bit.ly/kahoot-videohry

Ocekavané problémy

e V pripadé vypadku -“internetu je mozné aktivitu Kahoot
realizovat promitanim obrazkd na projektoru.

e V budoucnu mohou byt nové varianty vydélkl vyvojare. Ucitel
by se mohl zeptat déti, jestli se setkavaji i s dalsimi
formami, které nejsou v Kahoot. Pripadné je tam mlze ucitel
doplnit.
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Navrhovany postup

. metodicka c¢asova
organizace Z
poznamka dotace
Samostatna prace a |PL 7, ukol 1 5 min.
Uvedeni do rizena diskuse na
tématu téma ,jak se Zzivi
vyvojar her¢,
73k se snazi ve PL 7, Ukol 2 20 min.

Skupi : .
upinova skupiné poznat

prace -
.. f k
aktivita OrT“ fe tamy na
Kahoot obrazcich v
aplikaci Kahoot.
Zaci v modelové PL 7, Ukol 3 10 min.
Samostatna s1Fua§1, kdy.§%
. stavaji vyvojarem
prace - LD
. hry, zapisuji do PL
simulace , N ,
navrhy moznosti
vydélku.
Loy Spolecné vyvozeni PL 7, Ukol 4 10 min.
Zavery SR
zaveérda.

Podrobny rozpis aktivit

Uvedeni do tématu (PL 7, ukol 1)

V prvnim Ukolu jsou zaci postaveni pred konkrétni situaci
(prezentace snimek 4):

Kim je vyvojar videoher, které jsou urceny pro 12leté kluky
i holky. Chodi do préace, kde v kancelari travi 8 hodin denné. Je
to jeho hlavni zaméstnani, diky kterému méd pomérné vysoky
pravidelny mésicni prijem. Jak je ale mozZné, Ze jsou jeho hry ke
stazeni zdarma?

V prvnich dvou minutach nechame Zaky samostatné si zapsat napady.
Poté ucitel ridi spolecnou diskusi a Zaci pripadné doplnuji
odpovédi o vyvojarich a moznostech, jak vydélavaji penize (snimek
5a6).

Zavér:

Cilem je vytvorit se Zaky seznam moZnosti - seznam nemusi byt
v této fazi jesté uplny, bude se pozdéji doplrovat o ty, které
zaci teprve v pribéhu hodiny objevi.

Skupinova prace - aktivita Kahoot (PL 7, ukol 2, snimek 7)

54




Z4k se na svém mobilnim zarizeni pripojeném k internetu pfihlasi
do aktivity Kahoot (https://bit.ly/kahoot-videohry). Automaticky
bude pridélen do tymu (team mode). V aktivité se nachazi celkem
8 snimkl obrazovek z videoher. Pred kazZdou otazkou maji zaci
moznost se v tymu domluvit nad spravnou odpovédi (&i odpovédmi),
poté béZi minuta a pdl na odpovéd. Kazdy 24k na svém zarizeni
voli spravné odpovédi. Aktivita neni ohodnocena body.

Zaver:

Cilem je hlub$i zamySleni se 2dkd nad vSemi nabizenymi odpovédmi.
Ucitel si mlZe vytvorit duplikat vytvorené aktivity a snimky
obrazovek ¢i nabizené odpovédi prizplsobit.

Samostatna prace - simulace (PL 7, ukol 3, snimek 8)

Zici si predstavi modelovou situaci, ve které jsou vyvojarem
hry. Predstavi si, Ze se jim podarilo naprogramovat docela dobrou
hru, kterd se 1ibi ostatnim spoluzdklm. Nabidnou ji tedy
verejnosti a res$i situaci, aby dcas, ktery nad tvorbou hry
stravili, jim byl zaplacen.

Zaci zapisuji své ndvrhy mozZnosti vydélku. Mohou se inspirovat
i z predchozi aktivity. Nasledné ve spolecné diskusi zvazuji
redlnost svych napadd a dopisuji dalsi pripadné navrhy do
pracovniho listu.

Zavéry (PL 7, ukol 4)
Zaci vymy$1li a nasledné zapisuji do PL pravidla sprdvného chovani
vyvojare a uzivatele her (snimek 9). Ucitel vede spolecnou

diskusi a snazi se primét zaky, aby se zamysleli nad situaci ze
dvou raznych pohledd - vyvojare a uzivatele (snimek 10 a 11).
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PRACOVNI LIST 8

Google a dalsi internetové
vyhledavace

Anotace

Pripravené Ukoly této lekce vedou zaky k identifikaci reklamndich
sdéleni ve vyhledavacich (zejména v Googlu). To primo podporuje
informaéni vychovu v oblasti vyhledavani -dinformaci a prace
s nimi. Zaci jsou vedeni k pochopeni, podle &eho vyhleddva¢ radi

odkazy pro konkrétniho uzivatele, co znad vyhledavaé¢ o svych
uzivatelich a jak se ma s vyhledavacem pracovat.

Kliéova slova

Google, cookies, reklama, sledovani polohy, personalizace
reklamy, internetovy vyhledavac

Casovd narocénost

90 min.

/

Zamérens
Vhodné zarazeni

Po absolvovani 1. lekce.

Vstupni pozadavky na Zaka

Z4k porozumél smyslu a funkci reklamy v b&Zném Zivoté
spolec¢nosti. Rozpoznava reklamu v rlznych formach v prostredi
internetu. Uvédomuje si zakladni zasady etiky v reklamé.

Mezipredmétové vztahy

Informatika
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Cile a vystupy

e 73k si uvédomuje, Ze vyhledavacde obsahuji reklamu, sbiraji
o uzivatelich informace a dle nich vyhledavani
personalizuji.

e 73k rozpoznavad formy reklamy ve vyhleddvadich a mad pri
praci s vyhledavacem kriticky odstup od obsahu reklamy.

e 73k pracuje s vyhledavadi uvédoméle.

Dalsi materidlni a technické zabezpeceni

Pouze zakladni (viz Uvodni metodika)

Ocekavané problémy

Z4kim se mohou zobrazit prakticky totozné vysledky (jsou
stejného véku, maji podobné zdjmy, jsou ze stejné obce. Zakdm

se nemusi zobrazit zadné reklamy nebo se zobrazi jen nékomu
a budou se ptat na ddvod.

Navrhovany postup

organizace metodicka poznamka casova
dotace
Spolecna Rozhovor o PL 8, ukol 1la 10 min.
prace - tom, kde a Vyjit z dUvodniho
uvedeni jakym zpUsobem | rozhovoru Marka a
do tématu |si Zaci Markéty. Ponechat 3
vyhledavaji min. na samostatné
informace. zamysSleni, poté
spolec¢né diskutovat.
Skupinova | Zaci PL8, ukol 1b 10 min.
prace jednotlivé Kazdy zak ma
vyhledavaji k dispozici mobilni
informace zarizeni pripojené
podle zadani, k internetu.
spolecné ve
skupiné pak
porovnavaji
vysledky,
promysSleji a
zapisuji
odpovédi na
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otazky
v tabulce.

Spolecnéd Uéitel PL8, ukol 1b 5 min.
prace - moderuje Po kazdé otazce ucitel
rozhovor spolecny shrne odpovédi.
o) rozhovor celé
zjisténic | tridy nad
h z prdce |odpovédmi z
skupin ukolu 1b.
Skupinova | Ve skupinach PL8, ukol 1c 10 min.
prace zaci diskutuji |UcCitel vede zaky

nad otazkami k tomu, aby si pri

ukolu 1c. hledani odpovédi ve

Zici se maji skupiné znovu

dohodnout nad dikladnéji prohlizeli

spolecnou vysledky predchoziho

odpovédi, vyhledavani.

kterou

zapisovatel

napise do PL.
Spolecna Ucitel Ucitel shrne odpovédi 5 min.
diskuse moderuje zaka, pripadné doplni

diskusi nad vysvétleni - toto je

odpovédmi Z3ak( |priprava pro

z Ukolu 1c. nasledujici vyklad.
Prezentac |Ucitel promita 10 min.
e, vyklad | prezentaci,
ucitele objasnuje

problematiku

reklamy ve

vyhledavacich.
Samostatn | Zaci PL8, ukol 2a 10 min.
a prace vyhledavaji Kazdy zak ma
zaka relevantni k dispozici mobilni

informace. zarizeni pripojené

k internetu.

Spoleénd Ucitel vyzve PL8, ukol 2b 10 min.
prace - nékteré zaky k |UcZitel shrne odpovédi
rozhovor prezentaci zakl na jednotlivé
o) jejich otazky - z rozhovoru by
vysledcic | vysledkl k mély vyplynout zavéry
h ukolu 2. smérem k vyukovym
vyhledava cildm.
ni
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Dokonceni | Uc¢itel pomoci PL8, ukol 3 10 min.
prezentac | prezentace V PL maji Zaci k
e a shrne zasady dispozici klicové
vykladu uvédomélé odkazy na internetové
ucitele, prace stranky tykajici se
shrnuti s vyhledavadi. |shromazdovani informaci
poznatkd Poté objasni o uzivatelich
zakam podstatu | vyhledavacl a o
shromazdovani personalizaci reklamy.
informaci o
zakaznikovi ve
vyhledavacich
a
personalizace
reklamy.
Skupinova | Zaci ve PL8, ukol 4 5 min.
prace skupinach Kazdy zak ma
vyhledavaji k dispozici mobilni
rizné podoby zarizeni pripojené
vyskakovacich k internetu.
1ist s vyzvou Vychodiskem pro zadani
k nastaveni Ukolu je rozhovor Marka
cookies. a Markéty.
Spolecné Shrnuti Ucitel zacne shrnutim 5 min.
shrnuti hlavnich poznatkd zakl z ukolu
poznatkl a 4, poté vede Zzaky
klicovych k celkovému shrnuti.
pojma.

Podrobny rozpis aktivit

Uvedeni do tématu (PL8, ukol la, prezentace snimek 2-5)

Ucitel vyjde z dGvodniho rozhovoru Marka a Markéty.

Ponechd Z4akdm 3 min.

si vyhledavaji informace.
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Skupinova prace (PL8, ukol 1b, snimek 6-7)

Ucitel rozdéli zaky do 3-4 <clennych skupin. Kazdy zak ma
k dispozici vlastni nebo Skolni mobilni zarizeni pripojené
k internetu. (Je zadouci, aby alespon nékteri zZaci méli vlastni
zarizeni - v tom pripadé pak pracuji ve svém UcCtu, ktery si drive
zalozili sami nebo jim jej zalozili rodice. Zaci, ktefi pouziji
Skolni zarizeni, pracuji také ve svém Google Ucltu. Mohou ale
také pracovat v anonymnim okné nebo ve svém Skolnim Gc¢tu, v tom
pripadé se jim mohou zobrazovat jiné vysledky vyhledavani -
nebude zde zadna forma personalizace. Rozmanitost vyhledanych
vysledkl je v této lekci zadouci.)

Zaci jsou vyzvani, aby nejprve kazdy sam zadali do vyhledavace,
ktery jsou zvykli pouzivat, slovo KOLO. Vzajemné si pak vysledky
vyhledavani ukdzZzou a pracuji s vysledky vsech <clend skupiny
spolecné: ve vysledcich vyhledavaji odpovédi na otazky v tabulce
(ukol 1b) a odpovédi zapisuji (pri vypisovani prvnich tri odkazl
upozornime zaky, Ze stac¢i struc¢né oznaceni nazvu stranky i
obchodu v odkazu - napt¥. Heureka, Alza, Koloshop apod.).

Spoleéna prace - rozhovor o zjisténich z prace skupin (PLS8,
ukol 1b, snimek 8)

Uéitel vede se zaky rozhovor nad odpovédmi na jednotlivé otazky
a shrnuje poznatky.

Skupinova prace (PL8, ukol 1lc, snimek 9-12)

Ucitel zaky vyzve, aby ve skupinach diskutovali nad otazkami 1c.
Zici se maji dohodnout nad spoleénou odpovédi, kterou si kazdy
napisSe do svého PL. Ucitel vede zaky k tomu, aby si pri hledani
odpovédi ve skupiné znovu dUkladnéji prohlizeli vysledky
predchoziho vyhledavani.

Spoleéna diskuse (snimek 10,12)

Uéitel moderuje diskusi nad odpovédmi Zzaka z Ukolu 1lc. Pro kaZdou
otazku shrne odpovédi zaka, pripadné doplni vysvétleni. Tim
nasméruje pozornost zakd na nasledujici vyklad s ukazkami
v prezentaci.

Vyklad uéitele s vyuzitim prezentace (snimek 13-16)

UCitel promitd prezentaci, objasnuje za pomoci ukazek

v prezentaci problematiku reklamy ve vyhledavacich.
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Samostatna prace zaku (PL8, ukol 2a, snimek 17)

Zidci pracuji samostatné se svymi mobilnimi zafizenimi.
S vyuzitim poznatkl, které v hodiné jiz ziskali, plni Ukol 2a.
Z4ci vyhledavaji a posuzuji relevantni informace. Do PL si zapi$i
nazev jedné pizzerie, kterou si vybrali, a uvedou klicové divody,
které vedly k jejich rozhodnuti.

Spoleéna prace - rozhovor o vysledcich vyhledavani (PLS,
ukol 2b, snimek 18-19)

Ucitel vyzve nékteré zaky k prezentaci jejich vysledku v ukolu
2a. Vede zdky k vyjadreni, co je vedlo k rozhodnuti, kterou
pizzerii si vyberou. Zaci by méli uplatfovat nabyté poznatky -
prvni vyhledané odkazy mohou byt reklama a nemusi to byt nejlepsi
pizzerie apod.

S vyuzitim snimku 18 uditel pokladad Zakdm otdzky z Gkolu 2b:
Kde jste vyhleddvali informace?

Jaké klicové slovo jste zadali?

Co rozhodovalo pri vasem vybéru?

Jaké informace jste potrebovali pro své rozhodnuti?

Jak jste postupovali, abyste zjistili vse potrebné pro své
rozhodnuti?

Jak jste si ovérfovali, zda jste si vybrali dobre?

Uéitel promitd snimek 19, shrnuje odpovédi zakd na jednotlivé
otazky a vyvodi tak zasady uvédomélé prace s vyhledavaci.

Dokonéeni prezentace a vykladu, shrnuti poznatku (PL8, ukol
3, snimek 20-25)

Uéitel promitd snimek 20 a objasfiuje Zakim princip vyhledavani
ve vyhledavadi. Zadd dkol 3: PouZij QR kédy a podivej se na
odkazy, kde se ti zobrazi informace, které o tobé Google
shromaZduje, a kde miZe$§ nastavit s pomoci rodidd personalizaci
reklam.

S pouzitim snimkd 20-25 ucditel objasnuje zakdm podstatu
shromazdovani informaci o zakaznikovi ve vyhledavacich
a personalizace reklamy. Zadanim uUkolu 3 Zzaky upozorni na
existenci 1internetovych strédnek tykajicich se shromazdovani
informaci o uzivatelich vyhledavadl a o personalizaci reklamy.
MGZe nabidnout zakdm dobrovolny domaci uUkol - aby si s rodici
zkusili s vyuzitim QR kédd v PL v Ukolu 3 vyhledat na prislusnych
webovych strankach shromazdéné informace o sobé (o rodicich).
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Skupinova prace (PL8, ukol 4, snimek 26-27)

Snimky 26 a 27 uvadi do posledni aktivity této lekce. Zaci
pracuji opét ve stejnych skupinach jako v uUkolu 1 a 2.

Uéitel vyzve zaky ke splnéni ukolu 4: Zahrajte si ve skupiné
hru: VymysSlejte predméty, které byste si chtéli koupit
a zaddvejte je do vyhleddvace. Klikejte na odkazy, které vdm
vyhleddvaé nabidl, a sledujte, zda se na strdnce objevi vyzva
k souhlasu s cookies nebo k nastaveni cookies. VSimejte si, jaké
rdzné podoby tato vyzva md. Jaké vam ddvd moZnosti ovlivnit,
které cookies povolite?

Z4ci si mohou na zakladé poznatkll z vykladu, pripadné s pomoci
ucitele, vyzkouSet nastavovani cookies s vybérem, kterd cookies
povoli. Ucitel moderuje diskusi o prinosu i duasledcich povoleni
nepovinnych druhd cookies.

Informace pro ucditele: Pokud v dobé, kdy budete s timto PL
pracovat, bude jiz upravena legislativa a souhlas s cookies se
jiZz na webech nebude zobrazovat, tuto aktivitu (Ukol 4) vynechte
a pouze si se zaky s vyuzitim prezentace ukaZzte, co jsou cookies,
a objasnéte, k cemu slouzi.

Spolecéné shrnuti (snimek 28-29)
Na diskusi o nastaveni cookies navdZe udéitel promitnutim snimku

28-29 a shrnutim zjisténi 2zakd z dkolu 4. V zavéru uditel
pripomene klicové pojmy z této lekce a shrne klicové vystupy.
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PRACOVNI LIST 9

E-shop a srovnavace cen

Anotace

Zaci se v této 90minutové lekci sezndmi se zasadami bezpeé&ného
e-shopu, platebnimi metodami a jejich vyhodami ¢i potencialnimi
riziky. Zaci si vyzkoudi ovérit kvalitu e-shopu na ovéfovacich
portalech. Zaci si porovnaji cenu vybraného produktu skrze

srovnavaci portaly a ovéri jeho kvalitu na zakladé uvedenych
recenzi a doporuceni.

Klidova slova

E-shop, srovnavace cen, kvalita, platba, recenze, cena, sleva

Casovd narocnost

90 min.

Zaméren

Vhodné zarazeni

Po absolvovani 1. lekce.

Vstupni pozadavky na ZzZaka

Z4k porozumél smyslu a funkci reklamy v bé&Zném Zivoté
spolec¢nosti. Rozpoznavad zrejmou reklamu v rulznych formach
v prostredi dinternetu. Uvédomuje si zdkladni zasady etiky
v reklamé a potrebu vlastni ochrany pred neetickymi praktikami
manipulace détského konzumenta.

Mezipredmétové vztahy

Clovék a jeho svét, Matematika a jeji aplikace.
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Cile a vystupy

e 73k dokdze rozeznat znaky bezpel&ného e-shopu.

e 73k si wuvédomi rizika spojend pfi pouzivadni rudznych
platebnich metod.

e 73k dokdze porovnat ceny daného produktu na ridznych
e-shopech s vyuzitim srovnavacl cen.

e 73k si uvédomi, Ze pro potencidlniho zdkaznika nemusi byt
rozhodujicim faktorem cena samotného produktu/vyrobku, ale
celkovad cena vietné dopravy, zohlednéni zplsobl placend,
doba dodani, recenze a doporuceni ostatnich uzivateld apod.

Dalsi materidlni a technické zabezpeceni

Pouze zakladni (viz Uvodni metodika)

Ocekavané problémy

V pripadé vypadku internetu neni mozné tuto lekci realizovat.

Navrhovany postup

oreanizace metodicka c¢asova
& poznamka dotace
Z4k vyhledava na PL 9, Ukol 1 10 min.

internetu
parametry, které

Samostatna ovliviuji vybér
prace - vybér |a tim i cenu
kolobézky kolobézky. Dané

parametry a tipy na
konkrétni kolobézky
zapisuje do PL.

Ve dvojicich si PL 9, Ukol 2 5 min.
zaci predstavuji
konkrétni vybrané

Skupinova

i;gi?t; model¥ k9¥obé2ek
kolob&zky a vybiraji
nejvhodnéjsi
elektrokolobézku.
Skupinova Zaci ve dvojicich PL 9, Ukol 3a, 15 min.
prace - pouzivaji 3b
hledame internetovy
nejlevnéjsi vyhledavac a snazi
kolobézku se dohledat
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nejlepsi cenu za
konkrétni
kolobézku. Ucitel
vede zaky k tomu,
aby vyzkouseli
pouzit i srovnavace
cen. Nasledné do PL
zapisuji, v cCem je
srovnavac ve
srovnani s
vyhledavacem lepsi.

UCitel se dotazuje |PL 9, uUkol 4 15 min.
zaka, které druhy
Spoledna plangnich.metod
orace - znaji. Z diskuse
platime za a s podporou -
kolob&ku prezentace zapisuj1
vyhody a nevyhody
konkrétnich typl
plateb.
UCitel se pta zakl, | PL 9, uUkol 5 15 min.
které zplsoby
v 4 dopravy znaji.
Sﬁgigcﬁa Z diskuse
b4 r4me a s podporou
Zzpravu prezentace z?pisuji
vyhody a nevyhody
konkrétnich
moznosti dopravy.
Z3k je predstaven PL 9, Ukol 6a, 15 min.
pred konkrétni 6b
Samostatni situaci, kdy §e mu
a poté ?askytﬁg koupit
le&na uplne jinou a
;ﬁgce - je pﬁv??Té mnoh?T
sleva opravdu dr?z§1 kolo?e?ku,
cleva? nez je Markétin
rozpocet. Nasledné
zaci zdlvodnuji své
rozhodnuti vybéru.
Z4ci ve skupinach PL 9, Ukol 7 10 min.

Skupinova
prace - jak
poznat
dbivéryhodny
e-shop?

diskutuji, jak
poznat dlvéryhodny
e-shop.

Z prezentace si
nasledné zapisuji
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konkrétni ucelené

rady.
Zavérecna Zaci vyhodnoti, jak | Prostor na 5 min.
diskuze, se jim pracovalo pripadné dotazy
reflexe apod.

a sebereflexe
prace skupin

Podrobny rozpis aktivit

Samostatna prace - vybér kolobéZky (PL 9, ukol 1,
prezentace snimek 4-6)

73k je uveden do situace, ve které Markéta stoji pred
rozhodnutim, kterou kolobéZku si mad koupit. Maximdlni cena je
12 000 K& (viz snimek 4). Zak samostatné vyhledavd na internetu
jednotlivé parametry, které ovliviuji vybér kolobézky. Dané
parametry a tipy na konkrétni kolobézky s ohledem na rozpocet si
zapisuje zak do pracovniho listu. Ucitel by mél zakdm vysvétlit
pojem parametr.

Skupinova prace - kvalita kolobézky (PL 9, ukol 2,
snimek 7)

Zaci si ve dvojicich ukazuji své vybéry kolobé&Zek vhodnych pro
Markétu. Porovnavaji je a spolecné diskutuji nad tim, ktera
kolobéZka ma nejlepsi parametry. Vychazi také z recenzi a berou
v potaz zkusSenosti zakaznikl, kteri si danou kolobézku jiz
zakoupili. Zohlednuji také vlastnosti, které nejsou tak
dilezité, jako je napriklad barva. Po diskusi se dana dvojice
dohodne na jednom konkrétnim modelu.

Skupinova prace - hledame nejlevnéjsi kolobézku (PL 9,
ukol 3a, 3b, snimek 8)

V této aktivité Zaci ve dvojicich vyhledavaji na internetu ceny
vybrané kolobézky. UCitel navede zaky k tomu, aby zkusili kromé
vyhledavacl pouzit i srovnavace cen (Heureka, Zbozi.cz, dTest).
Hledaji nejen nejlevnéjsi cenu, ale snazi se poznat duvéryhodny
e-shop. Zaci do PL zapisuji, co nabizi srovnavad navic proti
vyhledédvadéi, a diskutuji (viz snimek 9).
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Spoleéna prace - platime za kolobézZku (PL 9, ukol 4,
snimek 10)

U&itel se ptd 24k, které druhy platebnich metod znaji. Zaci se
zapojuji do diskuse, jaké vyhody a nevyhody konkrétni platebni
metody maji. Zavéry ze snimku 11 si zapisuje zdk do pracovniho
listu.

Alternativa:

Je mozné, aby zaci do PL vypsali pouze platebni metody. Vyhody
a nevyhody jednotlivych platebnich metod je mozné zminit pouze
ustné.

Spoleéna prace - vybirame dopravu (PL 9 ukol 5, snimek 12)

Zici jsou uvedeni do stejné situace jako v predchozi aktivité.
Uéitel formou diskuse zjistuje, které zplsoby dopravy zaci znajT,
zda maji zkusSenosti s konkrétnimi druhy dopravy a uvédomuji si,
Ze se typ zvolené dopravy odrazi na vysledné cené. Po diskusi si
zaci z prezentace (snimek 13) zapisuji do svych pracovnich listl
shrnuti o zpuUsobech dopravy vcéetné jejich kladl a zapord.
Alternativa:

Je mozné, aby zaci do PL vypsali pouze moznosti dopravy. Vyhody
a nevyhody jednotlivych zplsobl dopravy je mozZné zminit pouze
Ustné.

Samostatna prace - je sleva opravdu sleva (PL 9, ukol &.
6a, snimek 14)

V této samostatné praci je zak postaven pred situaci, ve které
zjisti, Ze Uplné jiny typ elektrokolobézky je ve specialni
vyhodné akci. Nékteré e-shopy tyto marketingové nastroje mohou
cilené pouzivat, aby upozornily potencidlniho zakaznika na to,
Zze pUvodné mnohem drazsi kolobézka (jejiz plvodni cena
nesplnovala kritéria rozpoctu Markéty) je momentdlné ke koupi za
vyhodnou cenu. Své rozhodnuti Zaci zapisuji do PL.

Skupinova prace - je sleva opravdu sleva (PL 9, ukol &. 6b)

Zaci diskutuji nad tim, jak by danou situaci vyhodnotili. Zavéry
z prezentace (snimek 15) zapisuji do PL.

Zidci by méli dospét ke zjisténi, Ze bez dikladného provéreni
kolobéZzky neni vhodné ji kupovat, tedy se nechat zlakat velkou
slevou. Uc¢itel zakim shrne zakladni dinformace o slevach
(snimek 17).
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Skupinova prace - jak poznat davéryhodny e-shop (PL 9,
ukol 7, snimek 18)

Zidci se snazi spoleé¢né shrnout vSechny rysy, podle kterych
identifikuji kvalitni a dOvéryhodny e-shop. Vychazeji ze
zkusenosti z predchozich aktivit. U¢itel vede diskusi a bere
v potaz jejich nédzory. Vybér ze shrnuti poznatkd (snimek 19) si
zaci opét zapisuji do svych pracovnich listd.

Zavérecna diskuze

Prostor na vyhodnoceni prace zakl v jednotlivych aktivitach.
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PRACOVNI LIST 10

Pro¢ a jak si zachovat nezavislost
na reklame?

Anotace

10. lekce je koncipovana jako zavérecna lekce, zavrsujici cely
modul. Ucebni aktivity a prezentace k této lekci tvori ucelenou
fadu smérujici k uvédoméni si vlivu reklamy na Zivotni styl,
zejména na posilovadni konzumniho zplUsobu Zivota. Zaci by si
v této lekci méli uvédomit nezdravé dopady konzumniho zplsobu
Zzivota jak v osobnim a rodinném, tak i celospolecenském
a ekologickém rozméru (materialni pristup k hodnotam, nakupovani
jako forma traveni volného casu, hromadéni véci, produkovani
velkého mnoZstvi odpadu apod.). Zaci si uvédomi vyznam
nezavislého pristupu k reklamé i k projevlim konzumné utvareného
verejného minéni a vyzkous$i si, jak mohou uplatnit nezavisly
postoj k reklamé a k nakuplm.

Klicova slova
socidlni vliv reklamy, spotrebitelské chovani, konzumni zpUlsob

zivota, informacni funkce reklamy, presvédcovaci funkce reklamy,
manipulativni techniky v reklamé, asertivni odmitnuti nakupu

Casovad narocénost
90 minut

Zaméreni

Vhodné zarazeni

Tuto lekci je vhodné realizovat v 6. rocCniku, lekce je zavrSenim
celého modulu, realizuje se v jeho zavéru.
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Vstupni pozadavky na zaka

Z4k porozumél smyslu a funkci reklamy v bé&Zném Zivoté
spolec¢nosti. Rozpoznava reklamu v rlznych formach v prostredd
internetu. Rozpoznava nékteré manipulativni techniky v reklamé.
Na elementarni Urovni pouziva kritické mysleni.

Mezipredmétové vztahy

Environmentalni vychova, Clovék a spolecnost (Vychova
k obCanstvi), Dramaticka vychova

Cile a vystupy

e 73k si na elementdrni Urovni uvédomuje negativa a rizika
konzumniho zpusobu Zivota pro jednotlivce i spolecnost.

e 73k objasni retézec socidlniho vlivu reklamy (Reklama
pusobi na jednotlivce, ovliviAuje jeho nakupni postoje
a vytvari moédni trendy, které se uvnitr skupiny upeviuji,
a nasledné se vytvari tlak skupiny na nakupni chovani jejich
¢lend.).

e Posilit zZakovy postoje k raciondlnimu pristupu k nakuplm
a konzumu.

e Rozvijet zakovu dovednost racionalniho, pouceného
spotrebitelského chovani.

e 73k umi vyuzivat reklamu jako informaci, kriticky
vyhodnocovat jeji obsah a udrzet si od ni odstup, ktery mu
umozni snizit vliv reklamy na jeho rozhodovani pri nakupu
a na jeho spotrebitelské chovani.

Dalsi materialni a technické zabezpeceni

Karty se situacemi (pro PL 10, ukol 4)
Ocekavané problémy

Maly pocet zakd splni dobrovolny Ukol a prinese néjaky predmét
do soutéze. Ucitel mize mit pripraveno nékolik predmétd, které
by v tom pripadé vlozil do soutéZe. Vhodné k tomu jsou napr.
médni hracky, jejichz popularita je pomijiva (napr. cécka,
spinner, pop 1it, oboustrannd plysSova chobotnice, sliz, hracky
spojené s filmy nebo serialy apod.).

Nékteré dité mize mit problém vystoupit ve scénce pred ostatnimi.
Je mozné nechat nékteré dvojice zahrat si scénku jen pro sebe,
bez verejného vystoupeni.
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Navrhovany postup

organizace metodickd poznamka casova
dotace
Vyhldgeni |V dostate¢ném |Ukol zadany predem:
soutéze o | Casovém Najit doma nejvice
nejvice predstihu zbytecny produkt
zbytecénou | zadat zakdam koupeny v akci, na
véc dobrovolny zakladé reklamy apod. a
ukol. prinést jej (nebo jeho
fotku) na vyuku.
Uvedend Vystavka PL10, ukol 1 15 min.
do tématu | prinesenych Kazdy predmét je
predméti. K oznacen c¢islem, na
uvedeni tabuli pripravi ucitel
vystavky a sloupec cisel pro
prvniho Ukolu zaznamenavani voleb
mize slouzit zaka.
Gavodni
rozhovor Marka
a Markéty na
PL1O0/1.
Rozhovor Ucitel Jde o Uvod 10 min.
moderuje k nasledujicimu
kratky vykladu.
spolecny V rozhovoru poukaze
rozhovor. uc¢itel na rozhovor
Marka a Markéty v PL
u 2. Ukolu, poklada
otazky s pomoci ppt.
Vyklad Objasnéni Ucitel vede vyklad 15 min.
ucitele problematiky interaktivné, vyuziva
interaktivnim zkuSenosti zakl, vede
vykladem je k premysleni nad
s diskusi a tématem.
s vyuzitim
prezentace.
Samostatn |Zaci jsou PL10, ukol 2 5 min.
a prace vyzvani, aby Ukol vyplyne z diskuse
zapsali, co v zavéru prezentace.
jim udélalo
v posledni
dobé radost.
Spolecnd |Uditel PL10, ukol 3 5 min.
diskuse v diskusi vede
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zaky

k zamysSlend,
pro¢ je dobré
premyslet, co
opravdu
potrebujeme a
co nemusime
mit.

Diskuse je uzavrena
struénym zapisem zaki
(kazdy zak ve svém PL).

Hrani Kazda dvojice PL10, ukol 4 20 min.
roli ve si vylosuje Aktivita je uvedena
dvojicich | karticku se rozhovorem Marka a

zadanim, po Markéty v PL pred

kratké zadanim ukolu.

pripravé si PFedem pripravené

zaci vzajemné kartiéky se zadanim

predvedou situace pro

pripravené dramatizaci.

scénky.
Samostatn | Rozbor dvou PL10, ukol 5 15 min.
a prace reklam. Ukazky videoreklam.
skupin Pri rozboru Vzdy dvé dvojice se

zaci uplatni spoji do skupinek.

ziskané Zaci jsou vyzvani

poznatky o k pozornému spolecnému

manipulativnic |sledovani dvou

h technikéach videoreklam, poté

v reklamé. polovina skupin pracuje

s 1. reklamou, druha
polovina s 2. reklamou.

Spolecna Shrnuti Skupiny se doplnuji, 5 min.
diskuse rozpoznanych ucitel se zaky spolecné

manipulativnic | shrnou ziskané

h technik poznatky.

v reklamé.

Zavérecné

shrnuti.
Podrobny rozpis aktivit

Predem zadat motivacni (dobrovolny) domaci uUkol:
Vyhlasujeme soutéZ o nejzbytecnéjsi vec koupenou ,v akci“ nebo

na zdkladé reklamy,

pod vlivem youtubera,

pratel apod.

Ukol:

Najit doma nejzbytecnéjsi produkt a prinést jej (nebo jeho fotku)

na vyuku.
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Zaci jsou instruovani, Ze maji doma vybrat a do $koly po dohodé&
s rodic¢i prinést véc, kterou oni nebo jejich rodice zakoupili
pod vlivem reklamy, akce, puUsobeni jinych osob, a prestoze ji
tehdy velmi chtéli, nyni ji vldbec nepouzivaji, nepotrebuji,
dlouho si na ni ani nevzpomnéli..

Uvedeni do tématu (PL10, ukol 1, prezentace snimek 2-4)

Vyuka zacinad wusporadanim vystavky a soutéZe prinesenych
predmétd. UcCitel kazdy prineseny vyrobek oznaci pripravenou
kartickou s c¢islem. Na tabuli pripravi sloupec ¢isel (ve shodném
poCtu s poctem predmétl na vystavce).

Zidci své prinesené predméty (nebo jejich fotku) struéné
predstavi, vypravi historii jejich ndkupu a argumentuji, proc je
jejich produkt nejvice zbytecny. Po prezentaci vsSech Zak( (resp.
produktl() hlasuji zaci o nejzbytecnéjsi véci ze vSech. Kazdy zak
vybere tri predméty, které hodnoti jako nejzbytecnéjsi a jejich
¢isla si zapise do PL. Pak k prislusnym ¢isllm na tabuli pripise
¢arku. Vitézi ten predmét, ktery ziskal nejvic carek - tedy
hlasuU.

Rozhovor (snimek 5-8)

Na soutéz navaze ucitel rozhovorem, v némz vyzyva zaky, aby se
rozpomnéli na reklamni akce, v nichz si uvédomovali zbytecnost
nabizeného vyrobku. Dale pokracuje v rozhovoru:

Ucitel: ,Mdte néjaké véci, které bézné pouzivdte a potrebujete?“
Zaci je jmenuji.

Ucitel: ,,A kdyZz jste doma hledali tu nejzbytecnéjsi véc, nasli
jste jesté jiné, které nepotrfebujete?® Zéci jmenuji daldi véci
z domova, na které si vzpomenou ... V rozhovoru dovede ucitel
zaky ke zjisténi, Ze takovych véci je hodné.

Poté ucitel poukdze v PL na rozhovor Markéty a Marka v jeho
pokojic¢ku preplnéném neporadkem (obrazek u ukolu 2, snimek 6).
Dalsimi otazkami (snimek 7-8) vede Zdky k uvédoméni si, Ze véci
byly porizovany pod vlivem reklamy nebo socidalniho tlaku skupiny
- ne proto, zZe byly opravdu potreba:

sZamyslete se, proC zbytecné produkty mdate, na zdkladé ceho jste
si je koupili/prdli od rodicli (narozeniny/Vdnoce)? Mdte doma
konkrétni véc, kterou jste chtéli, protoZe ji méli vrstevnici,
a ted ji nepotrebujete/nevyuzivdte? Vzpomenete si na dalsi véct,
které jste si koupili nebo pradli dostat od rodicid, a vlastné
jste je nepotrebovali nebo je velmi brzy odloZili? Co vds
k nékupu primélo?*“ (,Cim na vds reklama zaplsobila? Cim vds
presvédcil youtuber nebo jind osoba, kterd vds ovlivnila?)
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Vyklad uéitele (snimek 9-17)

Zavéry z rozhovoru vyvodi a argumentacné podepre ucitel
v interaktivnim vykladu doplnéném rozhovorem a diskusi se zaky
pomoci prezentace.

Samostatna prace (PL10, ukol 2, snimek 18-19)

Ukol vyplyne ze zavéru diskuse nad obsahem prezentace. Nad
snimkem chudého ditéte s jednou hrackou se uditel pta zakd: ,Mize
byt to chudé dité Stastné? Co ho déld Stastnym? (snimek 18)
Otazkou “Mds ty néco - a ne jen véci - co té tési, dela ti
radost, déld té Stastnym?“ zadava ucditel ukol 2.

Po diskusi si kazdy Z&k zapi$e do PL svou my$lenku (ukol 2,
snimek 19).

Spoleéna diskuse (PL10, ukol 3, snimek 20-22)

Bezprostredné na predchozi Ukol navaze kratka diskuse, ktera je
vyUusténim celé predchozi casti: Ucitel vyzve zaky k premySleni,
pro¢ je dllezité premysSlet o tom, co koupime a co ne, i kdyz
bychom to v tu chvili chtéli (snimek 20-21). Znovu si
pripomeneme, Ze v daném okamziku mizZeme byt ovlivnéni primo
reklamou nebo neprimo tlakem skupiny a Ze je dualezité udrzet si
nezavislost a tlaku odolat. Toto poznani je d0lezité pro
vytvoreni dovednosti raciondlniho spotrebitelského chovani.
V zavéru diskuse ucitel vyzve zaky, aby si =zapsali kazdy
samostatné argumenty, se kterymi souhlasi (ukol 3, snimek 22).
Z této diskuse vyplyne nasledujici aktivita.

Hrani roli ve dvojicich (PL10, ukol 4, snimek 23, predem
pripravené karticky se zadanim situace pro dramatizaci)

Aktivitu uvede ucitel s pomoci rozhovoru Marka a Markéty v PL
u Ukolu 4 (snimek 23).

Zidci si v aktivité vyzkou$i asertivni odmitédni vnucovaného
vyrobku. UZ¢itel mad pro aktivitu pripraveny karty se strudénym
popisem situace. Kazdad dvojice zakd si vylosuje jednu kartu.
Zaci si ve dvojicich nacvié&i scénku podle popisu situace - Gcelem
je nacvik asertivniho odmitani vnucovaného vyrobku. Na pripravu
maji dvojice 5 minut. Poté jednotlivé dvojice sehraji svou scénku
pred spoluzaky.
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Samostatna prace skupin (PL10, ukol 5, snimek 24-28, ukazky
videoreklam)

Vzdy dvé dvojice z predchozi aktivity se spoji do 4 dclenné
skupiny. Ukol je uveden rozhovorem Marka a Markéty v ppt na
snimku 24.

UCitel promitne dvé ukazky reklam. Tyto ukazky jsou zaroven
dostupné na mobilnich =zarizenich 2zakl, aby si je mohli pro
splnéni Ukolu jesté znovu ve skupinkach prehrat.

Ukazky reklam pro tkol 5 - videoreklamy:
1. ukdzka: Mc’n’Roll - Premek Forejt feat. McSuroviny (official

music video) <cas 2:13 (moZno promitnout jen <cdst reklamy)
https://www.youtube.com/watch?v=gbgZiGjgwno

2. ukdzka: Nasbirejte celou partu Stikeez kamarddd | Lidl Ceskd
republika cas 0:30
https://www.youtube.com/watch?v=KxJI8JqOktU

Po spolec¢ném promitnuti reklam stanovi ucitel, které skupiny
budou vyhodnocovat prvni ukazku a které druhou ukazku reklamy.
Pri vypracovani uUkolu si skupiny znovu prehravaji videoreklamu
a kazda skupina reklamu vyhodnoti s pomoci otdzek v PL, dohodnuté
odpovédi si vS8ichni Zaci zapisuji do svého PL (ukol 5, snimek 25
a 27).

Spoleéna diskuse (nad odpovédmi v PL10, ukol 5, snimek 26-
33)

UCitel znovu promitd jednotlivé reklamy a Zzaci z prislusnych
skupin sdéluji, co z reklamy ,vycetli“ a jak ji vyhodnotili.
Skupiny, které mély vyhodnocovat stejnou reklamu, se
v odpovédich doplnuji, pripadné své odpovédi diskutuji.

Ucitel koriguje vystoupeni a diskusi jednotlivych skupin (pro
shrnuti mdZe udéitel vyuzit snimky 26 a 28).

V zavérecné spolecné diskusi vede ucitel zZaky s pomoci prezentace
(snimky 29-31) ke shrnuti poznatkl z této i z predchozich lekci
- informacéni hodnota reklamy, manipulativni techniky v reklamé,
jak se obezretné chovat jako zakaznik, co potrebujeme a Ze ne
vSechno koupime, i kdyZ nds tfeba reklama zaujala. Na snimcich
32-33 se louc¢i Marek a Markéta, kteri provazeli zaky vsemi
lekcemi.
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PL 1 Online marketingové nastroje

IJména zak( ve skupiné:
Vsad'se, Ze najdes
reklamu vsude,
at v mobilu otevies
cokoli!

Mné to nevadi.
Aspon vim,

. Klicdova slova:
co zrovna frdi.

eReklama

eFunkce reklamy
eVyznam reklamy
eEtika v reklamé
ePrinosy reklamy
eNegativa reklamy

o oo ’ v . , . , v , . s ,
la. aaa Prohlizejte ve svem mobilnim zarizeni obsah socialnich

siti a aplikaci, které pouzivate, a vyhledavejte vsechny

reklamy. Porizujte snimky obrazovky s vyhledanymi reklamami.
Podle ceho poznate, Ze urcité sdéleni je reklama?

1b.

2. aad Roztridte vyhledané snimky reklam.

@da Jaké rGzné podoby maji vyhledané reklamy?

000000000000 00O 000000000000 00O 000000000000 0O0O
Reklamy pro Reklamy pro Vlastni déleni Zajimavé pfimo Obecné
déti a mladistvé dospélé pro tebe (pro kohokoliv)
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Kazdy mame
ve svém telefonu
personalizovanou
reklamu.

3a. aasa Co je personalizace reklamy?
ProCc maji zadavatele zajem reklamu
personalizovat?

Ale to mi povéz,
jak je to mozné?

g N

3b. aaaa Je personalizace pro adresata uzitecna?

Ano, protoze:

Ne, protoze:

4a. aaé Najdéte spolecné odpovédi na dané otazky a napiste je.

Kdy mize byt reklama uzitecna? Kdy mize byt reklama Skodliva?

LOOK
HERE o0 I
w

4b. aaA Podivejte se na své reklamy, 4c. maa Zamyslete se, jaké jsou

které jste nasli, a napiste, cile reklamy.

co propaguji. )
—

- - = =

[ 1 , [ 1 ,
4d. aaaa Shrnuti: Reklamy propaguji 4e. aaaa Shrnuti: Funkce reklamy

1) ) 1) )
2) 2)
3) 3)
4 4
= -] —
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5. a Jaké pocity v tobé reklamy vyvolavaji? Vzpomen si
na aktivitu, ve které sis prohlizel(a) socialni sité
a na nékteré reklamy jsi narazil(a).

- ’

6. aaaa Predstavte si, ze jste tvurci reklam. Co byste
udélali pro to, aby reklama ve vas nevyvolavala pocity,
které nechcete? Napiste v bodech pravidla, ktera
by mél kazdy tvlrce reklam dodrzovat.

I ]

N

L Pracovni list 1 strana 3/3




www.tacr.cz

PL 2 Presvédcovaci techniky 1 - Zpravodajstvi
versus reklama a PR ¢lanek, skryta reklama

Markét, ty vis, co je to
ten PR ¢lanek?

Jména zak0 ve skupiné:

Kliéova slova:

PR cléanek
eRedaktorsky clanek
eSkryta reklama ..co asi odpovi Markéta?

JasnélToje...

1. aad Napiste, v cem se 1981 zadmér autora u tri &lanki,
které jste si precetli. Potom vyberte pro kazdy clanek
oznaceni z nabidky.

Ceho chce autor &lankem dosdhnout? Je to...
Jaky je jeho zamér? (zakrouzkujte)

Clanek 1

Starym vécem reklama

novy zivot
redaktorsky ¢lanek
PR ¢lanek

Clanek 2
reklama

A k ¢emu mi to bude?

redaktorsky ¢lanek

PR ¢lanek

Clanek 3
reklama

Vase obfi jestérky
v Jurassic World
Evolution

redaktorsky ¢lanek

PR ¢lanek
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[ 1 , e e . vq s e
2. aasa Zaskrtnéte v pojmy, které vystihuji jednotlivé typy clankd.

reklama redaktorsky ¢lanek PR ¢lanek

nabizi

nenabizi

presvédcuje

informuje

ovliviiuje minéni lidi

ovliviiuje nase rozhodnuti

propaguje

nesnazi se ovlivnit minéni lidi
Jo, vypada to tak.

Koukni, Maro, nepfijde ti to
jako skrytd reklama?
Skryta reklama se pozna podle ...

% @ . co odpovi asi Marek7

w5 )

3. o4 Na kazdém stanovisti si prohlednete obrazek
a zaznamenejte do tabulky odpovédi na nasledujici tri otazky.

\\

Je tu Co reklama Jak jste poznali,
reklama? nabizi? Ze se jedna o reklamu?

obr. 1)

obr. 2)

obr. 3)

obr. 4)

obr. 5)

obr. 6)

obr.7)
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PL 3 Presvédcovaci techniky 2 - Barvy

Kli¢ova slova: Jména zaku ve skupine:

ePlUsobeni reklam (7 -
eBarvy

eTvary

eLogo

«Slogan - B
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PL 4 Presvédcovaci techniky 3 - Znacky

Jméno zaka:

_ i

Klidova slova:

Mas radsi Tatranky,
nebo Horalky?

eZnacka
eVyrobce _I_Ta.tranky.‘|
eKvalita ylsounes

eV1iv na zakanika

1. a SoutéZ oplatek

0¢isluj vzorky podle toho,
jak ti chutnaly.

1 dostane ten, ktery ti
chutnal nejvic, 3 ten,
ktery ti chutnal nejméné.
Pak hlasuj v Mentimetru.

1. kolo

00000000000 0000000D0D0D0D0C0D0O0DO0DO0D0O0DO0DODO0DODODODODOO0DODODOODOOODOODOD0OOO

vzorek A vzorek B vzorek C

moje hodnoceni:

2. kolo

00000000000 0000000D0D0D0D0C0O0D0O0DO0DO0D0O0DO0DODO0DODODODODOO0DODODODODOBOODOODOD0OOO

vzorek A vzorek B vzorek C

moje hodnoceni:
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2. @ad Poradte Markovi

Podle ceho byste si vybrali mezi podobnymsi
oplatkami? Co je pro vas dilezité, kdyz
témér stejnou oplatku nabizi vice vyrobc(?

f a

V regdlu jsou rizné oplatky.
Nevim, jakou si vybrat...

g Ny

3. ada Zkoumame vyrobky

U kazdého vyrobku zjistéte uUdaje, které jsou na vyrobku
uvedeny. ZapisSte Udaje do tabulky.

vzorek A vzorek B vzorek C
znacka
vyrobce
hmotnost vyrobku
cena vyrobku
mnozstvi hlavni ingredience
(Cokolada, ofisky...)
4. aasa Na kterou znacku si vzpomenete jako prvni? DokaZete rict
pro¢ se vam vybavila zrovna tato znacka?
minerdalni voda limonada c¢okolada jogurt
5. aasa Znas slogany a popévky z reklam? Oznac v kazdy,

ktery jsi poznal(a) a védél(a) jsi, kterou znacku propaguje.
Potom vSechny v secti.

poznavas slogan/popévek?

_
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PL 5 Influenceri

Koukni, Maro, Jméno zaka:

muj oblibeny
influencer.

To sice jo,
ale influencer je
od jiného slova.

Kliéova slova:

eInfluencer
eSocialni sité
eV1iv

na spolecnost

V' IS *N

la. & Kdo je pro tebe influencer? Co déld? Kde na influencera
nejcastéji narazis?

[ X X ] . v ’ . s v ’ ’, s,
l1b. =aaa Najdéte ve svém mobilnim zarizeni, co znamena slovo
influencer. Z jakého anglickeého slova vychazi?

L )

2. & Prace s mobilni aplikaci:

Zakrouzkuj a nasledné hlasuj v aplikaci Mentimeter, jak
souhlasi$ s nasledujicimi veétami.

,Chci byt jako influencer.
To znamena, ze chci mit stejny Uces, mit stejné obleceni, jist a pit co on, délat podobné véci jako on.”

zcela nesouhlasim nesouhlasim nevim souhlasim zcela soulasim

»Chci si koupit to, co influencer propaguje.”

zcela nesouhlasim nesouhlasim nevim souhlasim zcela soulasim
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3. & Stalo se ti, Ze sis chtél/a nékdy koupit néco,
co jsi vidél/a u svého influencera? Co to pripadné bylo?

4. a Predstav si, 7e si chce$ koupit néco, co jsi vidél(a)
u svého oblibeného influencera, ale rodice ti to nekoupi.
Nezbyva ti nic jiného, nez si na to z kapesného nasetrit.
Opravdu by sis to za své nasSetrené penize koupil(a)?

1. Rozhodni, ktery vyrobek si chce$ koupit.

Ja si své kapesné
radsi necham

2. Najdi si, na svém mobilnim zafizeni jeho cenu.

v prasatku.

3. Napis$ si vysi tvého tydenniho ¢i mésic¢niho kapesného.

4.Vypocitej, jak dlouho budes na vybrany vyrobek Setfit.

U

. 4 v e 7 / v . . ’ v
5. a Dopln chybeéjici casti v pojmové mape: .%ce“\
(\’Z}
) (ye\é? <
O

p ]

x

P i

N
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PL 6 Youtuberi

Marku, IJméno zaka:

ty mas tricko

svého youtubera?
A vis, ze mu délas
reklamu a jeSté mu
%) Y4 4
za to platis? Klic¢ova slova:

eYoutuber

) eOdbératel
eRecenze
eSlevovy kod
eProduct placement
ePlacena spoluprace
eMerch

. v . . . I 14 /,
la. a PromysSlej a zapisuj, za co ziskava youtuber
svym videem penize.

€ YouTube

Ja prece nikomu
nic neplatim.

1b. &Mé Pracujte s Youtube ve skupiné:

Na mobilnich zarizenich si poustéjte videa youtuberl, které
znate, a hledejte v nich, za co youtuber ziskava penize.
Sdélujte si vzajemné ve skupince, ukazujte si ve videu,
dopisujte si kazdy do svého ramecku, co jste nasli.

- -

- Ny
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Takovému
triku se rika
merch.

Mé by zajimalo,
jak se ty merche
vytvareji.

2a. & Zahraj si na youtubera a vytvor si svoje tricko - merch.

Nejprve si vytvor navrh:

L Pracovni list 6 strana 2/3
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2b. & Pracuj s pocditadem/tabletem.

Nyni bude$ pracovat s programem ,,MERCH DESIGNER“. Vyplnuj
Udaje v levé Casti (“Navrh”) a sleduj, jak se méni cena
tricka podle toho, jakou Upravu tricka sis vybral(a).

D&l budesS pracovat v pravé c¢asti - “Nastaveni cile”.

Nejprve vyhledej na internetu stranky svého nebo jakéhokoli
youtubera, ktery jako merch nabizi tricko se svym logem,

a zjisti, za kolik K¢ to tricko nabizi. Tuto cenu zadej

do Merch designeru do kolonky ,Prodejni cena“. V kolonce
objednavka zadej pocet 30 tricek. Zjistis, kolik za tricko
jako influencer zaplatis firmé a Jaky bude jeho zisk

po prodeji tricek, kdyz Jich prodas 307

Vysledek si zapi$ a vypocitej, jaky je zisk z jednoho tricka.

Naklady na vyrobu 1 tricka: Prodejni cena tricka bude: Zisk ze 30 tricek:
—> —>

Vypocet zisku z 1 tricka: Vysledek - zisk z 1 tri¢ka:

)

2c. & ZméR v Merch designeru podet tricek ze 30 na 1000.
Prodejni cenu tricka nech stejnou. Jaké by ted byly ndklady
na 1 tricko a jaky by byl tv(j zisk z 1 tricka?

Naklady na vyrobu 1 tricka: Prodejni cena tricka bude: Zisk z 1000 tricek:
—> —>

Vypocet zisku z 1 tricka: Vysledek — zisk z 1 tricka:

)

[ 1
aasa Diskutujte a zapisujte stanoviska do tabulky.

F Pro¢ chce youtuber ziskat Jaké zpUsoby pouziva k ziskani \
o nejvice priznivc(? svych pfiznivcd a odbératel?
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. /
PL 7 Reklama ve videohrach
- . Jméno zaka:
Hry mé hrozné bavi! Chtél bych
A tim se da uzivitd jednou byt hernim vyvojafem. [ j
Vzdyt vétsina her /
al‘/: ?.

je zdarma.
I3

-

Klicova slova:

eVideohry

eZisk
eAdvergaming
eProduct placement
eNakupy

ve videohrach

L1 .. . by . y ,
1. aaaa Kim je vyvojar videoher, které jsou urceny pro 1l2lete
kluky i holky. Chodi do prace, kde v kancelari travi 8 hodin
denné. Je to jeho hlavni zaméstnani, diky kterému ma pomérné
vysoky pravidelny mésicéni prijem. Jak je ale mozné, Ze jsou
jeho hry ke stazeni zdarma?

- -

- |

2. @aad Kahoot aktivita.

Na svém mobilnim zarizeni urcujte
rizné typy vydélku vyvojare, se kterymi

se na prvni pohled v bezplatnych hrach ) \\
setkate. ‘ $
Ka\\oo“ . \/
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3. & Predstav si, Ze jsi vyvojar. Ve tvém volném c&ase
se ti podarilo naprogramovat docela dobrou hru. Tvym
spoluzaklim se 1ibi, tak ji zkusis nabidnout verejnosti.
Chces, aby cas, ktery jsi tvorbé vénoval, ti byl zaplacen
- tedy vydélat na hre penize. Jaké mas moznosti?
ZapisS je sem.

f 8

Mrkej na to.
Myslim, ze bych se vyrobou
videoher urcité uzivil!

To jo, ale s touhle
bys uspél tak mozna
v minulém stoleti

[ 1 , " .
4, aasa Diskutujte a hlavni mySlenky zaznamenejte:

ZapiSte pravidla spravného chovani vyvojare a uzivatele her.

- )
Pravidla pro vyvojare \/@\/ Pravidla pro uzivatele

- _
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PL 8 GOOGLE a dalsi 1internetové vyhledavace

IJméno zaka:

_ i

Kliéova slova:

eGoogle
‘-Cookies

K narozenindm
mam slibené
nové kolo.
Nevis, ktera znacka
je nejlepsi?

Tak to jdem
vygooglit!

)
eReklama
eSledovani polohy

ePersonalizace reklamy
eInternetovy vyhledavac

la. aaaa Nejprve premysSlejte sami a do ramecku si napiste své napady.
Pak spolecné diskutujte:

Kde v prostredi internetu miZe najit Marek odpovéd na svou otdzku?
Jak by mél postupovat, kdyz se chce rozhodnout, jaké kolo
si koupi? Kde vy vyhledavate potrebné informace?

| .

- =

1b. @M@ Pracujte ve skupince.

Nejprve kazdy sam na svém zarizeni zadejte do vyhledavace,
ktery pouzivate, slovo KOLO. Vysledek vyhledavani si ve skupince
vzajemné ukazte, spolec¢né hledejte odpovédi na otazky v této
tabulce a zapiste si je:

Zapiste, které vyhledavace jste pouzili.

Jsou vyhledané informace na vasich obrazovkach stejné? ANO / NE
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0d kazdého z vas vypiste prvni tri odkazy, které se vam zobrazily.

Pokud jste poznali reklamu,
Je tam reklama? ANO / NE oznaCte ji barevnym krouzkem
u odkazl, které jste si vypsali.

Jaké podoby maji vyhledané -informace? (napr. text, obrazky,
odkaz na web, mapka..)

1c.

@8 Diskutujte o tom, co jste zjistili v Ukolu 1b, a zapiste
spoleénou odpovéd:

Jak poznate, Ze odkaz ve vyhledavaci je placenad reklama?

Jak si vysvétlujete, podle ceho radi vyhledavac¢ odkazy? (Proc
jsou nékteré odkazy zarazeny na zacatku a nékteré az pozdéji?)

Jak si vysvétlujete odlisnosti ve vasich vysledcich vyhledavani?

Jak si vysvétlujete, Ze se mizZe zobrazit mapka s prodejnami kol
ve vasi blizkosti, aniz jste Udaj o misté zadali do vyhledavace?

SN R N T L R U

|
|
|
(
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2a. @ O vikendu jsi doma sam (sama),
maminka ti uz pred svym odjezdem nestihla
uvarit - musis$ se tedy o sebe postarat.
Mas hlad. Napadlo té objednat si pizzu.

Na pizze mam
nejradsi, ze kdyz
chci, pfivezou
mi ji az domu.

Vyhledej pizzerie, ze kterych si mazes
objednat dovezeni pizzy. Pro jednu z nich
se rozhodni. Zapis$ si nazev pizzerie

a dlvody, procC sis vybral(a) pravé tuto.

(o} [+)
O @ e
J \\_:’ R 7,

2b. E Rozhovor:

Kde jste vyhledavali informace? Jaké klicové slovo jste zadali?
Co rozhodovalo pri vasem vybéru? Jaké informace jste potrebovali
pro své rozhodnuti? Jak jste postupovali, abyste zjistili vse
potrebné pro své rozhodnuti? Jak jste si ovérovali, zda jste si
vybrali dobre?

'D' d . / o / 14 v P
3. aasa Podivej se na nasledujici strané na odkazy (QR koédy),
kde se dozvis, které informace o tobé Google shromazduje
a jak mizesS nastavit personalizaci reklam.

VIS co o tobé Google Vi?
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Moje aktivity na Googlu Personalizace reklam

-

Na této strance si mUze uzivatel
prohlédnout, do jaké kategorie podle
véku, pohlavi a zajm{ ho Google

Stranka vyhledavace Google, kde se
uzivatel dozvi, jaké informace o ném
Google na zakladé jeho aktivity zatazuje, aby mu zobrazoval
N4 i . V4 o v 7
EE:gmgég’gjvea"nzioilr?f?rﬁar?iuozritgz??to personalizované reklamy. Personalizaci
: u je zde také mozno spravovat. i

https://myactivity.google.com/myactivity https://adssettings.google.com/u/0/authenticated?hl=cs

Ale jak vSechny ty informace
mUZe Google védét?

A nemaji s tim spole¢ného
néco ty cookies?

@& Zahrajte si ve skupiné hru:

VymySlejte predméty, které byste si chtéli koupit a zadavejte je
do vyhledavace. Klikejte na odkazy, které vam vyhledavac¢ nabidl,
a sledujte, zda se na strance objevi vyzva k souhlasu s cookies
nebo k nastaveni cookies. VSimejte si, jaké rizné podoby tato
vyzva ma. Jaké vam dava moznosti ovlivnit, které cookies povolite?
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PL 9 E-shop a srovnavace cen

To vis, kdo setfi ma za tri.

Ja jsem si nasetfila 12 000 K¢
a mam s témi penézi velké plany.
Chci si koupit elektrokolobézku!

No Markéto?
Od kdy jsi tak bohatda?

Klicova slova:

eE-shop
eSrovnavac cen
eKvalita
ePlatba
eRecenze

eCena

eSleva

1. & Markéta chce elektrickou kolobézku. M& k dispozici 12 000 K&,
ale nevi, kterou elektrokolobézku si vybrat.

Podivej se na internet a zorientuj se v tom, které parametry
ovlivruji cenu samotné elektrokolobézky. Podle parametr( vyber vhodnou
elektrokolobéZku pro Markétu. Jen si davej pozor, at neprekrodis
Markétin rozpocet.

Napis$, podle kterych parametr( jsi elektrokolobéZzku pro Markétu
hledal(a), a své tri tipy na konkrétni elektrokolobézky.

Parametry: Modely elektrokolobézek:

Moje elektrokolobézka musi

evvys

tolik nezatézovala zivotni prostredi.
Jak to ale poznam?

Tak si vydrz baterie nastav
jako kritérium v parametrech
pfi vyhledavani.
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2. @aa Ve dvojicich si predstavte vytipované modely elektrokolobézek.
Na zakladé recenzi vyberte nejvhodnéjsi elektrokolobézku.

| )

3a. aaA Vasim Ukolem je najit kvalitni a diivéryhodny e-shop, na kterém
vybranou elektrokolobézku nabizeji.
Muzete pouzit vyhledavac¢ Google, nebo kterykoliv jiny.
Rozhodné stoji za vyzkouseni pouziti nékterych on-line srovnavacu:
heureka.cz, zbozi.cz, dTest.cz

00 ’ ’ ’ v ’ . ’ v e
3b. aaé Co nabizi srovnavacC navic oproti vyhledavaci?

g -

- |

4. aasa Které druhy platebnich metod znate? Zapiste si je z prezentace
véetné jejich vyhod a nevyhod do nasledujici tabulky.
Diskutujte, zda ma vybér platebni metody vliv na vyslednou cenu.

[*1) \\

Vyhody:

Nevyhody:
2)
Vyhody:

Nevyhody:
3)
Vyhody:

Nevyhody:
4)
Vyhody:

\ Nevyhody:

-
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5. aasa Které typy moznosti dopravy znate?

Z prezentace si zapisSte nejpouzivanéjsi zplsoby dopravy a zamyslete se
nad jejich vyhodami a nevyhodami.
Diskutujte, zda ma vybér zplsobu dopravy vliv na vyslednou cenu.

[*1) \\

Vyhody:

Nevyhody:
2)
Vhody:

Nevyhody:
3)
Vyhody:

Nevyhody:
4)
Vyhody:

\ Nevyhody:

6a. & Predstav si situaci, kdy pomdhds Markété koupit vybranou
elektrokolobézku. Uz ji mas v kosiku a jsi rozhodnuty(a) ji objednat
a zaplatit. Najednou na tebe vyskoci sleva na jinou elektrokolobézku,
ktera se zda byt o polovinu levnéjsi oproti puvodni cené.
Vypada, Ze je tato elektrokolobézka vykonnéjsi a stoji ted stejné
jako ta, kterou jsi Markété vybral(a).
Jakou elektrokolobézku si vyberes?
Napis$ své rozhodnuti:

—
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[ . L ) . : o s
6b. aaaa Oduvodni své rozhodnuti, proc by sis vybral(a) puvodné zvolenou,
nebo zlevnénou elektrokolobézku, a diskutuj o tom se svymi spoluzaky.

i |

Elektrokolobézku jsem si vybrala

presné podle svych predstav.
Nejen, ze ma Setrny provoz,

ale i krasné vypada.

A vis, Ze zdaleka
nejekologictéjsi je jezdit
na vlastni pohon?

7. aaa Jak poznat ddvéryhodny a spolehlivy e-shop?

Napiste rady, kterymi by se mél kazdy uzivatel internetu
a kazdy zakaznik ridit.

- -]

g §
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PL 10 ProcC a jak si zachovat nezavislost

Jméno zaka:

Klicova slova:

na reklame?

Maro, co je to zase
za vychytavku?

To jsou hodinky
s vodotryskem. Jsou pry
moc uzitecné a ke viemu
byly v akci!

eSocialni vliv
reklamy
e Spotrebitelské
chovani
e Konzumni zplsob Zivota
e Informacni funkce
reklamy
ePresvédcovaci funkce
reklamy
eManipulativni techniky
eAsertivni odmitnuti
nakupu

1. a ProhliZej si predméty na vystavce a poznamenej si &isla tri
z nich, které jsou podle tebe vitézi soutéZe o nejzbytecnéjsi véc.
Na tabuli pak napis k prislusnym ¢isldm carku.

Ty tu mas ale véci.
Co s tim vSim délas?

Ani nevim.
A nejhorsi je, kdyz mi mama fekne,
at si uklidim. Ani se mi to nevejde
do policek.

2. & Napi$, co jiného,

nez néjaka véc, ti —
v posledni dobé udélalo L
radost, co té potésilo.
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3. aaaa Diskutujte se spoluzdky ve tridé, pro¢ je dobré premysSlet

o tom, co si kupujeme, ale nemusime mit. Vyber a zapis$S si z diskuse
nektere duvody, se kterymi souhlasis.

i |

u N

4. @ad Pripravte si ve dvojicich
scénku podle zadani
na vylosovane karticce.

“®

5. @ad Pozorné sledujte reklamu. Diskutujte a zapis$te odpovéds
na tyto otazky. Své odpovédi pak sdélte ostatnim spoluzakim.

Maro, a stalo se ti uz, Ze té nékdo
presvédcoval, at si od néj néco koupis,
a ty jsi fekl NE?

Jo, zrovna véera v supermarketu
mi pokladni nabizela zlevnénou ¢okoladu.
Ale ja jsem si ji nekoupil.

O ¢em nas ta reklama informuje? Co je v reklamé pouzito k tomu, \\
Co jsme se z ni dovedéli? aby nas presvédcila k ndkupu vyrobkud?

Co je jesté potieba ovérit,
nez si ten vyrobek koupime
nebo vyuzijeme nabizenou sluzbu?

Potfebujeme to, co se v reklamé
nabizi (vyrobek, sluzbu)?

-

- =
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PRACOVNI LIST 1

Online marketingové nastroje

Uvodni kol s videem: O&ekdvame, Ze déti budou uvddét slova jako:
reklama, zbytecnost, ztrata casu, blbost, Lidl apod.. Tim se
navodi téma reklamy a ucitel si mapuje, jaké emoce maji déti
s reklamou spojené.

Ukol 1a)

1. U sdéleni je napis “reklama”, “sponzorovano”, “placené
partnerstvi” apod.

2. Na obrazku je ukazana znacka, kterou znam.

3. Sdéleni obsahuje text nabadajici k nakupu.

4. Vim, na jakych mistech na webu se reklamy typicky
zobrazuji.

5. Video reklamy umisténé pred nebo v prlbéhu videa jsou
stejné jako televizni reklamy, které dobre znam.

6. Mohou byt i jiné odpovédi.

Ukol 1b)

1. video reklama

2. banner - obrazek s textem umistény nékde na webu

3. firemni prispévek na socidlnich sitich (propaguje znacku
nebo vyrobek)

4. placené sponzorstvi (influencer ukazuje znacku a dostane

za to od firmy zaplaceno)

product placement ve videu (ukazani znacky nebo produktu)

reklama ve vyhledavaci (odkaz je oznacen slovem reklama)

sponzor poradu

o N o O

Mohou byt i jiné odpovédi.
Zavér: Zaci si uvédomi zdkladni znaky reklamy, které jim umozni

reklamu didentifikovat. Rozpoznaji  zakladni  typy reklam
pouzivanych na socidlnich sitich a v aplikacich, které vyuzivaji.
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Ukol 2
Cilem je, aby zaci premysSleli o tom, komu je reklama urcena.

Tabulka vlevo: déleni je podle véku - déti a dospéli. Pozname
dle pouzitych barev, propagovaného produktu, pouzitého jazyka.

Tabulka uprostred: Zaci si maji vymyslet sami. Jsou dvé moZnosti:

1. Jak zaci reklamu vnimaji (napr. nudna/zabavna,
zajimava/nezajimava).

2. Déleni podle toho, komu je reklama urcend (napr. pro
holky/pro kluky)

Tabulka vpravo: déleni dle toho, jestli je reklama zajimava pro
skupinu déti - obsah je détsky, déti sdéleni zajima, je pro né
pritazlivé. Jde tedy o kombinaci - komu je reklama urcena +
jestli je pro adresata poutava.

Zavér: Zak by si mé&l uvédomit, ze reklamy jsou urcéeny rlznym
skupinam 1idi.

Ukol 3a)

Co je personalizace reklamy?

Znamena to ukazani reklam konkrétnim lidem, o kterych se firma
domniva, Ze je bude reklama zajimat. Kazdému se mlzZe na internetu
zobrazovat jina reklama.

Pro¢ maji zadavatelé zajem reklamu personalizovat?

Kdyz ukazi reklamu tomu, koho zajima, je vétsi pravdépodobnost,
Ze si koupi vyrobek, ktery reklama ukazuje.

Ukol 3b)

e ANO, protoZe: Ano, adresat vidi reklamy, které ho
zajimaji.

e NE, protoze: K personalizaci jsou potreba informace
o uzivateli -internetu, jako je pohlavi, vék, misto
bydlisté nebo jeho zajmy. Nékomu se nemusi libit, Ze o ném
tyto informace firmy maji.

Zavér: Zaci si uvédomi existenci personalizované reklamy a ujasni
si, pro¢ k personalizaci dochazi. Personalizace pomaha
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zadavatelim dorucdit spravnou reklamu adresatovi. Adresat vidi
reklamy na produkty, které ho zajimaji. Je zde ale otazka etiky,
do jaké miry mohou firmy pouzit osobni (daje adresatli, které
jsou k personalizaci potrebné.

Ukol 4a)

Kdy miZe byt reklama uzitecéna?

1. Kdyz
2. Kdyz

mi prinese informace o vyrobku, ktery potrebuji.
mé informuje o néjaké akci, na kterou chci jit.

(koncert oblibené kapely)

3. Kdyz

mé informuje o néjaké novince, napriklad o nové

prichuti mého oblibeného jogurtu.

4. Kdyz

mi pripomene moji oblibenou znacku, kterou jsem si

dlouho nekoupil/a nebo mi ji nekoupili rodice.

5. Kdyz

mi vysvétli, podle ceho vybrat kvalitni vyrobek.

6. Mohou byt i jiné odpovédi

Kdy miZe byt reklama sSkodliva?

1. Kdyz
2. Kdyz

mé nuti si koupit néco, co nepotrebuji.
rika, Ze bez urcéitého vyrobku nebudu mezi kamarady

oblibeny.

3. Kdyz

jist
. Kdyz
. Kdyz
. Kdyz

~N o 0 b

ukazuje nezdravé jidlo a piti, které by se nemélo

a pit ve velkém mnozstvi.

ukazuje slevy, které ale nejsou vyhodné.

mé nuti si koupit néceho velké mnozstvi.

ukazuje moc drahé vyrobky, které ale nejsou kvalitni.

. Mohou byt i jiné odpovédi

Ukol 4b) a 4c)

Zaci by se méli svymi odpovédmi bliZit odpové&dim z Gkolu 4d)

a 4e).

Ukol 4d)

Reklamy propaguji:

. akce

A W NP

. vyrobky (jogurt, auto, stavebnice)
. sluzby (restauraci, dovolenou, supermarket)

(koncert, autogramiadu, divadlo)

. mista (Praha, KrkonoSe, Trosky)
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5. osoby (zpévaky, influencery, politiky)
6. Dobrocinné akce/neziskové organizace (adventni koncerty,
Den proti rakoviné - prodej kyticek v ulicich)

Ukol 4e)

Funkce reklamy:

1. Informativni (informuje o produktu, sluzbé)

2. Pripominaci (pripominad, Ze znacka je porad na trhu a je
mozné ji koupit)

3. Presvédcovaci (snazi se primét k nakupu)

4. Srovnavaci (porovnava mezi sebou vyrobky konkurentu)

Zavér: Reklama md v zivoté spolecnosti svlij vyznam, plni své
funkce (Zaci tyto funkce v reklamach rozpoznaji). Je ale treba,
aby tvlrci dodrzovali urcitd pravidla a zaroven aby adresati
(tedy spotrebitelé) byli vybaveni dovednostmi pristupovat
k reklamé kriticky a nepodléhali manipulaci.

Ukol 5

Zavér: Reklamy v nas zamérné vyvolavaji emoce, abychom si je
1épe zapamatovali. Zak si uvédomi, Ze pozitivni i negativni emoce
k reklamé patri. Uvédomi si, jaké typy reklam v ném vyvolavaji
negativni pocity a proc.

Ukol 6

Délat informativni reklamy, ne presvédcdovaci.
Uvadét pravdivé informace.

Nedélat reklamy na nezdravé jidlo a piti.
Neukazovat nasili.

Necilit na déti reklamy, které jsou pro dospélé.
Reklamy by nemély byt agresivni a prilis hlucné.
Reklamy by nemély vyvolavat negativni emoce.

o ~No o WON K

Reklamy by nemély tvrdit, Ze bez urcéitého vyrobku nebudu

mezi kamarady oblibeny.

9. Reklama musi byt oznacena.

10. Musime mit mozZnost se rozhodnout, zda budeme reklamu
sledovat.

11. Mohou byt i jiné odpovédi
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Zavér: Zaci si vytvori seznam pravidel, kterd by mély reklamy
spliovat, aby nikomu neublizovaly. Za pomoci tohoto seznamu budou
moci déti hodnotit reklamy, které v budoucnu uvidi, a tim si
ohodnotit, zda je reklama z jejich pohledu etickd, ¢i nikoli.
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PRACOVNI LIST 2

Presvédcovaci techniky 1:
Zpravodajstvi versus reklama a PR
¢lanek, skrytad reklama

Uvodni uUkol na pripomenuti Uvodni lekce
Co je to reklama?

Reklama je placené sdéleni, jehoz cilem je propagace produktd,
sluzeb, firem ¢i mySlenek. Hlavnim Ukolem reklamy je presvédceni
segmentu zakaznik( k nakupu.

Jaké jsou funkce reklamy?
1. Informativni (informuje o produktu, sluzbé)

2. Pripominaci (pripomina, Ze znacka je porad na trhu a je
mozné ji koupit)

3. Presvédcovaci (snazi se primét k nakupu)

4. Srovnavaci (porovnava mezi sebou vyrobky konkurentu)

Kde vSude na 1internetu jsme reklamu nasli?
1. video reklama - na sociadlnich sitich, pred poradem kdekoli

v online prostredi

2. banner - obrazek s textem umistény nékde na webu

3. firemni prispévek na socialnich sitich (propaguje znacku
nebo vyrobek)

4. placené sponzorstvi (influencer ukazuje znacku a dostane
za to od firmy zaplaceno)

5. product placement ve videu (ukazani znacky nebo produktu)
6. reklama ve vyhledavaci (odkaz je oznacen slovem reklama)
7. sponzor poradu
8. Mohou byt i jiné odpovédi.

Ukol 1

1

. €lanek (Starym vécem novy Zivot)
Zamér autora: informovat, objasfiovat, nic nenabizi.

Je to: redaktorsky clanek

2. ¢élanek (A k cemu mi to bude?)
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Zamér autora: informovat a zarovern ovlivnit minéni 1lidi -
propagovat firmu a jeji novou expozici.
Je to: PR ¢lének

3. ¢lanek (Vase obri jestérky v Jurassic World Evolution)
Zamér autora: informovat o nové hre, nabidnout ji

a vyzdvihovanim jejich kvalit ovlivnit rozhodovani ctenare -
presvédcéit jej, aby si hru koupil.

Je to: reklama

Zavér: Ctenar by mél premy$let o zdméru autora <¢lanku
a identifikovat marketingové texty, které mohou ovlivnit jeho
nakupni rozhodovani.

Ukol 2

Reklama: nabizi, presvédcuje, informuje, ovliviAuje minéni lidi,
ovlivihuje nase rozhodnuti, propaguje

Redaktorsky ¢&lanek: nenabizi, -dinformuje, nesnazi se ovlivnit
minéni 1lidi

PR ¢élanek: nenabizi, presvédéuje, informuje, ovliviiuje minéni
1idi, propaguje

PR ¢lanek je: Je to-informaéni a propagacni ¢lanek firmy, znacky
nebo konkrétniho produktu. Cilem je zlepSit image firmy.

Zavér: Hlavnim poznatkem je, Ze redaktorsky ¢&lanek pouze
informuje a nijak ctenare neovliviuje na rozdil od PR ¢lanku
nebo reklamy, jejichz cilem je ovlivnit ctenare, zlepsSit image
firmy a zvysSit prodeje.

Definice pojmu

REKLAMA

Reklama je placené sdéleni, které nam nabizi néjaky vyrobek.
Informuje nas o tom, kde a za kolik si ho miZeme zakoupit,
a presvédcuje nas o tom, Ze pravé tento vyrobek prosté ,musime
mit“! Maze také presvédcovat, abychom néco udélali, néceho se
zGCastnili apod. Cilem reklamy je tedy -dinformovat a =zaroven
ovlivnit nasSe rozhodnuti a tim zvy$it prodej. Zdkaznik by mél
mit pocit, Ze se rozhodl sam, i kdyz ve skutecnosti reklama
ovlivnila jeho rozhodnuti. Reklama se vyskytuje v televizi,
rozhlase, v cCasopisech, na plakatech a billboardech, na
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internetu, prosté témér kdekoli. Reklama mizZe mit r(zné podoby
- psany text, obrazky, videa. Aby reklama zaujala, casto byva
zabavna. Ma totiz upoutat nasi pozornost.

PR CLANEK

PR ¢élanek je -informaénim a propagaénim ¢&lankem firmy, znacky
nebo konkrétniho produktu. Zkratka PR vychazi ze slov Public
Relations - vztah s verejnosti. Jde tedy o marketingovou
aktivitu, kterd md za cil budovat pozitivni vztah s verejnosti.
PR ¢lanek 1dinformuje o aktivitadch firmy a propaguje (=
predstavuje, doporucuje) jeji &innost a jeji vyrobky. Na rozdil
od redaktorského ¢&lanku firma za napsani ¢&lanku zaplati. Clanek
ma za Ukol ovlivnit minéni d¢tendrl. Firma chce, aby byli 1idé
presvédéeni o jejich kvalitach, cilem je tedy budovat pozitivni
image firmy.

REDAKTORSKY CLANEK

Je to sdéleni, které redaktor povazuje za dlGlezité pro
informovani ostatnich 1lidi. Jeho Ucelem je informovat o tom, co
se udalo (takové informaci rikame zprava), nebo o udalosti, ktera
je naplanovana, teprve se stane (takové dinformaci rikame
oznameni). Takovéto sdéleni by mélo byt aktudlni, pravdivé,
objektivni. Chce pouze dinformovat, néco objasnit. Autor c¢lanku
nds ale k nicemu nepresvédéuje, nic nenabizi, nesnazi se ovlivnit
nase minéni ani rozhodnuti, jak informaci vyuZijeme.

Ukol 3
éislo Je tu Co reklama Jak se pozna, zZe je
obrazku reklama? nabizi to reklama?
1 Je to Propaguje Influencer firmu
reklama firmu oznacil v
Pepis.shop komentari, obrazek
ukazuje znackové
potraviny
2 Je to Propaguje Influencer
reklama merch predstavuje svij
influencera novy merch a chce,
aby si ho fanousci
koupili.
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3 Je to Propaguje Product placement v
reklama Adidas a poCitacové hre -
Doritos firma si za
(chipsy) umisténi znacky
zaplatila.

4 Je to Propaguje Nativni - skryta
reklama znacku Opel reklama, tedy text

napsany firmou,
ktery je umistén
mezi redakénimi
¢lanky - oznaceno
slovem reklama.

5 Je to Propaguji Firmy si zaplatily,
reklama Megaknihy, aby se odkaz na

4kids, jejich web ukazal

Muzeumlega, na predni pozici ve

KITStore vyhledavaci -
oznaceno slovem
reklama.

6 VSechny 3 Propaguji Firmy si zaplatily,
odkazy jsou |Heureku, aby se odkaz na
reklama PSGamer, jejich web ukazal

Datart na predni pozici ve
vyhledavacdi -
oznaceno slovem
reklama.

7 Banner Propaguje Firma si zaplatila
vpravo dole |Capri-Sun banner umistény na

YouTube - oznaceno
slovem reklama.

Skryta reklama: je umisténa mezi redaktorskymi texty nebo
prispévky na socidlnich sitich. Méla by byt oznacena slovem
reklama nebo sponzorovano. Pokud takové oznaceni nemd, pozname
ji podle toho, Zze text <chvali firmu nebo jeji vyrobky
a presvédcuje nas o nakupu.

Zavér: Reklamy maji mnoho podob a cdasto nejsou na prvni pohled
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rozpoznatelné. Je potreba sledovat, zda jsou <clanky nebo
prispévky oznaceny slovem reklama. Dale je vhodné premyslet nad
cilem sdéleni.
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PRACOVNI LIST 3

Presvédcovaci techniky 2: Barvy

Uvodni uUkol na pripomenuti uUvodni lekce
Co je to reklama?

Reklama je placené sdéleni, jehoz cilem je propagace produktdl,
sluzeb, firem ¢i mysSlenek. Hlavnim Ukolem reklamy je
presvédcéeni segmentu zakaznikd k nakupu.

Jaké jsou funkce reklamy?
1. Informativni (informuje o produktu, sluzbé)

2. Pripominaci (pripomina, Ze znacka je porad na trhu a je
mozné ji koupit)

3. PresvédcCovaci (snazi se primét k nakupu)

4. Srovnavaci (porovnava mezi sebou vyrobky konkurentu)

Kde vSude na 1internetu jsme reklamu nasli?
1. video reklama - na socialnich sitich, pred poradem kdekoli

v online prostredi
2. banner - obrazek s textem umistény nékde na webu
3. firemni prispévek na socialnich sitich (propaguje znacku
nebo vyrobek)
4. placené sponzorstvi (influencer ukazuje znacku a dostane
za to od firmy zaplaceno)
. product placement ve videu (ukazani znacky nebo produktu)
. reklama ve vyhledavaci (odkaz je oznacen slovem reklama)
. sponzor poradu

o N 0O U

. Mohou byt i jiné odpovédi.

K dal$im ukolum nejsou pridany spravné odpovédi, protoZe jde
o individualni praci zaku.

Zavér: Barvy jsou v marketingu velmi didlezité. Pro kazdy segment
se hodi jiné barvy, mame typické barvy na oznaceni slev nebo
treba nizkotucénych vyrobkd. Vyrobci tim zjednodusuji zakaznikdm
vybér produktl. Napriklad kosmetika pro zZeny a divky je bila
nebo rlZova, pro muze a chlapce je cdernd nebo modra. Jde ovsem
o prijimani genderovych stereotypl, které se nemusi kazdému
1libit. Je v poradku, kdyz se divkam libi modra a chlapcim rdzova.
Preference barev jsou subjektivni, kazdému se 1libi néco jiného.
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PRACOVNI LIST 4

Presvédcovaci techniky 3: Znacka

Uvodni ukol na pripomenuti Uvodni lekce
Co je to reklama?

Reklama je placené sdéleni, jehoz cilem je propagace produktd,
sluzeb, firem ¢i mysSlenek. Hlavnim Ukolem reklamy je
presvédceni segmentu zakaznikd k nakupu.

Jaké jsou funkce reklamy?
1. Informativni (informuje o produktu, sluzbé)

2. Pripominaci (pripominad, Ze znacka je porad na trhu a je
mozné ji koupit)

3. Presvédcovaci (snazi se primét k nakupu)

4. Srovnavaci (porovnava mezi sebou vyrobky konkurentu)

Kde vSude na 1internetu jsme reklamu nasli?
1. video reklama - na socialnich sitich, pred poradem kdekoli

v online prostredi
2. banner - obrazek s textem umistény nékde na webu
3. firemni prispévek na socialnich sitich (propaguje znacku
nebo vyrobek)
4. placené sponzorstvi (influencer ukazuje znacku a dostane
za to od firmy zaplaceno)
. product placement ve videu (ukazani znacky nebo produktu)
. reklama ve vyhledavaci (odkaz je oznacen slovem reklama)
. sponzor poradu

o N 0 O

. Mohou byt i jiné odpovédi.
Ukol 2
Vyrobky si nejcastéji vybirame podle:

1. ceny
2. slozeni/funkénich vlastnosti = kvalita

3. umisténi v regdlu (nejcastéji to, co mam na Urovni oci)
4. doporuceni znamych a kamaradu

5. vyrobek mame jiz vyzkouseny - nasSe zkusSenost

6. obalu

7. znacky
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Diskuse - porovnani vysledkd ochutnavky:

1. Je pravdépodobné, Ze vysledky prvniho kola ochutnavky se
budou 1i$it od druhého kola. V takovém pripadé v prvnim
kole zaci hlasovali pouze podle chutového vjemu, ve druhém
kole uz je ovlivnovala znalost urcité znacky a preference
(urcitad emoce) k ni - vidéli obaly. 0dlisny vysledek nam
umozni nazorné zakim ukazat, Ze nas znacka (znalost znacky
a vztah k ni) mlze ovlivhovat v nasem vnimani vyrobku, a to
dokonce po chutové strénce.

2. Pokud vysledek druhého hlasovani viceméné kopiruje vysledek
prvniho hlasovani, znamend to, Ze Zaci maji radi znacku,
jejiz chut dopadla nejlépe. Jde o skvély vysledek, protoZe
zaci nejsou ovlivnéni znackou, ale kupuji si a maji radi
znacku, ktera jim objektivné nejlépe chutna.

Diskuse k ukolu 3:

1.V obchodé nalezneme podobné vyrobky, které maji ale
rozdilnou cenu a kvalitu - stejné tomu je u nasich 3 vzorkd.

2. Oblibena znacka nemusi byt vzdy zarukou nejvyss$i kvality.

3. Neméli bychom se nechat ovliviovat pouze znackou, ale
precCist si Udaje o vyrobku.

4. Pokud si ovérime kvalitu znacky, mlZeme ji bez problémi
kupovat.

Diskuse k ukolu 4:
1. Vyrobce umistuje reklamu se =znalkou do televize, na
internet, prosté vsude, abychom si ji zapamatovali.

2. Cim ¢astéji znacéku vidime, tim 1épe si ji zapamatujeme.

3. Dobre se nam pamatuje:
o logo
o firemni barvy
0 slogany
O  popévky

Diskuse k ukolu 5:

Slogany a popévky spolehlivé zajistuji dlouhodobé zapamatovani
znacky vyrobku a zaroven znacku spojuji s hodnotami (laska,
rodina, pratelstvi, soundlezitost, kvalita Zzivota, pohoda
a radost, traveni volného c¢asu apod.), ¢imZ se upeviuje pozitivni
vztah ke znadce (jako by ndm ty hodnoty dand znacdka zajistovala).
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é

Zaveér:

1.

o 0 b~ W

Znamost znacky ovlivnuje, jak moc ji kupujeme. Proto firmy
ukazuji znacku v televizi, na 1internetu, prosté vsude,
abychom si ji zapamatovali.

. Se znamou znackou si spojujeme vysokou kvalitu. O kvalité

nas vétsSinou presvédéi reklama nebo spojeni se znamou
osobnosti.

. Znama znacka nemusi byt ta nejlepsi.

. Dllezité je si ziskat o vyrobku informace.

. Znac¢ka neni sama o sobé Spatna.

. Opravdu kvalitni znacky se nemusime bat kupovat.
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PRACOVNI LIST 5

Influenceri

Uvodni diskuse

Cilem je, aby se zaci zamysleli nad tématem influenceri
a uvédomili si, jestli nékteré sleduji, a pripadné, jak
intenzivneé.

Ukol 1a)

1. Influencer je uzivatel -internetu, kterého sleduje vétsi
pocCet fanouskld. Influencer své fanousky dokaze pobavit,
néco je nauci nebo je jinak zaujme. Influencer dokaze své
fanousky ovlivnit. Napriklad fanousci zacnou poslouchat
stejnou hudbu, jako posloucha influencer, nebo zacnou hrat
stejnou pocitacovou hru.

2. Influencer sdili na socidlnich sitich obsah v podobé videi
nebo fotek, mlZe psat zajimavé Clanky.

3. Influencery najdeme na socidlnich sitich, jako je YouTube,
Instagram nebo TikTok. Nékterdi maji vlastni podcast nebo
blog.

Ukol 1b)

Slovo 1influencer pochdzi z anglického slova INFLUENCE - cesky
VLIV.

Ukol 2

Diléim vystupem tohoto Ukolu je, aby se kazdy zak sam zamyslel
nad vlivem influencerd a zhodnotil, do jaké miry ovlivihuji jeho
samotného. Cilem je zjistit, zda jsou influenceri vzory zaku
a samotné uvédoméni si této podstaty.

Ukol 3
Pokud zak samostatné neprijde na ZzZadnou véc, kterou si chtél
nékdy koupit, protoze ji vidél u influencera, ucitel mu pomize

si na konkrétni situaci vzpomenout. Cilem je najit alespon jednu
véc, kterou vidél zak ve videu (svého oblibeného) -influencera.

117




Ukol 4

1. U¢itel zkontroluje, Ze si zak vybral jeden produkt, ktery
vidél influencera propagovat.

2. 24k najde cenu, za kterou je produkt nabizen. Je jedno,
jestli jsou ceny na internetu r0zné. Cilem je najit
néjakou realnou castku.

3. Z4k si md napsat vy$i svého kapesného. U&itel pohlida,
jestli je to tydenni nebo mésicni vysSe a pripadné poradi
zakovi, jak s cdastkou dale poditat. V pripadé, Ze dité
kapesné nedostava, ucditel stanovi primérenou vysi, se
kterou bude Zak pocitat.

4. Ucitel kontroluje, jestli zaklm vychazeji redlné vysledky.

Z4ka vedeme k zamy$leni, zda by si opravdu danou véc od
influencera za své penize koupil s ohledem na dobu, po kterou
musi na véc Setrit. Zak by si mél uvédomit rozdil mezi samotnou
cenou a hodnotou, kterou pro néj danad véc ma.

Ukol 5

1. Co influencer déla? Vytvari obsah v podobé videi, fotek
a textd a tim ovlivnuje své okoli.

2. Pro¢ to influencer déla? Chce zaujmout své fanousky, chce
byt slavny, chce si vydélat penize.

3. Kde influencera najdeme? Na socialnich sitich.

4. Koho influencer ovliviiuje? Své fanousky i celou
spolecCnost.

5. Jak influencer ovlivhuje své fanous$ky a spolecnost? Rika
své nazory, ukazuje, jak bydli, co ji, jak se obléka,
propaguje znacky, nabada k nakupu rdznych znacek nebo
merch.
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PRACOVNI LIST 6
Youtuberi

Uvodni diskuse
Cilem je, aby se Zaci zamysleli nad tématem youtuberi a uvédomili
si, jestli nékteré sleduji, a pripadné, jak intenzivné.

Youtuber je ¢lovék, ktery skrze socidalni sité ovlivnuje podstatné
mnozstvi 1idi. V nékterych pripadech povaZujeme za +influencery
i osoby, které ovlivhuji pouze desitky 1lidi (mikroinfluenceri).
Jejich vliv je na tyto osoby podstatny, dokazi napriklad ovlivnit
jejich nakupni zamér.

Ukol 1a + 1b

Cilem je ziskani povédomi o rozmanitych formach vydélku
youtubera (videa, kterd na YouTube bezplatné sledujeme, ve
skutec¢nosti nejsou ,,zadarmo® - aktivné i pasivné prispivame
zisku youtubera z provozované c¢innosti).

1. Youtuber dostava od firmy penize nebo produkty zdarma.
2. Penize dostava za:
o testovani produktd,
zminku, ukazku, doporuceni vyrobku,
recenze,
slevovy kéd + odkaz na e-shop,

o O O O

soutéz o produkt..

Spoluprace by méla byt oznacena slovy: ,Video obsahuje placenou
propagaci”, nebo by to mél youtuber zminit v komentari.

Ukol 2

Porovnani vysledku ukolii 2b) a 2c): V simulované situaci ziskd
zak zkuSenost, Ze merch je predmét, ktery je zaroven reklamnim
materialem, podporujicim vSeobecnou znalost youtubera
a zajistujicim youtuberovi priznivce, kteri sleduji videa
a stavaji se tim predmétem zajmu firem.
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Ukol 3:

diskuse tridy

Youtuber musi zvolit vhodnou cenu, kterad by méla byt tak vysoka,
aby si vydélal, ale zaroven ne prilis, aby potencidalni zakazniky
neodradil. Cena merche hodné =zavisi na tom, jak popularni
youtuber je, a kolik zadkaznik( ma tedy zadjem o jeho merch. Cena
pak také zavisi na tom, kolik tridek necha youtuber vyrobit
(s vét$sim mnoZzstvim se cena jednotlivého tricka snizuje), ale
mnozstvi prodanych merch zase zavisi na populariteé
(sledovanosti) youtubera.

Zaci si v aktivité a nasledujici diskusi mohou také uvédomit, Ze
svou koupi merch nepodporuji financné jen youtubera, ale vydélava
i firma, u niZz si youtuber merch objedna.

Poznatky 1lze doplnit o sdéleni, Zze firmy rozdéluji naklady do
cen vyrobkd (reklamu ve skutecnosti neplati firma, ale neprimo
ji zaplati zakaznik - vydaje firmy na reklamu se promitnou do
ceny vyrobku). V diskusi dal hovorime o vyznamu uvazlivosti pri
nakupech (nemusime mit vSe, co nam nabizi/vnucuje reklama,
nemusime nutné mit merch apod.).

Shrnuti poznatku
Proé chce youtuber ziskat co nejvice priznivcu?

1. Youtuber, ktery ma hodné fanouskl, je slavny.

2. Youtuber, ktery mad hodné fanouskld, proda vice merch a tim
bude mit vétsi zisk.

3. Pokud si youtuber u firmy zada vétsi objednavku merch,
bude mit nizs$i naklady na jeden kus.

4. Youtuber s véts$im poctem fanouskl ziskd od firem vice
penéz za placenou spolupraci.

= youtuberovi se vyplati mit co mozZnad nejvice fanouskl, protoze
vice vydéla.

Jaké zpusoby pouziva youtuber k ziskani svych priznivcu
a odbératelu?
1. poutavy obsah: zabavny, poudény, prekvapivy
2. pouzivani popularnich hracek, popularnich znacek (napr.
jidlo a piti, auta).
. upoutavky na nové dily
. ¢asté pridavani novych videi, fotek..
. komunikace s fanousky na nékolika socialnich sitich
. odpovidani fanousklm na zpravy

~N o b~ W

. FanousSci tvori komunitu 1lidi, kteri maji stejné zajmy -
jsou to kamaradsi..
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PRACOVNI LIST 7

Reklama ve videohrach

Ukol 1

Vyvojar dostava zaplaceno od firem, které umisti do hry reklamu
v podobé:
l.product placementu
2.reklamy pred hrou nebo v prUbéhu hry
3.advergamingu (hra zamérend na propagaci znacky/produktu)
4.Za zhlédnuti reklamy ziska hrac¢ herni penize, nebo vic
boda.

Vyvojar dostava penize od hraéu prostrednictvim téchto forem
plateb:
1. Za redlné penize si hrac¢ mize koupit herni penize.

2. Hrac¢ si koupi skiny (Uprava postavy hrace, jeho oblecent,
hez¢i auto apod. podle typu hry)

3. Hra¢ zaplati za vyhodu ve hre (pay to win).

4. Hra¢ zaplati za otevreni pokracovani hry.

5. Hra¢ zaplati za blokovani reklam (nebude se mu zobrazovat
reklama).

Ukol 2

. modra

. zluta, zelend
. Cervena, zluta
. zluta

. ¢ervena

. modra

. ¢ervena, zluta
. modra

co~NOoO U b WNR

Ukol 3

viz moznosti v Ukolu 1
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Ukol 4

Zasady pro vyvojare:

a »h W N B

0]

. Vytvori

. Vyvojar

kvalitni a zajimavou hru.

. Rozhodne se, jestli bude hra placena.
.V pripadé hry zdarma se zamysli nad jinou formou vydélku.

by mél vybrat pouze nékteré z metod vydélku.

. Hra by neméla byt plna reklam. Hra¢ ma mit moznost

rozhodnuti, zda bude na reklamy koukat.

. Vyvojar

7. Mélo by

by mél reklamu ve hre oznacit slovem reklama.
byt mozné hrat hru i bez zaplaceni.

Zasady pro uzivatele:

1.

o 0 b~ W

Hrac by

si mél dopredu zjistit, zda je hra placena, nebo

je zdarma.

. Pokud je hra zdarma, hrac¢ si nastuduje, jaké formy plateb

obsahuje.

. Hrac se
. Hrac se
. Hrac se
. Hrac si

potreba

svobodné rozhodne, zda bude hru hrat.

rozhodne, zda bude sledovat pripadné reklamy.
rozhodne, zda si ve hre néco koupi.

miZe néco koupit, aby podporil vyvojare, neni ale
platit za vse.
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PRACOVNI LIST 8

Google a dalsi internetové
vyhledavace

Ukol 1a)

Kde v prostredi internetu miZe najit Marek odpovéd na svou
otazku?
vyhledavac¢ (Google, Seznam)
diskuze, napr. na socidlnich sitich
recenze, napr. na Heurece
blog
Jak by mél postupovat, kdyZ se chce rozhodnout, jaké kolo
si koupi?
0 Nejprve bychom si méli najit co nejvice informaci o

O O O O

tom, podle jakych parametr( vybrat kolo.
o Vybereme nejleps$i kolo, nasledné si ho koupime.

Ucitel vede zaky k uvédoméni si existence internetovych
vyhledavacl a jejich funkce.

Ukol 1b)

spoleéna diskuse

1.

Existuji rdzné vyhledavace. Vysledky vyhledavani v ruiznych
vyhledavacich se mohou odlisovat.

. Pri vyhledavani se kazdému uzivateli mohou zobrazovat

razné vysledky.

. Na prednich mistech se uzivateldm od 15 let zobrazuje

reklama. (Firma plati provozovateli vyhledavace za to, ze
se odkaz na jeji web zobrazi prednostné.)

. Détem by se reklama zobrazovat neméla, ale ne vzdy je to

dodrzeno.

. Reklama se také zobrazuje détem, které si zalozily ucet

s uvedenim vy$siho véku nebo nejsou prihlaseny k Gctu
Google, pripadné vyhledavaji pres jiny vyhledavac nez
Google.
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6. Informace se zobrazuji v podobé textl, odkazl na stranky,
obrazkld s odkazy na stranky, map apod.

Ukol 1c)

Jak pozname, Ze odkaz ve vyhledavaéi je reklama?

Kazdy takovy odkaz je oznacen slovem “Reklama”.

Jak si vysvétlujete, podle éeho Fadi vyhledavaé odkazy?

Na prvnich pozicich jsou umistény reklamy, pak odkazy, které
vyhodnoti vyhledava¢ jako nejlepsi pro vyhledavany dotaz
a uzivatele, ktery vyhledava.

,

Jak si vysvétlujete odlisSnosti ve vasich vysledcich vyhledavani?
Kazdému uzivateli vyhledavac¢ ukazuje odkazy, o kterych si mysli,
Ze jsou pro néj nejlepsi. Rozhoduje napr. pohlavi, vék nebo misto
bydlisté uzivatele.

Jak si vysvétlujete, Ze se miZe zobrazit mapka s prodejnami kol.

Pokud mém zapnutou historii polohy v Googlu nebo ve svém mobilnim
telefonu, vyhledavac¢ vi, kde zrovna jsem, a ukaze mi odkazy na
mista v okoli.

Ukol 2 a) a b)

1. Madme moZnost zvolit si vyhledavacd, ktery nam vyhovuje.

2. Zalezi na tom, jaké zadame klicové slovo nebo jak
zformulujeme dotaz.

3. Prvni odkazy mohou byt placenou reklamou a nemusi
odpovidat nasim pozadavkim. Je tedy uzitecné prohlédnout
si vice odkazl a stanovit si kritéria vybéru.

4. K posouzeni kritérii nam slouzi informace na vlastnich
strankach dané firmy,

0 zda poskytuje informace, které potrebujeme,
O zda jsou informace uspordaddny prehledné a vstricné
k uzivateli,
ale také recenze ¢i informace ze srovnavacd.

Ukol 3

Cilem Ukolu je seznamit Zaky se strankami Googlu, kde se mohou
podivat na to, co o nich Google vi a kde mohou vypnout a zapnout
personalizaci. Ukazky a vysvétleni jsou v prezentaci.
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Ukol 4

1. Cookies jsou vytvareny webovymi strankami, které
navstévujete.

2. ukladaji informace o prohlizeni.

3. uzivatel zUstane na webu prihlasen, ma vyplnéné osobni
Udaje v nakupnim koSiku apod.

Cookies délime na:

1. Nezbytné: napr. dulezité pri nakupu online - neni potreba
souhlas.

2. Funkéni: napriklad predvyplni prihlasovaci Udaje - neni
potreba souhlas.

3. Vykonnostni: odkud uZivatel na web prisel - dalezité pro
marketing - potreba souhlas.

4. Marketingové: zjistuji informace o uZivatelich, pouzZivaji
se k personalizaci - potreba souhlas.
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PRACOVNI LIST 9

E-shop a srovnavace cen

Ukol 1

Nejsou dialezité vsSechny parametry. Markété je jedno, jakou ma
kolobéZka nosnost, protoze je ji 12 let a splnuji to vsSechny
kolobézky. Dllezité parametry: minimdlni a maximalni vyska
jezdce, dojezd na jedno nabiti, rychlost, barva ..

Ukol 2

Cilem je, aby si Zaci nasli recenze (treba na Heurece) a na
zakladé nich si nasli kolobézku, kterad bude kvalitni a bude
odpovidat jejich zvolenym parametrdm.

Ukol 3a)

Cilem je, aby si Zaci uvédomili, Ze existuji rUzné e-shopy, které
nabizeji rGzné kvalitni sluzby. Neni vzdy nejleps$i si vybrat
nejlevnéjsi e-shop, ale spisS e-shop, ktery je dlvéryhodny
a poskytne kvalitni sluZzbu. Recenze na e-shopy mohou Zaci najit
na: heureka.cz, zbozi.cz, dTest.cz apod.

Ukol 3b)

Co nabizi srovnavaé navic oproti vyhledavaéi?
1. Mizeme porovnat ceny na vice e-shopech.

2. MGZzeme si preclist recenze na konkrétni vyrobky i konkrétni
e-shopy.

3. Mizeme si vybrat e-shop, ktery md od srovnavace garanci
kvality.

4. Nékdy mlzeme pres srovnavac rovnou nakupovat.

Ukol 4

Zakladni druhy platebnich metod:
1. Karta: Nejrychlejsi platba, mize byt ale nebezpecdna.
Pouzivame, kdyZz e-shop zname a ma HTTPS zabezpeceni.
2. PFevod: Bezpecné, ale delsi doba, nez se platba uskutecni.
3. Dobirka: Radi se mezi méné bezpe¢né platby. Pokud budeme
chtit zbozi reklamovat, mizZe se stat, zZe nam firma penize
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nevrati. Nemdme totiz doklad, Ze jsme firmé =zaplatili.
Platba na dobirku byva nejdrazsi.

4. Virtualni penéZenka: Virtualni penéZenka je napf¥. Paypal.
Platba se provede vétSinou z kreditu, ktery si uzivatel do
penéZzenky vlozil. Vyhodou je, Ze obchodnik nevidi Zzadné
osobni Udaje zakaznika. Zakaznik ale musi mit zalozen ve
virtualni penéZence ucet.

Ukol 5

o w 4

Nejpouzivanéjsi zpusoby dopravy

1. Ceska posta: Je velmi levnd, ale hrozi po$kozeni baliku.
Baliky dovazi casto dopoledne a nerekne predem, v kolik
hodin to bude.

2. Prepravni spoleénosti: Dorudeni vét$inou do druhého dne.
Cena i kvalita sluzby mize byt rdzna. Balik ale doruci ve
stanoveném Casovém rozmezi az domG. (PPL, DPD)

3. Kuryrni sluzby: Nejrychlejsi zplsob dodani, ale také
nejdrazsi. Mdzu si stanovit, kdy chci balik privézt aZz dom(.
(Mesik, Airway)

4. Osobni odbér na prodejné dané firmy: Firma ma e-shop
i kamenné prodejny. Nékdy ale mizZe byt prodejna pro nas moc
daleko nebo nam nevyhovuje oteviraci doba.

5. Osobni odbér na jiném vydejnim misté: Prikladem mizZe byt
obchod zapojeny do sité Zasilkovny. Lze si zvolit, kde si
balik vyzvedneme. IJsme ale Tlimitovani oteviraci dobou
a balik si musime odnést domi sami.

Ukol 6a)

V textu je zdmérné pouzita formulace: “novd kolobéZka se zda byt
o polovinu levnéjsSi oproti plvodni cené”. Timto naznacujeme, Ze
avizovana sleva 50 % nemusi byt tak vyhodna, jak na prvni pohled
vypada. Prodejci se nékdy uchyluji k nekalé obchodni praktice,
kdy zamérné zvysi puvodni cenu, ze které pak stanovi slevu. Zbozi
je tedy opticky zlevnéno o velké procento, redalné ale neni sleva
tak velka.

Cilem aktivity také je, aby si Zaci uvédomili, Ze i zbozi ve
slevé by méli podrobit analyze a zjistit si, jaké parametry
kolobézka mad a jak je hodnocena v recenzich.
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Ukol 6 b)

Zidci by méli dospét ke zjisténi, Ze bez dikladného provéreni
kolobézky neni vhodné ji kupovat, tedy se nechat zlakat velkou
slevou.
Ukol 7

Duvéryhodny e-shop by mél:

1.

Pokud e-shop neznam, mizu si jeho dlvéryhodnost ovérit na
webu D-testu: https://www.dtest.cz/eshopy

. Podivam se na recenze mimo web (heureka.cz, zbozi.cz..).
. Web je zabezpeceny pomoci HTTPS - Sifruje vSe, co se na

webu zadad (e-mail, heslo..), a snizuje tak riziko zneuziti
zadanych udaja.

Co by vas mohlo varovat?

1.

Spatnd grafika webu a kvalita textl (strojovy preklad do
¢j)

. Moc velkd $irka sortimentu a zboZi neni skladem.
. Chybi kontaktni (Udaje, adresa provozovny, obchodni

podminky.

. Prilis lakava nabidka
. Maly vybér zplsobl placeni - neméla by byt jen dobirka

nebo prevod.
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PRACOVNI LIST 10

Pro¢ a jak si zachovat nezavislost
na reklamé?

Ukol 1

Cilem je, aby si Zaci uvédomili, Ze maji doma hodné véci, které
nepouzivaji, a maji je tedy zbytecné. V rozhovoru vede ucitel
zaky k rozpomenuti na reklamni akce nebo trendy, které trvaly
jen kratkou dobu - napr. jogurt s hrackou - jogurt nekvalitni,
hracka k nicemu, maminka koupila Saty, které v reklamnim letaku
vypadaly skvéle, ale pak to byly Spatné us$ité Saty z velmi
nekvalitniho materialu, dron z reklamniho letdku, ktery prestal
létat uz pri tretim pouziti, trendy jako spinery, chobotnice
s veselym a smutnym oblicejem, ,antistresovd hra“ Pop It apod.
Pokud Zaci neprichazi sami na odpovédi, ucitel jim pomaha
uvadénim prikladd reklamnich akci z posledni doby.

V rozhovoru vede ucitel zaky k uvédoméni si, Ze byli v urcitém
okamziku ovlivnéni reklamou nebo trendem, ktery byl utvaren
a posilovan reklamami nebo vlivem spoluzakl, influencera apod.,
ktefi jiz dany produkt z reklam vlastnili. Zaci by si méli
uvédomit, Ze nas ovliviuje jednak reklama sama, jednak, Ze se
nasledné ovliviAujeme navzajem (abychom nebyli ,out®) - podléhame
manipulaci a sami se nékdy té manipulace dopoustime nebo ji svym
chovanim nevédomky posilujeme.

V zavéru rozhovoru dovede ucitel zaky (nad rozhovorem Marka
a Markéty v PL pred 2. ukolem) k uvédoméni, Ze prilis mnoho véci
uz mize byt na obtiz (nemlZeme v mnoZstvi véci najit to, co
hledame, h(r se udrzuje poradek apod.). Tim uvede nasledujici
interaktivni vyklad s prezentaci.

Zavéry z prezentace
Prostrednictvim ucitelova vykladu a rozhovoru nad jednotlivymi

strankami prezentace si zaci wuvédomi vliv reklamy, rodiny,
kamarada, spoluzakl, 1internetu, influencerd na konzumni zpUlsob
Zivota. Zaci by si méli uvédomit, Ze jde o retézec socidlniho
vlivu reklamy (reklama puasobi na jednotlivce, ovliviuje nakupni
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postoje a vytvari médni trendy, které se uvnitr skupiny upevnuji,
a nasledné se vytvari socidlni tlak skupiny zpét na jednotlivé
¢leny skupiny, resp. spolecnosti k urcitému nakupnimu chovani).
Konzumni zplsob Zivota m& pak vazny dopad na kvalitu Zivota
jednotlivce i celé spolecnosti (materidlni pristup k hodnotéam,
nakupovani jako forma traveni volného casu, hromadéni véci,
produkovani velkého mnozstvi odpadu apod.).

Pritom nds vlastnictvi mnoha véci nedéld vic Stastnymi. D&t
v rozvojovych zemich mohou byt Stastné i s mdlem, protoZe je
netlaci ke konzumnimu Zivotu okoli. Ucitel tedy vede ke kritice
konzumniho zplsobu Zivota a zbyteéného =zvySovani ekologické
zadtéZe. Zéci by méli byt z této diskuse a z prezentace
nasmérovani k odlisovani kvalitniho a potrebného od
nekvalitnich, nepotrebnych, neekologickych véci. Zaroven by méli
dojit k poznani, Ze pocit radosti a Stésti nezaleZzi na mnozZstvi
véci, které mame.

Ukol 2

Cilem je, aby Zaci vymysleli jiné ddvody, pro¢ mohou byt Stastni,
nez je pouhé vlastnictvi uré&itych véci. Zaci by méli jmenovat
vztahy mezi rodinou/kamarady, néjaké zazitky.

Ukol 3

1. Pri nakupu jsme casto ovlivnéni reklamou nebo
kamarady/rodinou apod.

2. Vyrobek ale nemusi splnit vysokd ocekavani, kterd jsme si
kvili reklamé vytvorili.

3.Vzdy bychom si méli promyslet, zda danou véc opravdu
potrebujeme a zda ji budeme pouzivat.

4. Je zbytecné mit véci, které k nicemu nepotrebujeme.

5. Zbyteéné vytvarime odpad, ktery znedidtuje nadi planetu.
Ukol 4

Cilem Ukolu je uvédoméni, Ze neni nasi povinnosti si vZdy néco
koupit. Zaci se naudi, jakym zplsobem rikat ne.
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Ukol

1)

2)

5
Reklama Mc’n’Roll - Premek Forejt feat

0 ¢em nas tato reklama informuje?

Jidlo je cerstvé, burgery jsou dobré - nejlepsi burgery,
McDonald’s je sexy, je cool.

Co je v reklamé pouzito k tomu, aby nas presvédéila
k nakupu?

V reklamé se objevuje znamy kuchar, ktery McDonald's chvali.
Pouzita je chytlavd pisnicka, kterou si budeme dlouho
pamatovat. Jidlo je vychvalené, presvédc¢i nas to o tom, Ze
mame jit do McDonald’s na jidlo.

PotrFebujeme to, co se v reklamé nabizi?

Nepotrebujeme, miZeme si dat k jidlu Uplné néco jiného.

Co je jesSté potreba ovérit, neZ koupime nabizenou sluzbu?
Méli bychom se zamyslet nad tim, jestli je jidlo opravdu
Cerstvé a jestli je zdravé. Samozrejmé neni problém se
v McDonald's obcas najist, neméli bychom tam jist ale
pravidelné.

Reklama Stikeez kamaradi

0 éem nas tato reklama informuje? Se Stikeez je mozné udélat
party. Mame si nasbirat plny domecek Stikeez. Za 300 K¢
nakupu v Lidlu dostaneme jednu figurku.

Co je v reklamé pouzito k tomu, aby nas presvédéila
k nakupu? Chytlava hudba. Mluvi se o kamaradech. Hlavni
mySlenka je, Ze je potreba nasbirat vSechny Stikeez. Kdyz
budu mit Stikeez, zaZiju spoustu zabavy.

Potrebujeme to, co se v reklamé nabizi? Nepotrebujeme, mame
spoustu hracek.

Co je jesté potreba ovérit, nez koupime nabizenou sluzbu?
Zamyslime se nad tim, jestli Stikeez potrebujeme, zda si
s nimi budeme hrat. V Lidlu se na né mizeme podivat a ovérit
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si, zda jde o kvalitni hracky, které se nam hned nerozbiji.

Zavéreéna diskuse tridy

1.

Reklamy nas 1informuji o novych vyrobcich, pripominaji nam,
Ze existuje urcitad znacka, ale také nas mohou manipulovat.
Nemusime si koupit vSe, na co vidime reklamu. Vzdy mame
pravo se rozhodnout.

Nemusime mit vSechno hned. VytouzZenou véc si mlzZeme prat
k narozeninam nebo Vanocum.

Pokud budeme mit hodné véci, neznamend to, Ze budeme
S$tastni.

Stésti neznamend vlastnit prilid véci.

Pokud nebudeme nakupovat zbytecné véci, ochranime prirodu
a zivotni prostredi.

Zavéreéné shrnuti vsech pracovnich lista

N B

10.

11.

Reklama je na 1internetu vSude a v raznych podobach.
Reklamy nas informuji o novych produktech, ale taky se nas
snazi primét k nakupu.

Pokud c¢teme néjaky text, musime premysSlet nad tim, jaky
byl cil autora a zda se nejednd o reklamu.

Znacky nam usnadnuji nakupy, ale také nas ovlivnuji v tom,
co chceme a co nam chutna.

U videoher mame vzdy moznost se rozhodnout, co si zaplatim
a co ne.

Influenceri se snazi ziskat co nejvice sledujicich, aby
byli slavni a mohli vydélavat velké penize.

Youtuberi vydélavaji na svych videich. Reklamu a placenou
spolupraci s firmou by méli vzdy oznacit.

Vyhledavace nam neukazi ty nejvhodnéjsi odkazy pro nas na
prvnich mistech, ale ukazuji nam také reklamu.

Pri nakupu bychom si méli najit informace o produktu a pak
se rozhodnout, co koupit. Dobré je pouzit treba srovnavace
cen.

Nemusime vlastnit velké mnoZstvi hracek, protoZe si stejné
hrajeme jen s nékterymi. Obleceni nemusime mit vzdy nové,
miZeme nosit i obleceni, které uz nékdo nosil.

Kdyz budeme nakupovat méné véci, budeme vytvaret méné
odpadu a ulehcime tim prirodé.
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PRACOVNI LIST 2

Presvédcovaci techniky 1:
Zpravodajstvi versus reklama a PR,
skrytd reklama

Texty k PL2, 1. c¢ast lekce

V tomto materialu jsou pro praci Zaku ve skupinach pripraveny 3
texty:

1) redaktorsky text - &lanek v online deniku
2) PR ¢&lanek
3) reklamni sdéleni

Zdroje:

1) Redaktorsky c¢lanek:

Starym vécem novy Zivot. Obliba re-use center roste naprié
republikou, lidé zde vybavi domacnost prakticky zadarmo
19.1.2022
https://liberecka.drbna.cz/zpravy/spolecnost/28613-starym-vecem-novy-zivot-obliba-re-use-
center-roste-napric-republikou-lide-zde-vybavi-domacnost-prakticky-zadarmo.html

2) PR c¢léanek
A k ¢emu mi to bude? -iQLANDIA odpovida na nejcastéjsi otazku
o matematice

4.2.2022
https://liberecka.drbna.cz/zpravy/vzdelani/28761-a-k-cemu-mi-to-bude-iglandia-odpovida-na-
nejcastejsi-otazku-o-matematice.html

3) Reklamni sdéleni
Vase obri jestérky v Jurassic World Evolution
2018

https://liberecka.drbna.cz/drbna/zivot-a-styl/15539-hratky-s-geekem-vase-obri-jesterky-v-
jurassic-world-evolution.html



https://liberecka.drbna.cz/zpravy/spolecnost/28613-starym-vecem-novy-zivot-obliba-re-use-center-roste-napric-republikou-lide-zde-vybavi-domacnost-prakticky-zadarmo.html
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1) Preététe si ¢lanek a spoleéné promyslejte odpovédi
na otazky ve vasem pracovnim listu. Zapisovatel zapise
vasi odpovéd. Mate na to 5 minut.

2) Po signalu pro stridani skupin se vase skupina posune
k dals$imu &lanku.

Starym vécem novy zivot. Obliba re-use center
roste napric¢ republikou, 1idé zde vybavi
domacnost prakticky zadarmo

Kam se starym nabytkem nebo nepotrebnym nadobim? Nechténé
vybaveni domacnosti drive 1idé automaticky vozili do
sbérnych dvorl, ve vétsiné krajskych mést vsak v poslednich
letech zacala vznikat tzv. re-use centra. Casto jsou
soucasti praveé sbérnych dvorl( a 1idé zde mohou za symbolicky
poplatek (¢i zadarmo) poridit nabytek, détsky kocarek nebo
sedacku, lyze, kola, nadobi a dalsi vybaveni do domécnosti.

Jak uZz naznacuje samotny anglicky nazev re-use (¢i Re-Use,
prip. reuse, ve volném prekladu opétovné vyuziti), koncept
re-use center vznikl v zahranicé¢i. Prvni re-use centrum
v Ceské republice otevrelo v roce 2016 Brno. ,Inspirovali
jsme se myslenkou, ktera jiz fungovala ve Vidni,” rika
mluvéi méstské odpadové spolecCnosti SAKO Brno Michal
Kacirek.

Princip re-use center je jednoduchy. Lidé do nich nosi
nepotrebné, 1le¢ stale funkéni véci z domacnosti (napr.
pribory, nadobi, ubrusy, tacy, vazy, vybaveni obyvacich
pokoju koberce, obrazy, knihy, casopisy, CD, vinylové
desky, hracky, hry, kola lyze, mice apod.), které misto na
skladku ¢i do spalovny putuji k novym majiteldm. Z fungovani
center pritom tézi jednotlivci i celd spolecnost: pro
zakaznika predstavuje re-use centrum moZnost, jak za velmi
nizké (¢i nulové) naklady vybavit prakticky celou




domacnost, spolecnost zase profituje z predchazeni vzniku
zbytecného odpadu.

Stovky tisic na kvétinové zahony

Provoz re-use center se vyplati i obcim. ZajemcUm totiz
mohou vydavat véci za mensi poplatek a ziskané penize pouzit
na verejnou spravu. ,Drobné véci z domdcnosti ¢i dilen
proddavame za symbolickou cenu (od 10 korun za treba knihu
po 200 KC treba za lyZe). Veskery vytéZek putuje na vysadbu
a udrzbu kvétinovych zdhont ve mésté. Dosud se takto utrzilo
vice jak 800 tisic,” popisuje zkuSenosti z Brna Kacirek.
»Plvodné jsme pocCitali s cdstkou 100 az 200 tisic korun,
nakonec jsme béhem roku 2020 zvladli vybrat 831 tisic korun,
velmi mile nds to prfekvapilo. Penize pljdou na zelen,”
svéril se Moravskoslezskému deniku jednatel re-use centra
0Z0 Ostrava Karel Belda.

(Libereckd drbna, autor: Martin Seda, streda, 19. ledna 2022, 11:00)
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1) Preététe si &lanek a spoleéné promyslejte odpovédi
na otazky ve vasem pracovnim listu. Zapisovatel zapise
vasi odpovéd. Mate na to 5 minut.

2) Po signalu pro stridani skupin se vase skupina posune
k dalsimu &lanku.

A k cemu mi to bude? iQLANDIA odpovida na
nejcastéjsi otazku o matematice

Budu tohle nékdy v Zivoté potfebovat? V libereckém science
centru iQLANDIA odpovidaji na tuto otazku, ktera je casto
pokladana v souvislosti s matematikou. Spoustéji tam zbrusu
novou expozici MatematikUm, kterda je jedind svého druhu
v Ceské republice.

Na plosSe 400 metrd ctverecnich tak vznikl uceleny soubor
Skolnich pomicek a programi, které pomohou odpovédét na
otazku, kterou si zaci kladou od pocatku zavedeni povinné
Skolni dochazky: ,Budu toto nékdy k nélemu potrebovat?*
Programy a sSkolni pomicky jsou zamérené na tézké ucivo
a matematiku v praxi. Zakim tak prindsi matematiku zcela
novym zpUsobem, diky kterému si mohou na praktickych
ukazkach vyzkousSet, jak pouzivat matematiku kazdy den
i mimo Skolu.

,Na ndzornych a hmatatelnych prikladech si tak déti mohou
vyzkouset rFadu pravidel a zdkonitosti, se kterymi
matematika pracuje a je tézké si je prfedstavit v praxi,*
vysvétluje Petr Desensky, manazer pro védu a vzdélavani
v iQLANDII. ,Napriklad zjisti, jak ve stavebnictvi
zjednodusuje prdci znalost a schopnost vyuziti Pythagorovy
véty. Déti si také vyzkousi, jak si vypoclitat, kolik
potrebuji stérku, co vsechno ve svété kolem nds je v poméru
zlatého rezu, jak se diky matematice prirody zlepsSily
videohry nebo si diky hre ve virtudlni realité procvici
prostorovou pfedstavivost,“ vyjmenovava konkrétni priklady
Desensky. (Libereckd drbna, pdtek, 4. tnora 2022, 17:55)
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1) Preététe si &lanek a spoleéné promyslejte odpovédi
na otazky ve vasem pracovnim listu. Zapisovatel zapise
vasi odpovéd. Mate na to 5 minut.

2) Po signalu pro stridani skupin se vase skupina posune
k dalsimu &lanku.

Vase obri jestérky v Jurassic World Evolution

Pokud jste vyrustali v 90. Tletech, urcdité vas neminula
filmova série Jursky park. Kazdy z nas urcdité nékdy chtél
takovy podobny park navstivit. Nyni mate tu moZnost,
a dokonce si jej mizete i vytvorit. Na PS4, Xbox One a PC
totiz vysSla zbrusu novad hra Jurassic World Evolution.

Jestli nejste jen obcdasni hraci a hrajete uz néjakou dobu,
urc¢ité jste hrali Zoo Tycoon s dinosaurim datadiskem a nebo
Jurassic Park Operation Genesis, kde jste mohli také
vytvaret park s pravékymi tvory a kdyz vas to uz nebavilo,
prosté jste je pustili z kleci ven na nebohé navstévniky.

V Jurassic World Evolution si samozrejmé budete moci taky
postavit takovy park a nebude jeden. Na starost budete
postupné mit nékolik ostrovl, kde budete lidem predvadét ty
nejobavanéjsi tvory planety.

Jenze nebude to tak jednoduché. Nestaci jen postavit par
vybéhli a stanek se suvenyry. Budete muset posilat svij
archeologicky tym po svété, aby nasbiral fosilie dinosaurl
a vy z nich poté mlzete ziskat DNA, které je dilezité
k jejich znovuzrozeni. Poté je nutné zajistit ochranku
parku, ktera ma na starost jak navstévniky, tak dinosaury,
kteri se rozhodnou néjakym zplsobem utéct. Pak je samozrejmé
potreba mit i oSetrovatele, kteri budou dinosaury krmit
a zbavovat vSech nemoci. Do tretice tu mame oddéleni zabavy,
které ma na starosti suvenyry, vyhlidkové jizdy a dalsi
zabavné vylomeniny.




Pokud se vam tedy v 1été nechce do nudné Z00, kupte si
Jurassic World Evolution a utvorte si vlastni milidnovy
park s prerostlymi jeStérkami. Pokud se bojite toho, jestli
se hra bude dobre ovladat na konzoli, musim vas uklidnit,
ze ovladani konkrétné na PS4 Pro je 1intuitivni a neni to
zadna slozitost.

TakZe na co jes$té cdekate? Honem béZte shanét DNA, at nam
v parku ma co pobihat.

(Liberecka drbna, Autor: Jan ,Perry“ Peroutka, 2018)




PRACOVNI LIST 2

Presvédcovaci techniky 1:
Zpravodajstvi versus reklama a PR,
skrytd reklama

Obrazové ukazky k PL2, 2. c¢ast lekce

Prehled ukazek:

Jde o ukdzky snimki obrazovek (obrazovky pocitace nebo
obrazovky telefonu).

1) Instagram, prispévek na profilu influencera

2) Instagram - prispévek na profilu influencera
3) YouTube - youtuber riderkoo, video ze hry Roblox
4) Seznam ¢lankd na webu Garaz.cz od Seznam.cz

5) Vyhledavac Google, vyhledavaci dotaz: Lego architecture
sydney - klik na obrazky na horni 1isté

6) Vyhledavac Google, vyhledavaci dotaz: herni konzole, prvni
3 odkazy (vyhledadno v chytrém telefonu)

7) YouTube - prehravani videa
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jawo_official « Sledovani voo

e Jjawo_official Tak tieto pochutky mi dnes dosli od @pepis.shop.
Neskutocne sa tesim ked to vsetko ochutnam. Vyberal som si take,
ktore sa vacsinou nedaju u nas kupit @ takze sledujte IG stories,
lebo budem tam davat ochutnavku ked nieco ochutnam @ takze
este raz diky @pepis.shop idem kostovat
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4117 To se mi libi

Instagram, prispévek na profilu influencera




Instagram — prispévek na profilu influencera

jawo_official = Sledovani

jawo_official Priatelia je to tu! To co ste uz cheeli davnejsie sa stalo
skutocnostou. KJG Crew ma vlastny MERCH! Ku kazdemu tricku je
este naviac aj KJG odznak. Verime, se sa vam paci!!! Vdaka ludia za
podporu! A vdaka hosi (Gejmr, Kelo) ze sa do toho islo. Vyzera to
uzasne!!! Kupujte na gamebrand.cz/gejmr

figuraaa__ Mam taky kjg merch koupen V)

gabcacuu UZ mam @ o

majo_kollarik Ja som mariankollarik55
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#PosledniDil

DIAMOND PLAY BUTTON!! - Zivot YouTubera v Robloxu! (POSLEDNI DIL)
437 524 zhlédnuti 2. 2.2017 LiBILA SE TI SERIE? TAK DEJ LIKE! ;)

YouTube - youtuber riderkoo, video ze hry Roblox

—




www.tacr.cz

O AUTECH A TECHNICE - 8.1. 2022

P&t nejuspésnéjsich vozu
Formule 1 véech dob!

Svét Formule 1za svuj zivot zaZil spoustu
krasnych i osklivych, dobrych

REKLAMA

Praktické SUV Opel Crossland
muzete mit ihned.

Necekejte na nové auto dlouhé mésice.

Viyberte si z Siroké nabidky skladc

NOVA AUTA - 3.1.2022

Test Skoda Fabia 1,0 MPI:
Duchodcovska jistota

Ctvrtd generace Fabie je unikatni ze dvou

divodu. Skoda Auto jednak piir

seznam ¢lankd na webu Garaz.cz od Seznam.cz
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GO gle lego architecture sydney

Q Vse [Q) Obrazky Q Nakupy [ Videa (@& Zpravy : Vice

EQ skyline |! m sydney opera house I‘:ﬂ: stavebnice lego E aukro
— L e

Reklamy - Nakupovat lego architecture sydney

LEGO Architekt LEGO Architecture LEGO Architecture LEGO Creator
21034 Londyn 21044 Pafiz 21039 Sanghaj 10234 Opera v...
804,00 KC 3881K& 1 059,00 K¢ 2 399,00 Ké 12 999,00 K¢
Megaknihy.cz 4kids.cz Eshop Muzeumleg... kitstore.cz

ecture

& e ﬁrchi[
|

vyhledavac Google, vyhledavaci dotaz: Lego architecture sydney — klik na obrazky
na horni listé
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Reklama - herni-konzole heureka.cz/ 0 |

Sony Playstation 5 od 13 490 K¢ -
Heureka.cz

Herni konzole celé rady typu i vyrobcu.
Srovnejte si ceny i nabidky desitek...

Reklama + www.psgamer.cz/

PlayStation 4, PS VR a PS5. -
Magazin PSGamer.cz

Komplexni informace a novinky o
PlayStation hrach. Aktualni recenze...

Reklama - www.datart.cz/

Herni konzole na DATART.cz -
RYCHLART vyzvednuti do 30 min

Herni konzole PIayStauon 4. Vyberte si

o O D ==

G playstations & L @
vyhledavac Google, vyhledavaci dotaz: herni konzole, prvni 3 odkazy (vyhledano v
chytrém telefonu)
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Jelen - Klidna jako
voda

Jelen, MiSa Tuéna -
Spim v obili

Jelen

CHINASKI - Venku je na
nule (oficialni...

Chinask

Marek Ztraceny - Tak
se nezlob (oficialni...

Marek Z

Chinaski - Hlavolam

Chinask

Marek Ztraceny - Nase
cestv (oficialni video)

Jelen, Misa Tuéna - Spim v obili

~ ‘ .(.
3457 713 zhlédnuti 15. 10. 2018 https://jelen.Ink.to/spimvobili y
https://www.facebook.com/jelenmusi ...vice 5 /

iy 6.4tis. CD Nelibise ) sdilet §¢ Klip =+ Ulozit

@ Chut zabavy

Ki tar Mysli Z é Tug k s
ODERIRAT omentife (@ Mysiim si, ze by mél Michal uény velkou
140 radost. Jelen je jedna z nejmuzikalngjsich.

YouTube - pfehravani videa

capri-sun.com W
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PRACOVNI LIST 2

Presvédcovaci techniky 1:
Zpravodajstvi versus reklama a PR,
skrytd reklama

Priloha k metodice k PL2, 2. cast lekce:
Obrazky reklam s popisem pro ucitele

Ukazky byly porizeny jako snimky obrazovky pocitace
nebo telefonu
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9 jawo_official « Sledovani

e Jjawo_official Tak tieto pochutky mi dnes dosli od @pepis.shop.
Neskutocne sa tesim ked to vsetko ochutnam. Vyberal som si take,
ktore sa vacsinou nedaju u nas kupit @ takze sledujte IG stories,
lebo budem tam davat ochutnavku ked nieco ochutnam @ takze
este raz diky @pepis.shop idem kostovat @

6 _m.misianik_ Jawo ale mi chceme palacinky @ ©

_.ellinaa__ Hej nakup si toho vic at si vic tlusty
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Instagram, prispévek na profilu influencera (pouze link
na e-shop, neni pouzito oficidlniho oznaceni: “placené
partnerstvi s:”, neni pouzit hastag, v textu neni
zminka, Z7e jde o placenou spolupraci. Jednd se
o neoznacenou (skrytou) reklamu na nezdravé pochutiny.)
https://www.instagram.com/p/B3UtVVTHCwT/



https://www.instagram.com/p/B3UtVVTHCwf/

jawo_official * Sledovani

@ jawo_official Priatelia je to tu! To co ste uz chceli davnejsie sa stalo
skutocnostou. KIG Crew ma vlastny MERCH! Ku kazdemu tricku je
este naviac aj KJG odznak. Verime, se sa vam paci!!! Vdaka ludia za
podporu! A vdaka hosi (Gejmr, Kelo) ze sa do toho islo. Vyzera to
uzasne!!! Kupujte na gamebrand.cz/gejmr

‘ figuraaa__ Mam taky kjg merch koupen o

g gabcacuu Uz mam @ o
%

{g majo_kollarik Ja som mariankollarik55

Qv W

5753 To se mi libi

@ :

Instagram - prispévek na profilu slovenského
influencera JAWO.

Reklama na merch + odkaz na nakup - moznost prokliku
a nasledny nakup. Text ma primét uzivatele k
okamzitému nakupu.
https://www.instagram.com/p/B5NS58EnwvB/



https://www.instagram.com/p/B5NS58EnwvB/
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#PosledniDil

DIAMOND PLAY BUTTON!! - Zivot YouTubera v Robloxu! (POSLEDNI DiL)
437 524 zhlédnuti 2. 2.2017 LIBILA SE TI SERIE? TAK DEJ LIKE! ;)

YouTube - youtuber riderkoo, video ze hry Roblox.
Postavicka s trickem Adidas, u postele jsou 2 baleni
ochucenych tortillovych chipsl Doritos. Jak tricko, tak
chipsy 1ze oznacdit za product placement (firma si
zaplati za umisténi znacky ve videohre). Youtuber nema
oznaceno, ze je ve videu product placement, neni uvedeno
v popisku, ani nezminuje ve videu.
https://www.youtube.com/watch?v=YtCIPXHIgpo



https://www.youtube.com/watch?v=YtCIPXHIgpo
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O AUTECH A TECHNICE - 8.1.2022
Pé&t nejuspésnéjsich vozu
Formule 1 vSech dob!

t zaZil spoustu

Svét Formule 1za

krasnych i odklivych, dobrych i &

REKLAMA

Praktické SUV Opel Crossland
muzete mit ihned.

Necekejte na nové auto dlouhé mésice.

Vyberte si z Siroké nabidky sklac

NOVA AUTA - 3.1.2022

Test Skoda Fabia 1,0 MPI:
Dlchodcovska jistota

Ctvrtad generace Fabie je unikatni ze dvou

duvodu. Skoda Auto jednak pfing

Web Garaz.cz - web spravuje Seznam.cz. Na obrazku se
nachazi seznam redakcénich dc¢lankd, mezi kterymi je
reklama. Format reklamy je PPC - reklama v obsahové

siti Seznam. Firma plati za kliknuti na reklamu. Reklama
presmérovava uzivatele na web spolecnosti. Diky tomu,
ze je reklama umisténa mezi redakéni c¢lanky, lze ji
oznac¢it za nativni reklamu (druh reklamy, ktery na prvni
pohled nerozezname od obsahu webu). Reklama je spravné
oznacena slovem “reklama”.
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Reklamy - Nakupovat lego architecture sydney

SLEVA

LEGO Architekt LEGO Architecture LEGO Architecture LEGO Creator
21034 Londyn 21044 Pafiz 21039 Sanghaj 10234 Opera v...
804,00 KC 3883k 1 059,00 K¢ 2 399,00 K¢ 12 999,00 K¢
Megaknihy.cz 4kids.cz Eshop Muzeumleg... kitstore.cz

& geg0 /Archlteciufe
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Vyhledavaé Google, vyhledavaci dotaz: Lego architecture
sydney - klik na horni 1isté vyhledavace na obrazky.
Prvni radek obrazkd (je oznaceno jako “reklamy”) jsou
placené shopping kampané ve vyhledavani. Firma plati za
proklik na obrazek. Obrazek presmérovava na web firmy,
vétSinou 1lze hned koupit.
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Reklama - herni-konzole heureka.cz/
Sony Playstation 5 od 13 490 K¢ -
Heureka.cz

Herni konzole celé rady typu i vyrobcu
Srovnejte si ceny i nabidky desitek

Reklama + www.psgamer.cz/
PlayStation 4, PS VR a PS5. -
Magazin PSGamer.cz

Komplexni informace a novinky o
PlayStation hrach. Aktudlni recenze

Reklama - www.datart.cz/

Herni konzole na DATART.cz -
RYCHLART vyzvednuti do 30 min

Herni konzole PlayStation 4. Vyberte si

o0

P

G playstation5 & (e, @

Vyhledavaé Google, vyhledavaci dotaz: herni konzole. Na
obrazku vidime prvni 3 odkazy, které oznacujeme jako
placend textova reklama ve vyhledavaci. Takto placené
byvaji az 4 prvni a 4 posledni odkazy na prvni i dalsich
strankach vyhledavace. Reklama je vzdy oznacena slovem
“reklama” vlevo nad odkazem.
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Jelen - Klidna jako
voda

Jelen, Misa Tucna -
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Jelen, Misa Tuéna - Spim v obili

3457 713 zhlédnuti 15. 10. 2018 https:/jelen.Ink.to/spimvobili
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Chut zabavy

capri-sun
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radost. Jelen je jedna z nejmuzikaingjsich

YouTube - prehravani videa,
dalsich videi, pod kterou
reklama.

Bannerova reklama souvisi
kterd se zobrazila pred tim,

vpravo se nachazi nabidka

je umisténa bannerova
s video reklamou,
nez se pustilo video.

Banner je oznacen slovem “reklama” v oranzovém ramecku.
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