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1. Faktory ovlivňující volbu mezinárodní cenové strategie 









2. Mezinárodní cenová strategie 







2.1 Cenová politika v průběhu životního cyklu výrobku 









3. Proces tvorby ceny 

http://www.avast.com/






http://www.diesel.com/
https://worthgram.com/most-expensive-jeans-brands/
https://worthgram.com/most-expensive-jeans-brands/




4. Dodací podmínky v mezinárodním obchodě 



Zdroj: ICC Publication No. 715E 

 





5. Platební podmínky a vybrané metody financování 

mezinárodního podnikání 












