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Struéné k typim Google Ads kampani

Kampan ve vyhledavaci siti

Vyhledavaci kampail se zobrazuje ve vyhledava¢i Google a v néckterych partnerskych
vyhledavacich. Oteviete si www.google.cz a napiste do vyhledavaci fadky naptiklad jizdni
kola. Textové reklamy, které se vam zobrazi v horni (a Casto i spodni) ¢asti stranky, jsou
reklamy inzerentd, ktefi vyuzivaji Google Ads vyhledavaci sit. Pokud je vaSim cilem ptilakat
na sv¢ stranky lidi, kteti aktivn€ hledaji konkrétni zboZzi nebo sluzby, je tato volba pro vas.

Kampaii v obsahové siti

Obsahové kampan zobrazuje naopak reklamy napfic internetem na jakékoliv strance (nebo i v
mobilni aplikaci, ve videu atd.), kterd poskytuje reklamni prostor spolecnosti Google. Reklama
se muze zobrazit jako graficky nebo textovy banner. V obsahové siti cilite na zcela odlisné
publikum, nez ve vyhledavani. Je vyrazné vétsi, v podstaté vSichni lidé pouzivajici internet.
Lidé z tohoto publika maji vyrazné¢ mensi zéjem o to, co nabizite (Casto o to zdjem nemaji
viibec), protoze vas neznaji a vaSe zbozi nebo sluzbu patrné zrovna nepotiebuji (s vyjimkou
kampané remarketing). S Google obsahovou siti bud’te opatrni, ¢asto pfinasi vetsi pocet
kliknuti omylem nebo i podvodnych kliknuti. Navic 1ze na podobné publikum zacilit zpravidla
1épe pomoci Facebook nebo Instagram reklamy, v ramci CR funguje ¢asto lépe obsahova sit’
Skliku (kterd je naopak Casto mén¢ efektivni ve vyhledavani).

Kampai v Nakupech Google

Kampan Nékupy je urcena pouze e-shopim, umoznuje ve vyhledavaci Google zobrazovat
reklamy na konkrétni produkt. Reklamy obsahuji obrazek, cenu a nazev inzerenta. E-shoptim
zpravidla nabizi nejlepsi ndvratnost investic ze vSech typi Google Ads kampani.

Kampain Performance Max

Performance Max, Pmax nebo také Maximalné¢ vykonnd kampai je typ kampané, ktery
kombinuje vSechny diive uvedené typy a navic jesté ptidava video reklamu, Gmail reklamu...
zkratka kampan ,,vSe v jednom®. ProtoZe spoléha do velké miry na umélou inteligenci, nemusi
byt upln€ vhodna pro mensi firmy, které nemaji stovky konverzi mésicné. Na druhou stranu
muze vétsim firmam usetfit spoustu ¢asu, protoze uméla inteligence udélad vétSinu prace za vas.
Ve skutec¢nosti ani neméame jinou moznost, protoze Performance Max ma velmi omezené
moznosti ruéni optimalizace a poskytuje nam jen par zékladnich statistik.

Vytvoreni Google Ads kampané ve vyhledavaci siti

V prvnim kroku si mtzete zvolit cil kampané.
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Jaky je cil vasi kampané?
Vybér dil¢iho cile

Vyberte dil¢i cil, na jehoZ zakladé chcete pfizplsobit prostiedi svym ciliim a nastavenim, aby co nejlépe spliiovalo potfeby vasich kampani

+
© 2 X +
Prodeje Potencialni zakaznici Navstévnost webu Zvazovani produktu a znacky
Zaméite se na prodej na internetu, Vybizejte uzivatele k akci a ziskejte Pfivedte na svij web ty spravné Povzbudte lidi ke zkoumani vasich
v aplikacich, po telefonu nebo tak dalSi potencialni zakazniky uzivatele produktd nebo sluzeb
v obchodé a jiné konverze

< ] Q 0

Povédomi o znacce a zasah Propagace aplikaci Navstévy a promoakce mistni Vytvorit kampan bez
Oslovte $iroké publikum a zvyste Ziskejte pro svou aplikaci vice prodejny zvoleného cile
povédomi o vasi znacce instalaci a predbéznych registraci Zvyste pocet navstév mistnich Nejprve zvolte typ kampané bez
a podpofte zapojeni uzivateld prodejen v&etné restauraci ¢i doporuéeni na zakladé vaseho cile.

obchodnich zastoupeni

Tato volba mé vliv na volby a pfednastavené hodnoty v dalSich krocich, jinak ale neni
podstatnd, takze zvolte cil, ktery vam pfijde nejvhodnéjsi. Podle toho, ktery dilci cil vyberete,
muze vam Google v dalsi tabulce nabidnout vybér cile konverzi.

Vyuzijte cile konverzi ke zlepseni Prodeje

Konverzni cile oznacené jako vychozi pro dany G¢et budou vyuzivat data ze vSech vasich kampani k vylepSovani strategie nabidek a vykonnosti kampani, pfestoze
zdanlivé pfimo nesouvisi s Prodeje.

Cile konverzi Zdroj konverze Konverzni akce
B3 Nakupy (vychozi zdroj uctu) Web 1_akce :
Pridat cil

Nastaveni konverzi mize byt trochu komplikovangjsi (ale velmi dulezity!) ukon, takze se mu
vénuji v samostatném clanku k méfeni Google Ads konverzi. Pokud mate konverze jiz
nastaveny, v tomto kroku muzete pro jednotlivé kampan¢ nastavit odlisné konverze. Jako dalsi
krok si vyberete typ kampané. V nasem ptipadé je to hned prvni volba ,, Hledat “.
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Vyberte typ kampané

Hledat

V ten spravny Cas se predstavte
lukrativnim zakaznik(m ve
Vyhledavani Google

Video

Oslovte divéky na YouTube
a ziskejte konverze

Maximalni vykon

Pomoci jedné kampané oslovite
publika po celém Googlu. Jak to
funguje

Discovery

Zobrazujte reklamy na YouTube,
v Gmailu, kanélu Objevit a na

TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI

Obsahova

Oslovte poutavymi reklamami
zékazniky na vice nez 3 milionech
web a aplikaci

Nakupy

Vystavte své produkty zakaznikim,
kdyz hledaji, co koupit

dal$ich mistech

U kampané ve vyhledavani mate az pét moznosti, zobrazi se na zakladé vami vybraného cile,
takZe se nenechte zmast tim, Ze vy tam mate tfeba jen tfi nebo Ctyfi:

o Navstévnost webu — nejcastéjsi moznost, kterou vyuziji e-shopy, firmy nabizejici sluzby atd.

o Telefonni hovory — reklama se zobrazuje jen na mobilech popf. tabletech, ze kterych je mozné
zavolat. Ma smysl pro firmy, které nabizi okamzité feSeni problému a uzivatele nezajimaji
podrobnosti nabidky (zdmecnici, odtahové sluzby, instalatéfi apod.); stoji za otestovani, ale
podle mych zkusSenosti ma reklama zlomek zobrazeni oproti klasické textové reklamé.

o Navstévy obchodii — pokud chcete nasmérovat uzivatele do své prodejny nebo provozovny.

o StaZeni aplikace — jak jiz nazev napovida, pokud mate vlastni aplikaci, miZete ji propagovat
pomoci této kampané.

o Vypliiovani formulife pro zajemce — hodi se pro sbér kontaktnich udaji, napt. k osloveni
potencialnich zdkazniki s né¢jakou nabidkou nebo ptihlaSeni k odbéru novinek.

Nastaveni Google Ads kampané

V dalsich krocich vybereme jednotliva nastaveni kampané. Nebojte se, pokud si u nékteré¢ho
nastaveni nejste jisti nebo néco popletete, vSe miizete pozdéji zménit. Zrovna strategii nabidek
budete ¢asto muset ménit pozdéji, protoze napt. pti cileni na cilovou ROAS hodnotu musi
kampané nejprve dostatecny pocet konverzi nasbirat.
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Volba nabidky
Volba nabidek je v tomto kroku omezena na 4 zékladni, pozd¢ji v nastaveni kampani miZete
najit i jiné moznosti, napt. pokud chcete nabidky za kliknuti nastavovat ru¢né.

[@ Ve vyhledavani Nab|dky

Nabidk
O Y Nabidky A
Nabidky
Na co se chcete zaméfit? @

O Nastaveni kampané (

Doporuceno
O Kligové slova a reklamy

Konverze itelné)
O Rozpotet

Hodnota konverze
O Kontrola ch k dispozici alternativni strategie nabidek, napfiklad portfolia
Dal$i moznosti optimalizace

Prokliky m

Podil zobrazeni

Které volbé nabidek dat pfednost? Univerzalni spravna volba neexistuje, zalezi na velikosti
kampané, znalostech a zkuSenostech, vaSich cilech. Diive bylo standardem nastavovat ceny za
kliknuti ru¢né, dnes dava vétSina inzerentll prednost automatickym strategiim nabidek.
Nenechte se zlakat tim, Ze se systém o vSe postard za vas, kampané je stale potieba hlidat a
mit jistotu, Ze nejsou ztratové.

Konverze a hodnota konverze

Strategie konverze a hodnota konverze s budou snazit ziskat v rdmci denniho rozpoctu co
nejvice konverzi, respektive maximalizovat hodnotu konverze (tj. obrat). Volba konverze ma
tedy smysl zejména u firem, které jako konverze méfi vyplnéni formulare, kliknuti na e-mail
atp. Neni vhodna u kampani pro e-shopy, protoze u e-shopu neni az tak podstatné, kolik kusii
produktli prodate, ale v jaké hodnoté. Pokud byste u e-shopu vybrali strategii konverze, de
facto tim Google tikate: ,,chci co nejvice prodejii a je mi jedno, jestli budu prodévat produkty
za 10 K¢ nebo za 5.000 Kc“. Proto je pro e-shopy vhodnéjsi optimalizovat na hodnotu
konverze.

Pokud vyberete jednu z téchto strategii, myslete na to, Ze i kdyz se kampani podati dosdhnout
maxima konverzi nebo hodnoty konverzi, neznamena to, Ze vaSe kampan¢ budou ziskové. Bud’
je tedy pouzijte jen na omezenou dobu, nez nasbirate dostatek statistik, nebo peclivé hlidejte
ziskovost kampani.
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Cilova CPA a ROAS

Pokud chcete, aby za vés ziskovost kampani hlidal Google, mtzete nastavit Cilovou CPA (u
strategie konverze) nebo cilovou névratnost investic ROAS (u strategie hodnota konverze).
Google se i nadale bude snazit maximalizovat pocet konverzi nebo obraty a zaroven se bude
snazit pfiblizit vami zadanému cili. Pokud tedy vite, Zze mtizete dat na reklamy maximalné 5%
z obratu, zadate cilovou ROAS 2 000% (jak vypocitim ROAS?). Pokud jste zvykli
operovat spisSe s PNO, ROAS je obracend hodnota PNO. Samoziejmé Google nedokaze
zazraky, takze pokud zadate ptili§ nizké hodnoty CPA nebo naopak v ptipadé¢ ROAS procento
ptili§ vysoké, kampané nemusi vycerpat denni rozpocet nebo se mohou zastavit tplné.

Prokliky

Strategie se snaZzi ziskat co nejvic kliknuti v zadaném dennim rozpoctu. Nekdy tuto strategii
pouziji pii zakladdni nové kampané, pokud nevim, jaka cena za kliknuti je v daném odvétvi
vhodné (a vzdy nastavim limit maximalni ceny za proklik). Dlouhodob¢ je tato strategie
vhodné snad jen pro velmi malé kampané nebo pro inzerenty, ktefi nemohou nebo nechtéji
méfit konverze.

Cilovy podil zobrazeni

Tato strategie ma smysl, pokud vasim skutecnym cilem je byt vidét. Byt vidét je fajn a pokud
reklamu nikdo neuvidi, urc¢ité na ni ani nikdo neklikne. Ale protoZe se vétSinou pomoci reklamy
snazite néco prodat nebo ziskat konverzi, je lepsi optimalizovat s ohledem na ceny za konverze
nebo ndvratnost investic. Volbou této strategie Google fikate: ,,neni podstatné, jestli moje
reklama néco proda nebo jestli na ni viibec nékdo bude klikat, hlavné at’ je vidét®. Smysluplna
volba snad pro firmy s milionovymi rozpo¢ty na marketing, popf. si ji dovedu pifedstavit jako
dobrou strategii pro developera, ktery propaguje novy projekt nebo automobilku uvadéjici
novy model.

Volba nastaveni kampané

V dal§im kroku nastavite vSe potfebné pro samotnou kampan. Hned na zacatku ceka jedna
,»zrada®, kde velmi nedoporucuji pouzit prednastavenou volbu -vyhledavaci a obsahova sit’ v
jedné kampani.
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Sité

Vyhledavaci sit
Reklamy se mohou zobrazovat u vysledki vyhledavani Google a na dal$ich strankach Google,
pokud uzivatelé vyhledavaji vyrazy, které jsou vzhledem k vasim klicovym slovim relevantni.

Zahrnout partnerské weby ve Vyhledavaci siti Google @

Obsahova sit

Snadny zpUsob, jak ziskat vice konverzi za podobnou nebo nizsi cenu jako ve Vyhledavaci siti,
pokud ve vyhleddvani nevyuzivéte cely rozpocet.

Véetné Obsahové sité Google @

Pokud chcete vyuzivat vyhledavaci i obsahovou sit, nejlepsi feSeni je zalozit jednu kampan
pro vyhledavaci sit’ a jednu kampan pro obsahovou sit. Strategie a vySe nabidek se pro obé¢ sité
znan€¢ 1iSi a obsahovd sit’ ani nemusi byt pro vas marketingovy cil vhodna.
Zahrnout partnerské weby? Tato volba znamena, Ze se vaSe reklamy mliZou zobrazovat nejen
na www.google.cz, ale i v dal§ich menSich vyhledavacich, které s Google spolupracuji.

Neberte to jako dogma, nicméné ja osobné partnerské weby vétS§inou vypindm, protoze a)
nerespektuji MaxCPC v piipad¢ ru¢nich nabidek a b) pfestoze procento téchto kliknuti je v
jednotkach procent, ¢asto maji zoufaly az nulovy konverzni pomér. Pro Gplnost doplnim, Ze
tato volba nezahrnuje reklamy na druhém nejvétsim vyhledavaci v CR — portalu Seznam, ktery
ma vlastni reklamni systém Sklik.

Lokality a jazyky

U lokality zdiraznim, Ze pokud cilite na vice zemi, doporucil bych udélat pro kazdou zemi
samostatnou kampan. I kdyby to bylo tfeba Némecko a Rakousko, tak ceny za kliknuti se
mohou lisit, stejn¢ jako chovani uzivateli, takze je lepSi mit obé zemé& zvlast’. Pres rozsifené
vyhledédvani mizete zacilit i na oblast v ur¢itém okruhu kolem vasi firmy. Smysluplné pro
firmy s lokalni plisobnosti, restaurace apod. Nespoléhejte na stoprocentni piesnost, hlavné u
pocitacii se Google nejcastéji fidi podle IP adresy a lokalita mtze byt v tipln¢ jiném mésté kvili
poskytovateli internetu. U mobilti na wi-fi by méla byt situace lepsi.

Co se tyce nastaveni v oddilu MozZnosti lokality, nejcastéji cilim jen na lidi v dané lokalité (s
vyjimkou kampani na hotely atp.), protoze chci minimalizovat pocet podvodnych kliknuti ze
zahranici.
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Lokality A

Vyberte lokality, na které chcete cilit @

(O vsechny zemé a uzemi

@ Cesko

(O zadatjinou lokalitu

A Moznosti lokality

Cilit @
O Pritomnost nebo zajem: lidé, ktefi jsou nebo se pravidelné pohybuji ve vasich cilovych lokalitach nebo o né projevili zajem (doporuceno)
@ Pritomnost: lidé, ktefi jsou nebo se pravidelné pohybuji ve vasich cilovych lokalitach

O Zajem ve vyhledavani: lidé vyhledavajici vase cilové lokality

Vyloucit @

@ Piitomnost: lidé ve

/asich vyloucenych lokalitach ruceno)

O Pritomnost nebo zajem: lidé, ktefi jsou nebo se pravidelné pohybuji ve vasich vyloucenych lokalitach nebo o né projevili zajem

Jazyky A

Vyberte jazyky, kterymi hovofi vasi zakaznici. @ Soudé podle cilenych oblasti moZna budete chtit
pridat tyto jazyky:

Q Zacnéte psat nebo vyberte jazyk anglictina

Pridat vSechny

cestina X

U jazyki jsem diive cilil na vSechny jazyky, nebo minimaln¢ na ceStinu, slovenstinu a
angliGtinu. Nyni nechavam cileni o néco uzsi (tedy v CR jen &etinu a slovenstinu), protoZe z
anglicky mluvicich zemi miZe pochazet fada podvodnych kliknuti. Ale zase, neni to dogma,
zalezi na konkrétni kampani.

Dalsi nastaveni

Segmenty publika do kampani ve vyhleddvani pfidavam vzdy, ale pfi zakladani je vétSinou
preskoCim a vratim se k nim pozd¢ji. Dalsi nastaveni moc ¢asto nevyuzijete. Stfidani reklam
nemad smysl ménit, diive smysluplné testovani vice variant po zavedeni responzivnich reklam
uz neni tfeba. Pokud je kampan ¢asové omezena, napt. propagujete konkrétni akcei, tak je urcité
dobré nastavit datum ukonceni, abyste reklamy nezapomnéli zastavit a nezobrazovali je i po
ukonceni akce.
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Mizete nastavit ¢asovy rozvrh reklam, pokud nechcete reklamy zobrazovat 24/7. Napiiklad
pro spolec¢nosti, které se zaméfuji na prodej sluzeb firmam, mize byt lepsi kampané vypnout
na vikend. Anebo taky nemusi, protoze majitel firmy miize vase produkty rad¢ji hledat v klidu
o vikendu, nez ptes tyden. Nejlepsi je kazdou zménu otestovat a vysledky uvidite sami.
MoZnosti URL kampané slouzi pro méfeni vykonu pomoci néstrojii tieti strany, v drtivé
vétsing piipadi miZete ignorovat.

¢ Dalsi nastaveni

Stridani reklam Optimalizovat: prednostné zobrazovat reklamy s nejlepsimi vykony
Datum spusténi a ukonéeni Datum zahajeni: 26. prosince 2022  Datum ukonceni: Nenastaveno
Casovy rozvrh reklam Cely den

Moznosti URL kampané Nejsou nastaveny zadné moznosti

Nastaveni dynamickych

Lo Ziskejte automatickeé cileni na Vyhledavaci sit a personalizované nadpisy reklam podle vaseho we
reklam ve vyhledavani

Nastaveni dynamickych reklam ve vyhledavani slouzi pro zvlastni podtyp kampané bez
klicovych slov. Pokud chcete dynamické reklamy ve vyhledavani otestovat (zejména pro e-
shopy), z divodu piehlednosti a moznosti odlisit nastaveni je lepSi mit je v samostatné
kampani.

Kli¢ova slova a reklamy

Jedno z nejdulezitéjSich nastaveni kampani ve vyhledévani a zaroven oblast, kde se déla nejvic
chyb. Bohuzel opét je ¢ast viny na Google, protoze ptimo v rozhrani umi vygenerovat navrhy
klicovych slov, ovsem velmi nedorucuji je bezmyslenkovité ptidat do Uc¢tu. Jednak proto, ze
jsou jen ve volné shod¢ (co je to shoda kli¢ovych slov?), za druhé proto, Ze spolu nemusi tzce
souviset a zaslouzi si rozdéleni do vice reklamnich sestav.
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Klicova slova A

Zobrazit navrhovana kli¢ova slova (volitelné)
Sluzba Google Ads vam muze najit klicova slova tak, Ze proskenuje webové stranky nebo zjisti, co funguje u podobnych produktd nebo sluzeb.

GD  www.marketingppc.cz

‘ &1 Zadejte produkty nebo sluzby, které chcete inzerovat ’

Aktualizovat navrhovana klicova slova

Zadejte klicova slova
Klicova slova jsou slova nebo fraze, které slouzi k nalezeni shody vasich reklam s vyrazy, pomoci kterych lidé vyhledavaji.

marketingova agentura
reklama na internetu
online reklamni agentura
seznam reklama
ppc reklamy
placena reklama google
online agentura
google reklamy
Skoleni ppc
marketingové agentury
google reklama
online marketing skoleni
ppc reklama
reklama na google

Typy shody pomahaji urcit, které vyhledavaci dotazy mohou vasi reklamu spustit
klicové slovo = volna shoda “klicové slovo” = frazova shoda [kliCové slovo] = pfesna shoda Dalsi informace

Vztah kliCového slova, reklamy a vstupni stranky

Zapamatujte si, ze klicové slovo (potazmo vyhledavaci dotaz), text reklamy a stranka, na kterou
reklama uZivatele poSle, musi nabizet jednu a tu samou véc. Pokud nékdo hleda panské jizdni
kolo, nenapisu mu do reklamy ,,prodejna sportovnich potieb* a neposlu jej na stranku kategorie
jizdni kola, kde uvidi i ddmska a détska. Kdyz se vas v prodejné nékdo zepta, jestli mate jizdni
kola, tak se ho zeptate, o jaky typ ma pfesné zajem a ukazete mu ze sortimentu pouze to, co
konkrétné chce. Neni duvod se v reklamé k lidem chovat jinak a nerespektovat zajem
zakaznik.

Tvorba responzivni reklamy ve vyhledavani

V dalsim kroku vytvotite reklamu. Jelikoz responzivni reklama ve vyhledavani mize
obsahovat az 15 nadpisi a 4 popisy, tak je to podle mé dost na to, abyste si vystacili jen s
jednou reklamou. Napsat presveédcivé reklamy je umeni samo o sobé, takze jsem_tvorbé Google
reklam vénoval samostatny ¢lanek. Pti tvorbé reklamy muzete ptidat i dalsi podklady, kterym
se diive fikalo rozsifeni reklam. Protoze fadu podkladii mizeme pouzit pro vice reklamnich
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sestav nebo 1 kampani, mlzete je v tomto kroku pfeskocit a vytvofit je pozdé&ji pro vSechny

kampané.

Rozpocet

Pozornost vénujte nastaveni denniho rozpoctu. Pokud teknete, ze za kliknuti utratite
maximalné 500 K¢ za den, Google Ads systém se toho bude v priiméru drzet. V jednotlivé dny
muzete sice utratit vyrazné vice (az o 100%) nebo mén¢, v ramci mésice by se rozpocet mél
zprumérovat. Rozpocet ma smysl zejména u automatickych strategii nabidek, kdy je to v
podstaté jedind moznost, jak utlumit prodéle¢nou kampaii do doby, nez se navratnost vrati do
normalu. U manudlniho nastaveni CPC je lepsi kampané rozpoctem neomezovat a mit jej

pouze jako pojistku, utratu pak tfidite pomoci vhodnych nabidek.
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