Jak vytvaret marketingovy plan
Ptipadova studie prodeje peciva Resanka
Zamysleni nad konkrétnim ptipadem firmy MoSa

Firma Ress nazvala sviij croissant Resanka. Jde o pecivo ve tvaru rohliku, jehoz
napln tvofi Cokoldda nebo néktera z marmelad. Dodava se v hezkém obalu.
PeCivo je chutné, cenové piijatelné. Pii velkoobchodni cené 5,10 K¢,
s ¢okoladovou naplni 5,30 K¢ je ve vétsiné obchodii prodavéana ne draz nez za 6
korun. Hlavni pfednosti vyrobku je tfimési¢ni zarucni doba. Tyto vlastnosti se
staly zdkladem pro zvoleni marketingov¢ strategie.

Trzni segmenty

Prvni je charakterizovan konzumaci Resanky pti prodeji, druhy po prodeji.V
prvnim ptipad¢€ jde o cukrarny, bufety, mlécné jidelny. Zde si zakaznici Resanku
koupi, rozbali a rovnou ke kavé, mléku, kakau sni. Pro mnohé je to prvni
seznameni s novym vyrobkem. Kdyz jim zachutnd, néktefi si hned koupi dalsi.
Kromé téchto provozoven se Resanka za¢ina objevovat i u benzinovych stanic.

Druhy segment, charakterizovany konzumaci po koupi, je velmi rtiznorody.
Nejpocetnéjsi  jsou obchody s potravinami. Zde se osvédCuje potadat
ochutnavky. (Béhem dne se proda az 7 kartonli po 80croissantech.) Dodéavaji se
ttipatrové stojanky, na nichZ je Resanka vystavena.

Vlastnosti Resanky ji pfimo piedurCuji k prodeji ve Skolach. Toto fesSi
uzavienim smlouvy se Skolnikem ¢i jinou osobou, ¢1 prodejem ve Skolni
kantyné.

Distribucni sit’

Jakym zpiisobem do tolika mist croissanty dostat? Firma zacala spolupracovat
s fadou velkoobchodi i1 dealerti. Ti toho mnoho neprodali a tak se budovala sit’
Znovu.

Podpora prodeje

Je piipravovéna televizni reklama. Hodné si slibuji od riznych soutézi pro
|zékazniky, napr. skladani obrazku a pak ucast ve slosovani. |
Zpétna vazba

Dealefi by méli také zajiStovat zpétnou vazbu mezi zakazniky a vyrobcem.

Prvni namét. kterv uz vvrobce obdrzel se tvka obalu.

Ukol:Do volného prostoru dopliite vase navrhy na rozsifeni p¥islu$nych
oblasti.




