Pripadova studie: FIRMA SHARP

Jste zaméstnani v marketingovém useku firmy, ktera distribuuje japonska radia a televizory znacky
Sharp. Vyrobkovy manazer televizora dnes obdrzel zpravu o trhu a pozadal Vas, abyste podrobnéji
analyzovali ziskané udaje. Nasledujici tabulka odrdzi trh televizorti celkem v miliénech K¢ za
nékolik poslednich let.

Rok Francie CR Némecko
1999 600 96 800
2000 840 115 1120
2001 1092 138 1456
2002 1420 180 1892

Sharp prodavé své vyrobky jen na téchto ttech evropskych subtrzich. V roce 1999 byl podil
firmy na téchto tiech trzich:

8% ve Francii, 7% vCR, 5% v Némecku

Sharp prodava televizory v CR o 20% levngji, neZ na obou ostatnich trzich. Cena v CR byla
stanovena na 400 $ (12.000 K¢).

Uroveii proniknuti televizorti do domacnosti je charakterizovana nasledujicimi Gdaji:

80% ve Francii, 42% v CR, 90% v Némecku

V nedavné dobé uvedla firma Sharp na trh CR také videorekordéry. Diivodem bylo, Ze
cetnost ndkupil tohoto vyrobku roste a soucasné se jedna o siln€ se rozvijejici trh. Poradenska
firma dostala instrukce, aby vyhodnotila spottebitelsky trh v obdobi Sesti mésici se

zamétfenim na prodej riznych znacek videorekordérti. Vysledkem byly nésledujici tidaje:

- uroven proniknuti na trh domacnosti doséhla na konci sledovaného obdobi 6%
- trzni podil firmy Sharp pfedstavoval 7%

Priizkum také ukézal, Ze nové znacky na trhu kupuje velky pocet relativné starSich lidi, ale
tento fakt nema Zadny vliv na intenzitu uZivani tohoto produktu ostatnimi kupujicimi.

Otazky:
1. Analyzujte Gdaje z tabulky ro¢niho obratu a formulujte zavéry
2. Podil firmy na trhu je uveden v penézich. Jisté okolnosti mohou vést k tomu, ze podil na

trhu vyjadiime jinym zplsobem. Kterou dal$i metodu vyjadieni podilu na trhu tim
muizeme mit na mysli?



