Cenova strategie

Uvadi-li spole¢nost novy produkt na novy potencialni trh ¢€i novy produkt na
dosavadni trh, popfipadé dosavadnimu produktu buduje novou distribu¢ni cestu
nebo dosavadni produkt inovoval, vzdy musi spole¢nost rozhodnout, do jakého
segmentu trhu svlij vyrobek umisti z pohledu jakosti a ceny.
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Strategie 1,5,9 — spolu mohou existovat ve stejném trznim segmentu. Jsou ale
zavislé na pohledu zékazg[kt‘], ktefi se sice zajimaji o kvalitu, cenu, ale vice se
zajimaji o faktor uspor. KASIK, 2009, s.131]

Strategie 2,3,6 — pfedstavuji pozice, z nichz je mozno konkurovat podnikum, které se
nachazeji na uhlopricce. Upozoriuji, Ze vyrobek ma stejnou kvalitu, ale jeho cenu je
mozno posuzovat jako nizSi. KASIK, 2009, s.131]

Strategie 4,7,8 — mohou ve svém kone¢ném dulsledku zakaznika odradit, protoze zde
dochazi napf. k pfedrazovani vyrobku, a zakaznik se mulze citit, byt podveden.
KASIK, 2009, s.131]



